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ВВЕДЕНИЕ

Настоящее учебное пособие разработано в  соответствии с  «Порядком проведения 
государственной итоговой аттестации по  образовательным программам высшего 
образования  — программам бакалавриата, программам специалитета и  программам 
магистратуры», Положением о  порядке проведения итоговой государственной аттестации 
обучающихся ЧОУ ВО  «Тольяттинская академия управления» и  Положением о  выпускной 
квалификационной работе бакалавра ЧОУ ВО  «Тольяттинская академия управления». 
Выпускная квалификационная работа бакалавра (далее — ВКР) выполняется в соответствии 
с требованиями федерального государственного образовательного стандарта по направлению 
подготовки 54.03.01 «Дизайн» и является заключительным этапом освоения образовательной 
программы. Выпускная квалификационная работа выполняется в соответствии с Положением 
о  выпускной квалификационной работе и  ежегодно утверждаемым ректором Академии 
календарным графиком ее подготовки.

Высокий уровень выпускных квалификационных работ достигается направленностью 
их  тем на  решение профессиональных задач, привлечением к  оцениванию выпускных 
квалификационных работ компетентных специалистов предприятий и  организаций города 
и области, обязательным участием в обсуждениях содержания, принятых решениях и результа-
тах проделанной работы межпрофессиональной комиссии Академии. Успешная защита вы-
пускной квалификационной работы является основанием для присваивания выпускнику 
Академии квалификации «бакалавр» и выдачи диплома государственного образца.

Требования к выпускной квалификационной работе бакалавра, представленные в данном 
учебном издании, являются обязательными для исполнения обучающимися.
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1. Общие положения

1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ

1.1. Место выпускной квалификационной работы в системе подготовки 
бакалавров по направлению 54.03.01 «Дизайн», профиль «Графический 
дизайн» (уровень бакалавриата)

Выполнение выпускной квалификационной работы является завершающим этапом 
подготовки студентов, обучающихся по  направлению подготовки 54.03.01 «Дизайн». 
Государственная итоговая аттестация (далее по  тексту  — ГИА) проводится в  форме 
защиты выпускной квалификационной (бакалаврской) работы. Подготовка и  защита ВКР 
осуществляются после успешной аттестации студента по  всем дисциплинам и  практикам 
основной профессиональной образовательной программы высшего образования (далее 
по тексту — ОПОП ВО) направления подготовки 54.03.01 «Дизайн» (профиль «Графический 
дизайн»). Выполнение и защита ВКР бакалавра показывают его готовность к основным видам 
профессиональной деятельности.

Данное учебно-методическое пособие рассматривает этапы подготовки бакалаврской 
работы, содержит рекомендации и обязательные требования к ее структуре и оформлению, 
а  также излагает порядок ее  защиты. При его подготовке учтены требования и  положения 
следующих документов:

 –  Федеральный закон «Об  образовании в  Российской Федерации» от  29  декабря 
2012 г. № 273-ФЗ;

 –  Порядок проведения государственной итоговой аттестации по  образовательным 
программам высшего образования  — программам бакалавриата, программам 
специалитета и программам магистратуры, утвержденный приказом Министерства 
образования и науки Российской Федерации от 29 июня 2015 г. № 636;

 –  Федеральный государственный образовательный стандарт высшего образования 
(далее по тексту — ФГОС ВО) направления подготовки 54.03.01 «Дизайн» (уровень 
бакалавриата), утвержденный приказом Министерства науки и высшего образова-
ния Российской Федерации 13 августа 2020 г. № 1015 и учебный план направления 
подготовки 54.03.01 «Дизайн»;

 –  ОПОП ВО направления подготовки 54.03.01 «Дизайн» (уровень бакалавриата);
 –  Учебный план направления 54.03.01 «Дизайн» (уровень бакалавриата);
 –  Программа ГИА выпускников направления подготовки 54.03.01 «Дизайн» (уровень 

бакалавриата);
 –  Положение о выпускной квалификационной работе бакалавров.

1.2. Цели и задачи выпускной квалификационной работы

Целью выпускной квалификационной работы бакалавра является комплексная оценка 
профессиональной подготовки выпускника, установление уровня сформированности 
универсальных, общепрофессиональных и профессиональных компетенций и соответствия 
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результатов освоения обучающимся основной профессиональной образовательной 
программы требованиям Федерального государственного образовательного стандарта 
высшего образования по направлению подготовки 54.03.01 «Дизайн», готовности выпускника 
к выполнению профессиональных задач.

Выпускная квалификационная работа решает следующие дидактические задачи: закреп-
ление и систематизация полученных обучающимся за время обучения теоретических знаний; 
расширение теоретических знаний и практических навыков в области проектирования 
и разработки информационных систем и проектов; применение полученных знаний для 
решения конкретных профессиональных задач; закрепление навыков разработки проектных 
решений и их обоснование на базе научных основ деятельности; совершенствование 
навыков самостоятельной работы и самообразования, развитие навыков самоорганизации 
образовательной и профессиональной деятельности.

Выполнение выпускной квалификационной работы позволяет обучающемуся накопить 
опыт комплексной разработки информационных дизайн-проектов, продемонстрировать 
экзаменационной комиссии и профессиональному сообществу умение находить проектные 
решения профессиональных задач, способности к аналитической работе и самостоятельному 
освоению необходимых знаний из профессиональной сферы, представлять и защищать 
результаты своей работы. Выпускная квалификационная работа является самостоятельной 
работой обучающегося, на основании которой принимается решение о присвоении выпускнику 
квалификации бакалавра.

1.3. Характеристика выпускной квалификационной работы бакалавра

Результаты освоения образовательной программы (компетенции обучающихся) 
устанавливаются в соответствии с федеральным государственным образовательным стандартом 
по направлению подготовки и профессиональными стандартами, соответствующими 
профессио-нальной деятельности выпускников, а также на основе анализа требований 
работодателей, предъявляемых к выпускникам. Планируемые результаты обучения (знания, 
умения, навыки) обеспечивают достижение результатов освоения образовательной программы 
и формируются в соответствии с картами компетенций образовательной программы. Область 
профессиональной деятельности предполагает выбор в качестве основной практической 
задачи разработку дизайн-проекта в прикладных областях деятельности.

Выпускная квалификационная работа бакалавра по направлению подготовки 54.03.01 
«Дизайн» представляет собой законченную проектную разработку в профессиональной обла-
сти, в которой обучающийся:

 –  проводит оценку проектного решения с точки зрения исторической целесообразности;
 –  осуществляет мониторинг существующих аналогов и лучших мировых образцов 

произведений дизайна;
 –  аргументированно описывает результат дизайнерских решений исследования (за-

щита проекта);
 –  объясняет взаимосвязь основных понятий дизайна и их значение для профессио-

нальной деятельности в современном контексте;
 –  систематизирует исторические термины дизайна, раскрывает проектируемый пред-

мет дизайна через исторические аналоги;



7

1. Общие положения

 –  анализирует исторические и  философские моменты при проектировании 
дизайн-объектов;

 –  защищает (отстаивает) собственное мнение о проектировании новых изделий в рам-
ках ВКР;

 –  систематизирует положения гуманитарных наук;
 –  грамотно проводит научное исследование, демонстрирует использование научных 

терминов на защите ВКР;
 –  грамотно использует научные термины и научный язык;
 –  анализирует современное состояние дизайна, а также перспективы его развития;
 –  формулирует цели и задачи ВКР, определяет содержание работы в конкретной обла-

сти графического дизайна;
 –  представляет дипломный проект, демонстрирующий свободное владение рисунком 

в композиции и проектировании любого объекта;
 –  анализирует применение приемов работы с цветом и цветовыми композициями жи-

вописных техник средствами дизайна;
 –  защищает проект, демонстрируя возможные художественно-колористические вари-

анты применения живописи в области дизайна;
 –  представляет проект на  графически оформленных планшетах с  оптимальным 

колористическим решением с  учетом художественно-образного восприятия 
дизайн-решения;

 –  анализирует научные литературные источники различных пластических видов ис-
кусств, описывает специфику выразительных средств моделирования и макетиро-
вания;

 –  представляет единство формы, эргономики и декора в изделиях дизайна, спроекти-
рованных в объеме, с учетом места его расположения;

 –  представляет дизайн-объект, выполненный на высоком художественном уровне;
 –  обосновывает целесообразность использования определенного вида шрифта для 

оформления презентационных планшетов ВКР;
 –  аргументирует наличие аналогов, образцов деталей внешнего оформления эскизов 

презентаций и отчетной документации;
 –  демонстрирует планшеты с результатами проектных исследований и проектирова-

ния изделия;
 –  обосновывает выбор выразительного изобразительного средства для решения твор-

ческой задачи дипломного проекта, объясняет выбор программного обеспечения 
для создания своего дизайн-проекта;

 –  создает эскизы и подготовительные рисунки в различных техниках в процессе разра-
ботки дизайн-проекта, разрабатывает проект с применением выразительных изобра-
зительных средств, различных техник и материалов; воспроизводит дизайн-продукт 
в специальных компьютерных программах;

 –  представляет дипломный дизайн-проект, выполненный с  применением изобрази-
тельных средств и современных тенденций в области дизайна, отражающий личный 
творческий почерк и креативное мышление;

 –  объясняет современные требования к дизайн-проекту, перечисляет основные графиче-
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ские пакеты, технологии и материалы, используемые в реализации дизайн-продукта;
 –  использует возможности компьютерных программ при разработке проектной идеи, 

отражающей творческий, креативный подход к решению поставленной задачи;
 –  представляет на защите рекламный видеоролик готового проекта, используя совре-

менные компьютерные технологии;
 –  обосновывает выбор конкретного материала или техники и их формообразующих 

средств при выполнении дипломного проекта;
 –  демонстрирует профессиональный подход к  выбору материала и  техники испол-

нения с учетом их формообразующих средств для выполнения своего дипломного 
проекта;

 –  представляет на  защиту дипломный проект, демонстрирующий грамотный выбор 
материалов и  профессиональный подход применения технологических ресурсов 
в воплощении творческой художественной идеи;

 –  перечисляет мастеров современного искусства и  дизайна, авторские разработки 
в области дизайна, особенности выразительных средств, используемых в современ-
ном дизайн-проектировании;

 –  применяет методы научных исследований при создании дипломного дизайн-проекта 
и обосновывает новизну собственных концептуальных решений;

 – представляет дизайн-проект, основанный на базе научных исследований и послед-
них достижениях в области дизайна, обосновывает новизну собственного концепту-
ального решения.

Выпускная квалификационная работа решает следующие дидактические задачи:
 – систематизация теоретических знаний и  закрепление практических навыков вы-

пускника, полученных в ходе профессиональной подготовки;
 –  развитие навыков ведения самостоятельной работы и  овладение методикой ис-

следования проблем и  вопросов, поставленных в  выпускной квалификационной 
работе;

 –  выявление уровня теоретических и практических знаний, а также умения применять 
их для решения конкретных задач в области дизайна;

 –  закрепление навыков принятия проектных решений при выполнении профессио-
нальных задач;

 –  обоснование задач на базе научных основ деятельности (системный и процессный 
подходы, методы анализа, методики ведения проектно-художественной деятель-
ности);

 –  закрепление навыков принятия самостоятельных решений по вопросам организа-
ции проектной деятельности в области дизайна;

 –  приобретение опыта представления и  публичной защиты результатов своей дея-
тельности.

По результатам выполнения и защиты ВКР государственная экзаменационная комиссия 
решает вопрос о присвоении обучающемуся квалификации «бакалавр», поэтому в процессе 
выполнения выпускной квалификационной работы от обучающегося требуются самостоятель-
ность, самоорганизация, творческая инициатива, ответственность. Бакалаврская работа должна 
представлять собой законченную разработку на заданную тему, написанную лично автором, 
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1. Общие положения

свидетельствующую об умении автора работать с литературой, обобщать и анализировать фак-
тический материал, используя теоретические знания и практические навыки, полученные при 
освоении профессиональной образовательной программы, содержащую элементы научного 
исследования.

Рекомендуемый объем рукописи выпускной квалификационной работы бакалавра  — 
60 страниц без приложений, напечатанных на одной стороне листа формата А4. Превышение 
объема материала выше рекомендуемого допускается в виде приложений, содержащих вспо-
могательные и поясняющие материалы. Объем приложений не ограничивается. Оформление 
работы должно соответствовать требованиям, изложенным в соответствующих разделах насто-
ящих методических рекомендаций. За содержание и правильность оформления ВКР в соответ-
ствии с требованиями федеральных государственных стандартов отвечает ее автор.

1.4. Этапы выполнения выпускной квалификационной работы

В соответствии с Положением о выпускной квалификационной работе бакалавра подго-
товка ВКР осуществляется поэтапно: определение практической задачи, разработка решения, 
описание разработки и оформление текста ВКР, предварительная и итоговая защита ВКР.

Таблица 1. Этапы работы над ВКР
№ Этап работы над ВКР
1 Определение практической задачи, разработка решения практической задачи
2 Предварительная защита выпускной квалификационной работы
3 Подготовка к защите выпускной квалификационной работы
4 Защита выпускной квалификационной работы

С учетом специфики направления подготовки 54.03.01 «Дизайн», перечисленные этапы 
подготовки ВКР можно конкретизировать следующим образом:

Этап 1. Определение практической задачи, разработка решения практической задачи
Описание ситуации в организации, установление проблемной области, формулировка 

практической задачи на разработку, формулировка ТЗ (техзадание). На основе ТЗ проведение 
системного анализа современного состояния исследуемого вопроса: исследование аналогов 
в сфере решения практической задачи, исторический обзор отечественного и зарубежного 
опыта в проектируемой области; исследование аналогов по подобным решениям, сбор ви-
зуальной и проектно-технической информации аналогичных дизайнерских решений. Опре-
деление требований к разработке практической задачи в форме дизайн-проекта. Детальная 
разработка базовых элементов дизайн-проекта, определенных в концепции и проектных за-
дачах. Разработка дизайн-продукта (дизайн-проекта): обоснование требований к разработ-
ке итогового дизайн-продукта; описание, обоснование выбора итогового решения из ранее 
представленных вариантов. Определение технологических требований к  дизайн-продукту 
(дизайн-проект). Разработка итогового дизайн-продукта, решение задач дизайн-проекта: ви-
зуализация и описание решения проектных задач дизайн-проекта.

Описание практического результата дизайн-проекта для внедрения в  организации. 
Обоснование экономической эффективности практической задачи при ее внедрении. Подго-
товка презентационного материала для представления результатов самостоятельной работы 
межпрофессиональной комиссии.
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Индивидуальные консультации по обоснованию выбора, технологий решения задач ВКР.
Этап 2. Предварительная защита выпускной квалификационной работы
Разработка проектной документации, оформление текста ВКР, загрузка текста ВКР в си-

стему «Антиплагиат», разработка презентации, выступление с презентацией. Индивидуальные 
консультации по презентационным материалам к предварительной защите ВКР.

Этап 3. Подготовка к защите и итоговая защита выпускной квалификационной работы
Корректировка текста ВКР по результатам предзащиты, сбор пакета документов (отзывы 

от научного консультанта и руководителя, рецензия, справка по системе «Антиплагиат»), под-
готовка к итоговой защите. Индивидуальные консультации по защите ВКР. 

Этап 4. Защита выпускной квалификационной работы
Все этапы подготовки ВКР проводятся в соответствии с утвержденным графиком.
В ходе государственной итоговой аттестации обучающиеся выполняют самостоятель-

ную разработку решения практической проектной задачи в форме дизайн-проекта в соот-
ветствии с  установленными содержанием и  сроками. Тема выпускной квалификационной 
работы определяется профессиональной деятельностью выпускника и формируется на его 
рабочем месте. В  случае отсутствия такой возможности обучающийся может получить тех-
ническое задание на разработку выпускной квалификационной работы от любого другого 
заказчика или непосредственно на кафедре, отвечающей за реализацию направления подго-
товки. Поэтапный процесс выполнения выпускной квалификационной работы предполагает 
выполнение большого объема самостоятельной работы, результаты которой представляются 
во время консультаций с руководителем и консультантом на кафедре, представляются и за-
щищаются на заседаниях межпрофессиональной комиссии.

Самостоятельная работа обучающегося над выпускной квалификационной работой 
включает в себя три этапа.

Этап 1: Определение и изучение предметной области, выполнение предпроектного об-
следования организации, описание существующей ситуации в организации, выявление про-
блемных мест в проектных работах организации, описание миссии организации.

Постановка и описание проблемы деятельности организации — аналитика (позициони-
рования, коммуникации), SWOT-анализ, аналоги других организаций в сегменте деятельности 
организации, негативное влияние проблемы на деятельность организации; что необходимо из-
менить (применить для обоснования диаграммы, соцопрос и т. д.); поиск возможного решения 
выявленных проблем (или поставленных заказчиком задач), постановка практической задачи 
для организации, формулировка ТЗ (технического задания). На основе ТЗ проведение систем-
ного анализа современного состояния исследуемого вопроса: исследование аналогов в сфе-
ре решения практической задачи: исторический обзор отечественного и зарубежного опыта 
в проектируемой области; исследование аналогов по подобным решениям, сбор визуальной 
и проектно-технической информации аналогичных дизайнерских решений.

Определение требований к  разработке дизайн-проекта: актуальность выпускной ква-
лификационной работы (на  основе практической задачи, проблемы); обоснование объек-
та исследования; обоснование предмета исследования; постановка цели и  задач решения 
практической задачи проекта; определение целевой аудитории, описание ее особенностей. 
Определение требований к разработке дизайн-проекта; обоснование методологических и те-
оретических позиций, выдвигаемых автором для проектирования, с  описанием проектных 
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задач, требующих решения. Формулировка концепции, формирование концептуального об-
раза дизайн-проекта (moodboard). Обобщение оценки состояния исследуемого вопроса, про-
блем в сфере дизайна, направлений и методов работы, которые, по мнению обучающегося, 
могут решить поставленную задачу. Постановка проектных задач. Изучение дополнительной 
литературы по объекту и предмету выпускной квалификационной работы при необходимости. 
Подготовка презентационного материала для представления результатов самостоятельной 
работы межпрофессиональной комиссии.

Детальная разработка базовых элементов дизайн-проекта, определенных в концепции 
и проектных задачах: обоснование выбора элементов дизайн-проекта; определение базовых 
элементов дизайн-проекта и описание теоретических основ их разработки — основные поня-
тия, основные элементы, их функции, назначение, значение для результата проекта, дополни-
тельные элементы, базовая информация, важные акценты, современные тренды:

 –  для фирменного стиля: понятие ФС, фирменный знак (изобразительный знак, лого-
тип, комбинированный знак), фирменные цвета, фирменный шрифт,

 –  для анимационного ролика, графики компьютерных игр: понятие, составные эле-
менты (сюжет, локации, герои, прочее),

 –  для веб-сайта: понятие макета сайта, элементов сайта, действия механизма, структуры 
в целом,

 –  для каталога: полиграфия, верстка, продукт-каталог, книга, и т. д.
Разработка и описание конструкций элемента (элементов) решения практической зада-

чи: графический поиск образа через конструкцию и пластику элемента; формообразование; 
теоретическое обоснование. Описание моделей и методов графического поиска. Описание 
практических итогов выполненной работы обучающимися: поисковые эскизы; выбор пер-
спективных вариантов с пояснениями; разработка перспективных вариантов; выбор итогово-
го варианта, его обоснование; доработка, уточнение формы итогового варианта, выводы. Обо-
снование цветового решения элементов: символика цвета; формирование образа через цвет. 
Теоретическое обоснование цветового поиска. Уточнение общей дизайн-концепции — тексто-
вое описание дизайн-концепции. Изучение дополнительной литературы по теме выпускной 
квалификационной работы при необходимости. Подготовка презентационного материала для 
представления результатов самостоятельной работы межпрофессиональной комиссии.

Разработка дизайн-продукта (дизайн-проекта): обоснование требований к  разработке 
итогового дизайн-продукта; описание, обоснование выбора итогового решения из ранее пред-
ставленных вариантов.

Определение технологических требований к дизайн-продукту (дизайн-проекту): исполь-
зование программных продуктов; технологической подготовки материалов (допечатная под-
готовка в полиграфии; определение требований к информационным носителям, построение 
сетки сайта и прочее — в веб; технология обработки и компоновки материалов, разрешение 
кадра и прочее — в анимации).

Разработка итогового дизайн-продукта, решение задач дизайн-проекта: визуализа-
ция и описание решения проектных задач дизайн-проекта; визуализация и поэтапное опи-
сание разработки дизайн-проекта итогового продукта (носители ФС, ролик, сайт) от эскиза 
до итоговой графики и дизайн-продукта (проектная задача 1.. . и ее решение; проектная 
задача  2.. . и  ее  решение; проектная задача  3.. . и  ее  решение). Описание практического 
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результата дизайн-проекта для внедрения в  организации. Обоснование экономической 
эффективности практической задачи при ее внедрении. Подготовка презентационного ма-
териала для представления результатов самостоятельной работы межпрофессиональной 
комиссии.

Этап 2: письменное изложение и оформление пояснительной записки к выпускной ква-
лификационной работе, представление текста руководителю на проверку; оформление ви-
зуальной части решения проектных задач дизайн-прооекта, презентационного материала 
и доклада для предзащиты выпускной квалификационной работы.

Этап 3: доработка текста выпускной квалификационной работы с учетом замечаний ру-
ководителя и межпрофессиональной комиссии, подготовка текста ВКР для проверки грамот-
ности, соблюдения требований к оформлению (нормоконтроль) и уникальности (антиплагиат); 
подготовка итоговой презентации и доклада для защиты ВКР на заседании государственной 
экзаменационной комиссии, подготовка раздаточного материала, включающего в себя в сбро-
шюрованном виде распечатки схем, графиков, диаграмм, таблиц, рисунков.

1.5. Руководство выпускной квалификационной работой

В соответствии с нормативными документами процесс самостоятельного выполнения 
обучающимся выпускной квалификационной работы направляется и контролируется научно- 
педагогическими работниками вуза. Для качественной подготовки выпускной квалификаци-
онной работы за обучающимся распорядительным актом организации закрепляется руково-
дитель из числа научно-педагогических работников организации (выпускающей кафедры) 
и при необходимости консультант. В задачи руководителя входит: помощь в выборе темы 
выпускной квалификационной работы, объекта и предмета исследования; консультирова-
ние по проблемам проектной и программной разработки (практической части), по вопросам 
содержания текста (пояснительной записки) выпускной квалификационной работы; помощь 
в выборе источников профессиональных знаний и баз данных; контроль выполнения графи-
ка подготовки ВКР; проверка и визирование итогового варианта текста ВКР; помощь в под-
готовке презентационных материалов на итоговую защиту выпускной квалификационной 
работы; написание отзыва на  работу выпускника. В  задачи консультанта входит помощь 
по узким вопросам проектной и программной разработки, входящим в компетенции кон-
сультанта.

1.6. График выполнения ВКР

В соответствии с Положением о выпускной квалификационной работе прохождение те-
кущего контроля на каждом этапе ВКР задается утвержденным графиком работ и является ос-
нованием для допуска студента к итоговой защите ВКР. Каждый этап (обсуждение и утвержде-
ние технического задания и концепции разработки информационной системы, обоснование 
проекта информационной системы, демонстрация работающей версии системы, предзащита 
ВКР перед межпрофессиональной комиссией) сопровождается подготовкой соответствующих 
документов, фиксирующих результат проделанной на данном этапе работы. К защите каждого 
очередного этапа допускаются студенты, выполнившие все формальные требования и пред-
ставившие на выпускающие кафедры и в учебный отдел все необходимые документы в уста-
новленные сроки.
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2. Методика выполнения выпускной квалификационной работы 

2. МЕТОДИКА ВЫПОЛНЕНИЯ ВЫПУСКНОЙ  
КВАЛИФИКАЦИОННОЙ РАБОТЫ

2.1. Выбор темы выпускной квалификационной работы

Тематика выпускной квалификационной работы бакалавра определяется обучающимся 
совместно с преподавателями выпускающей кафедры с учетом профиля основной професси-
ональной образовательной программы и выбранных профессиональных стандартов, содер-
жания профессиональной подготовки и научно-практических интересов обучающегося, акту-
альности темы в профессиональном плане и целесообразности ее реализации на конкретном 
предприятии.

В соответствии с квалификационной характеристикой направления подготовки 54.03.01 
«Дизайн» возможны следующие направления разработок:

Типовые темы выпускных квалификационных работ
1. Создание полиграфической продукции. Каталог галереи.
2. Анимационная книжная иллюстрация к детскому изданию.
3. Брендинг города. 
4. Создание фирменного стиля для социального проекта.
5. Разработка демоверсии игры для мобильного приложения.
6. Дизайн-концепт рекламной кампании.
7. Разработка дизайна настольной игры.
8. Паттерн как элемент формирования фирменного стиля.
9. Графика игры. Концепт.
10. Дизайн-концепт современной выставки.
11. Создание фирменного стиля для развлекательного центра.
12. Анимационный ролик социальной направленности.
13. Создание фирменного стиля.
14. Создание фирменного стиля экологической компании.
15. Фирменный стиль для фестиваля.
16. Дизайн-концепт формирования имиджа организации.
17. Дизайн-проект объектов предметного дизайна.
18. Создание короткометражного анимационного фильма для фестиваля.
19. Дизайн-проект объектов в инженерной сфере.
20. Создание анимационного видеоклипа.
21. Полиграфическая продукция фотопроекта. 
22. Создание авторской упаковки.
23. Дизайн-концепт визуализации сценографии к спектаклю.
24. Разработка дизайна мобильного приложения по предоставлению медицинских 

услуг.
25. Дизайн-проект объектов дизайна для 3D-игры.
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26. Создание дизайна упаковки.
27. Разработка рекламно-информационной продукции для организации.
28. Дизайн-проект объектов дизайна для 2D-игры.
29. Разработка фирменного стиля для ресторана.
30. Создание дизайна настольной игры. 
31. Дизайн-концепт анимационного ролика.
32. Иллюстрирование поэтического сборника.
33. Дизайн серии упаковок косметических средств.
34. Разработка фирменного стиля магазина цветов.
Типовые темы ВКР являются примерными, обучающийся может предложить свою тему 

с учетом реальной практической деятельности и необходимости решения реальных профес-
сиональных задач.

В этом случае необходимо обоснование целесообразности ее разработки для конкрет-
ного предприятия. Тема должна быть сформулирована таким образом, чтобы в ней максималь-
но конкретно отражалась основная идея работы.

Допустимо выполнение выпускной квалификационной работы по тематике предшеству-
ющих ей научных или курсовых работ обучающегося, а также совершенствование и развитие 
проектных разработок, представленных в  выпускных квалификационных работах предше-
ствующих годов. При совпадении тем выпускных квалификационных работ у нескольких об-
учающихся руководитель контролирует своеобразие объектов исследования и круга рассма-
триваемых проблем.

Выбор темы выпускной квалификационной работы оформляется заявлением обучаю-
щегося. Тема представляется на утверждение лишь тогда, когда установлены ее актуальность, 
прикладное значение, наличие условий для выполнения в намеченный срок и обеспечено 
должное руководство. Темы ВКР и их руководители утверждаются приказом ректора универ-
ситета. Изменение темы выпускной квалификационной работы и (или) ее руководителя про-
изводится в исключительном случае.

2.2. Актуальность, объект, предмет, цели и задачи 
выпускной квалификационной работы

Актуальность выпускной квалификационной работы определяет практическая задача, 
проблема (проблемы), противоречивые ситуации, разрешаемые в ходе ее выполнения. Пра-
во на решение задачи и/или разработку проблемы, правомерность обращения к конкретной 
теме объясняются: отсутствием готового решения; недостаточностью и/или сложностью при-
менения готовых решений; наличием «разрывов», «неэффективных операций», негативных 
последствий в уже автоматизированных прикладных процессах и потребностью в их ликви-
дации. Для подтверждения актуальности выпускной квалификационной работы необходи-
мо провести предпроектное исследование предметной области и прикладных процессов, со-
стояние рынка графического и цифрового дизайна. Наличие готового технического задания 
от реального заказчика тоже является подтверждением актуальности разработки, но требует 
самостоятельного предпроектного исследования. Для подтверждения актуальности разработ-
ки рекомендуется осуществить обзор научной и профессиональной литературы по решаемым 
проблемам и вопросам: что уже сделано, в чем имеются пробелы, противоречия. Подтвержде-
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ние актуальности выполняемой разработки является значимым этапом ВКР, так как позволяет 
оценить способности обучающегося к аналитической и исследовательской работе, к принятию 
и обоснованию проектных решений.

Объект исследования — это процесс или явление, порождающее конфликтную ситуацию. 
Объект определяет область исследовательской работы. Объект отвечает на вопрос: «Что ис-
следуется?» Объект выпускной квалификационной работы бакалавра направления подготов-
ки 54.03.01 «Дизайн», как правило, совпадает с объектами профессиональной деятельности, 
к которым в соответствии с ФГОС ВО направления подготовки относятся: полиграфия, художе-
ственное исполнение объектов дизайна.

Изучение объекта предполагает определение и изучение прикладной области деятель-
ности и дизайн-процессов, используемых в них современных информационных технологий, 
выполнение предпроектного обследования организации, выявление проблемных мест, опи-
сание ситуации, требующей разработки. В пояснительной записке результаты исследования 
объекта выпускной квалификационной работы приводятся в первой главе, выступая отправ-
ной точкой для создания концепции разработки и подготовки технического задания на раз-
работку дизайн-проекта.

Так как любой объект многогранен, то в нем выделяют предмет исследования. Предмет 
исследования — это некая сторона объекта, его черта или свойство, которое и будет в нем (объ-
екте) исследоваться. Объект и предмет соотносятся как общее и частное. Предмет выпускной 
квалификационной работы бакалавра — это конкретная часть объекта или процесса, в нем 
происходящего, или аспект проблемы, который предполагается разрешить. 

Часто предмет представлен областью профессиональной деятельности: интегрирующая 
проектно-художественная, научная, направленная на создание и совершенствование конку-
рентоспособной отечественной продукции, развитие экономики, повышение уровня культуры 
и качества жизни населения.

Нежелательно, чтобы предмет полностью совпадал с целью или темой выпускной квали-
фикационной работы.

Вслед за актуальностью темы, объектом и предметом ВКР формулируется цель ВКР, кото-
рая дает ответ на вопрос: «Что нужно сделать для решения проблемы, заявленной в актуаль-
ности?» Цель — это стремление, результат данной работы, ради которого выполняется данная 
работа. Это самый важный вопрос, который призван раскрыть тему ВКР. Четко поставленная 
цель придает всей работе логическую связь и системность и непосредственно влияет на ее со-
держание. Вследствие этого принципиально важным выступает правильная формулировка 
цели. Уже в формулировке цели может быть указание на эффективность результатов выпуск-
ной квалификационной работы. Цель выпускной квалификационной работы всегда одна, она 
конкретизируется в задачах. Задачи — это промежуточные этапы на пути к достижению цели. 
Как правило, каждый раздел решает отдельную задачу.

2.3. Структура выпускной квалификационной работы бакалавра

Выпускная квалификационная работа имеет следующую структуру: титульный лист, со-
держание, введение, основная часть, заключение, список использованных ресурсов, приложе-
ния (при наличии). Структура ВКР по направлению подготовки 54.03.01 «Дизайн» представлена 
в приложении 6.
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Во  Введении должны быть представлены: краткое обоснование выбора темы ВКР, ак-
туальность рассмотрения и решения проблемы, объект и предмет разработки, цель и задачи 
разработки, практическая значимость работы. Объем введения ВКР должен составлять 5–7% 
от общего объема работы, т. е. не менее 2–3 страниц.

Основная часть ВКР обычно разбивается на  главы, которые в  свою очередь делятся 
на параграфы. Рекомендуется наличие 2–3 глав. Их содержание должно точно соответство-
вать теме работы и полностью ее раскрывать.

Заключение должно отражать результаты практической значимости выпускной квалифика-
ционной работы. В заключении дается краткий перечень наиболее значимых выводов и пред-
ложений (рекомендаций), указываются дальнейшие перспективы работы над проблемой.

Заключение должно быть кратким (не более 3 страниц текста).
Список использованных ресурсов составляется в строго приоритетном порядке, сначала 

нормативные правовые акты федерального уровня, регионального уровня, затем учебники, 
справочники, хрестоматии, индивидуальные и коллективные монографии, зарубежная лите-
ратура, научные статьи, интернет-ресурсы и т. д. в алфавитном порядке.

Приложения содержат дополнительный материал к работе: промежуточные математи-
ческие доказательства; описание технических средств, применяемых при проведении экс-
периментов; акты внедрения полученных результатов в учебный процесс и (или) в произ-
водство, копии собранных документов, на основе которых выполнена ВКР; рисунки, таблицы 
и другие документы, дополняющие и иллюстрирующие текст ВКР, но не включенные в основ-
ную часть.

Приложения придают работе наглядность и убедительность. В случае если в работе име-
ются приложения, на них в обязательном порядке должны быть сделаны ссылки в тексте. При-
ложения должны быть пронумерованы.

Рекомендуемый объем выпускной квалификационной работы бакалавра — от 60 страниц 
печатного текста без учета списка использованных ресурсов и приложений.

Кроме пояснительной записки обучающийся должен представить: отзыв руководителя 
ВКР и презентационный материал для защиты.

Оформление титульного листа осуществляется в соответствии с приложением 1.
Оформление последнего листа выпускной квалификационной работы бакалавра осу-

ществляется в соответствии с приложением 2.
Оформление отзыва руководителя осуществляется в соответствии с приложением 4.
Структура содержания ВКР формируется в соответствии с приложением 6.
Содержание должно включать введение, наименование всех разделов, подразделов, за-

ключение и наименование всех приложений ВКР с указанием номеров страниц, с которых на-
чинаются эти элементы ВКР. Наименование пунктов и подпунктов в содержание не выносится. 
Содержание не считается разделом ВКР и не нумеруется.

В таблице 2 представлена рекомендуемая структура содержания.
Таблица 2. Рекомендуемая структура содержания ВКР

Введение

Глава 1. Описание ситуации, исследование возможностей решения задачи, постановка цели и задач, фор-
мирование концептуального образа проекта

1.1. Описание существующей ситуации 
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1.2. Исследование аналогов в сфере решения практической задачи
1.2.1. Исторический обзор отечественного и зарубежного опыта в проектируемой области
1.2.2. Исследование аналогов по подобным решениям 

1.3.Требования к разработке дизайн-проекта
1.3.1. Актуальность выпускной квалификационной работы
1.3.2. Определение требований к разработке дизайн-проекта 

1.3.3. Формулировка концепции, формирование концептуального образа дизайн-проекта (moodboard).
Постановка проектных задач

Глава 2. Разработка базовых элементов дизайн-проекта

2.1. Определение базовых элементов дизайн-проекта и описание теоретических основ их разра-
ботки

2.2. Конструкция элемента (элементов)

2.3. Обоснование цветового решения элементов

2.4. Моделирование сценариев, функциональных процессов, компоновочных и  композиционных 
схем 

Глава 3. Разработка дизайн-проекта

3.1. Определение и описание требований к продукту (номенклатуре продуктов) дизайн-проекта

3.2. Определение технологических требований к дизайн-продукту

3.3. Разработка продукта (решение задач дизайн-проекта)

3.4. Анализ экономической эффективности 

Заключение

Список использованных источников

Приложение

Во введении необходимо отразить актуальность выбранной темы; сформулировать цель 
работы; определить задачи, решаемые в ВКР, объект и предмет выпускной квалификационной 
работы; кратко описать структуру ВКР. При описании структуры работы необходимо указать, что 
именно рассмотрено в каждом из разделов. В описании структуры работы используются ша-
блоны: «Работа состоит из введения, трех глав, заключения, списка использованных ресурсов 
и приложений. В первой главе рассмотрено... Во второй главе...». Объем введения ВКР должен 
составлять 5–7% от общего объема работы, т. е. не менее 2–3 страниц. Введение не считается 
разделом ВКР и не нумеруется.

Основная часть ВКР обычно разбивается на  главы, которые в свою очередь делятся 
на параграфы. Их содержание должно соответствовать теме работы и полностью ее рас-
крывать.

Основная часть выпускной квалификационной работы бакалавра направления подго-
товки 54.03.01 «Дизайн» состоит из трех глав, деление которых на подразделы, пункты и под-
пункты зависит от темы и характера работы. Чаще всего выпускная квалификационная работа 
бакалавра направления подготовки 54.03.01 «Дизайн» носит практический характер, предпо-
лагает решение конкретной профессиональной задачи.

Первая глава основной части ВКР, как правило, носит аналитический характер. В  ней 
содержатся системный анализ современного состояния исследуемого вопроса, описание ана-
логов и инструментов, которые будут использованы в разработке, мнения экспертов и специа-
листов по тематике практической задачи. Также приводится обзор существующих систем, ме-
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тодов и способов решения дизайнерских задач, управленческих и стратегических задач, опи-
сываются недостатки существующих подходов, не позволяющие использовать их напрямую, 
либо обосновывается возможность их применения, описание исходной ситуации, исследова-
ние возможностей решения задачи, постановка цели и задач, формирование концептуально-
го образа проекта, постановка ТЗ, системный анализ современного состояния исследуемого 
вопроса: объект исследования, предмет исследования, постановка цели и задач ВКР-проекта, 
формулирование концепции проекта.

Глава 1 — Итог работы: формирование концептуального образа проекта. По объему пер-
вая глава, как правило, не превышает 30% всей работы.

Основные подразделы, которые могут быть включены в первую главу:
1.1. Описание существующей ситуации:

 –  Краткое описание организации, место и функционализация в ней дипломника.
 –  Ситуация в  организации, проблемы (если выделил сам) или задачи (организации, 

если поставило руководство), миссия организации. 
 –  Постановка и описание проблемы деятельности организации — аналитика (позици-

онирования, коммуникации), SWOT-анализ, аналоги других организаций в сегменте 
деятельности организации, негативное влияние проблемы на деятельность органи-
зации; что необходимо изменить (применить для обоснования диаграммы, соцопрос 
и т. д.).

Вывод по исследованию проблемы: 
 –  Постановка практической задачи для организации, формулировка ТЗ (техзадания).

Иллюстративный материал — схемы, диаграммы, изображения аналогов и т. д.
1.2. Исследование аналогов в сфере решения практической задачи.

1.2.1. Исторический обзор отечественного и  зарубежного опыта в  проектируемой 
области.
1.2.2. Исследование аналогов по подобным решениям:
 –  по типу деятельности;
 –  по инструментам дизайна;
 –  по современным трендам в визуальном языке дизайна — какие новые формы и тех-

нологии актуальны и «читаемы» аудиторией;
 –  сбор визуальной и проектно-технической информации аналогичных дизайнерских 

решений. 
Вывод.
Иллюстративный материал — схемы, диаграммы, изображения аналогов и т. д.

1.3. Требования к разработке дизайн-проекта
1.3.1. Актуальность выпускной квалификационной работы (на основе практической 
задачи, проблемы).
Объект исследования. Предмет исследования. 
Цель ВКР. Постановка цели и задач ВКР.
Определение целевой аудитории, описание ее особенностей. 
В чем будет определен полезный эффект и конечный продукт (результат) разработки, 
в том числе дизайн-продукт или продукты.
1.3.2. Определение требований к разработке дизайн-проекта. 
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Обоснование методологических и  теоретических позиций, выдвигаемых автором для 
проектирования. Определение требований к разработке дизайн-проекта, исходя из вышепе-
речисленных внешних оснований и условий к выбранной теме и требований к дизайн-разра-
боткам такого рода; описание схем решения проектных задач.

1.3.3. Формулировка концепции, формирование концептуального образа дизайн-проекта:
 – постановка проектных задач,
 – вывод (актуальность цели, задач),
 – иллюстративный материал — схемы, диаграммы.

Выводы к 1-й главе, представляющие собой формулировки с обобщением оценки со-
стояния исследуемого вопроса, проблем в  сфере дизайна, направлений и  методов работы, 
которые, по мнению автора, могут решить поставленную задачу.

На основе вывода формируется текст и проектная работа в 1-й главе.
Вторая глава основной части ВКР  — детальная разработка базовых элементов ди-

зайн-проекта, обоснование выбора элементов дизайн-проекта определенных в  концепции 
и  поставленных проектных задачах. Практические итоги  — доказательства и  применения 
в  дизайн-проекте конструктивных элементов, доказательства и  применения цветовых карт 
в дизайн-проекте ВКР, доказательства общей дизайн-концепции, сценарий ее работы по до-
стижению результатов в дизайн-проекте ВКР.

Вторая глава основной части ВКР может содержать подразделы, описывающие:
2.1. Определение базовых элементов дизайн-проекта и описание теоретических основ 

их разработки.
Основные понятия, основные элементы, их функции, назначение, современные тренды:

 –  для фирменного стиля: понятие ФС, фирменный знак (изобразительный знак, лого-
тип, комбинированный знак), фирменные цвета, фирменный шрифт,

 –  для анимационного ролика, графики компьютерных игр: понятие, составные эле-
менты (сюжет, локации, герои, прочее),

 –  для веб-сайта: понятие макета сайта, элементов сайта, действия механизма, струк-
туры в целом,

 –  для каталога: полиграфия, верстка, продукт — каталог, книга и т. д.
Вывод — обоснование выбора элементов дизайн-проекта для актуальности и результа-

тивности дизайн-проекта.
Иллюстративный материал — схемы, диаграммы, изображения.
2.2. Конструкция элемента (элементов).
Графический поиск образа через конструкцию и пластику элемента. Формообразование. 

Теоретическое обоснование. Описание моделей и методов графического поиска.
Практические итоги:

 –  поисковые эскизы,
 –  выбор перспективных вариантов с пояснениями,
 –  разработка перспективных вариантов,
 –  выбор итогового варианта, его обоснование,
 –  доработка, уточнение формы итогового варианта, выводы.

Иллюстративный материал — схемы, эскизы, дизайн-разработки.
2.3. Обоснование цветового решения элементов.
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Символика цвета. Формирование образа через цвет. Теоретическое обоснование 
цветового поиска.
Практические итоги:

 –  вариативные предложения цветовых схем с пояснениями,
 –  итоговое предложение с обоснованием применения цветовой схемы в формирова-

нии соответствующего теме ВКР проектного образа,
 –  иллюстративный материал — схемы, эскизы, дизайн-разработки.

2.4. Моделирование сценариев, функциональных процессов, компоновочных и компози-
ционных схем (Вопрос — как это будет работать в проекте для получения результата):

 –  описание различных вариантов решения.
 –  проработка в эскизном варианте вариантов решения (шрифты/ композиция разво-

ротов/ модульные сетки — для проектов, связанных с разработкой полиграфических 
изданий, инфографики, интерфейсов по элементам дизайн-проекта и т. д.).

Итог: уточнение общей дизайн-концепции — текстовое описание, описание концептуаль-
ной модели.

Практические итоги:
 – общая дизайн-концепция, структура, схема, макет сайта, макет верстки проекта и т. д.,
 –  иллюстративный материал — схемы, эскизы, дизайн-разработки,
 –  выводы ко 2 главе, представляющие собой описание процесса реализации проекти-

ровочных решений базовых элементов дизайн-проекта, обоснование их актуально-
сти, значения для результатов и выполнения практических задач проекта ВКР.

На основе вывода формируется текст и проектная работа в 3-й главе.
В третьей главе также должны содержаться результаты решения практической задачи.
Итог разработки в дизайн-проекте — это разработка конкретного продукта, обоснова-

ние требований к разработке итогового материального (виртуального) продукта, обоснование 
технологических требований к дизайн-продукту, итоговый дизайн-продукт — решение задач 
дизайн-проекта: визуализация и описание, обоснование экономической эффективности прак-
тической задачи при ее внедрении.

Третья глава основной части ВКР может содержать подразделы, описывающие:
3.1. Определение и  описание требований к  продукту (номенклатуре продуктов) ди-

зайн-проекта.
Определение требований к  разработке итогового материального (виртуального) 
продукта, теоретическая база разработки — обоснование выбора итогового решения 
из ранее представленных вариантов.
Открытки/ этикетки/ упаковка/ бланочная продукция/ плакаты-афиши/ билеты/ ани-
мационный ролик/ сайт/ каталог, прочее.
Описание требований к разработке общих принципов художественного формообра-
зования итогового объекта, его цветографического и, если необходимо, объемного 
решения:
 –  описать итоговую концепцию,
 –  обосновать требования (проектные) к ее решению.

Практические итоги: 
 – требования к разработке итогового материального (виртуального) продукта,
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 – иллюстративный материал — схемы, эскизы, дизайн-разработки.
3.2. Определение технологических требований к дизайн-продукту.

 –  Использование программных продуктов,
 –  технологическая подготовка материалов,
 –  описание инструментов, которые использованы в разработке,
 –  допечатная подготовка — в полиграфии,
 –  определение требований к  информационным носителям, построение сетки сайта 

и прочее — в веб,
 –  технология обработки и  компоновки материалов, разрешение кадра и  прочее — 

в анимации).
Практические итоги: технологические требования к продукту.
Иллюстративный материал — схемы, эскизы, дизайн-разработки.
3.3. Разработка продукта (решение задач дизайн-проекта: визуализация и описание)
Поэтапное описание разработки дизайн-проекта итогового продукта (носители ФС, ро-

лик, сайт) от эскиза до итоговой графики и дизайн-продукта:
 –  проектная задача1... и ее решение,
 –  проектная задача 2... и ее решение,
 –  проектная задача 3... и ее решение.

Поэтапное формирование итогового дизайн-продукта: практический результат для 
внедрения.

Практические итоги: итоговый дизайн-продукт.
Иллюстративный материал — схемы, эскизы, дизайн-разработки, фотофиксация итоговой 

разработки.
3.4. Анализ экономической эффективности (полученные значения по показателям, ука-

занные при анализе ситуации, после внедрения разработки).
Вывод – экономическая эффективность решенной практической задачи при ее внедрении.
Иллюстративный материал — схемы, эскизы, дизайн-разработки.
Выводы к главе 3, представляющие собой описание процесса реализации проектировоч-

ных решений практических задач ВКР и итогового результата разработки дизайн-проекта кон-
кретного продукта; целесообразно провести оценку экономической и/или какой-либо другой 
эффективности его внедрения.

Поэтапный ход работы решения практической задачи по теме ВКР
1.  Обоснование понятий, символов: графического дизайна, веб-дизайна, гейм-дизайна, 

дизайна виртуальной реальности, 3D-дизайна.
2.  Изучение отечественного и зарубежного опыта в проектируемой области.
3.  Сбор визуальной и проектно-технической информации аналогичных дизайнерских 

решений.
4.  Определение системы аналогов, ассоциации.
5.  Составление обоснования, содержащего методологические и теоретические пози-

ции, выдвигаемые автором для проектирования.
6.  Определение концепции, цели, задачи.
7.  Разработка концептуальной модели. Уточнение общей дизайн-концепции.
8.  Выполнение первых эскизных поисков.



22

9.  Проработка вариантов.
10.  Моделирование сценариев, функциональных процессов, компоновочных и компо-

зиционных схем на их основе в эскизном варианте.
11.  Разработка общих принципов художественного формообразования объекта, его 

цветографического и, если необходимо, объемного решения.
12.  Выбор основного варианта.
13.  Выполнение эскиза композиции проекта.
14.  Утверждение рабочих эскизов. Художественно-композиционная проработка фор-

мы проектируемого объекта.
15.  Графическое или объемно-пространственное решение проектируемого объекта.
16.  Цвето-фактурное решение проектируемого объекта.
17.  Визуализация эскизов.
18.  Утверждение графических и предметных деталей дизайн-проекта.
19.  Утверждение эскизов итоговой графики.
В работе над темой ВКР необходимо обратить внимание на степень проработанности 

и обоснования в теоретическом и практическом плане следующих позиций:
 –  обоснованный выбор и описание моделей и методов, которые непосредственно ис-

пользовались для решения поставленных задач и достижения цели работы;
 –  предлагаются варианты решений задач, поставленных в аналитическом подразделе, 

выбирается и дорабатывается до конкретного результата наиболее оптимальный ва-
риант проектного решения;

 –  описание внешнего контекста, обуславливающего внешние и внутренние требова-
ния к разработке: обоснование понятий, символов по теме решения практической 
задачи;

 –  описание внешнего контекста, обуславливающего внешние и внутренние требования 
к разработке;

 –  описание ситуации в сфере решения проектной задачи, в которой делается разра-
ботка на уровне мирового опыта (классификация, формы осуществляемой деятель-
ности), примеры хорошей практики и т. д.;

 –  описание внешнего контекста, обуславливающего внешние и внутренние требова-
ния к разработке — определение системы аналогов;

 –  вывод по изучению аналогов отечественного и зарубежного опыта в проектируемой 
области;

 –  сбор визуальной и проектно-технической информации аналогичных дизайнерских 
решений);

 –  тренды в дизайне как современный язык визуальных коммуникаций (какие сегодня 
новые формы и технологии актуальны и «читаемы» аудиторией и т. д. по теме проект-
ной задачи, выводы);

 – анализ-выводы — ассоциативные аналоги.
В третьей главе основной части ВКР (практическая часть) приводится описание процесса 

реализации проектировочных решений:
 –  разработка концептуальной модели;
 –  уточнение общей дизайн-концепции (приложение 7);
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 –  описание, обоснование первых эскизных поисков (приложение 8);
 –  моделирование сценариев, функциональных процессов, компоновочных и компози-

ционных схем на их основе в эскизном варианте;
 –  разработка общих принципов художественного формообразования объекта, его цве-

тографического и, если необходимо, объемного решения;
 –  обоснование выбора основного варианта решения практической задачи (приложе-

ния 8, 11–13);
 –  решение и описание, художественно-композиционная проработка формы проекти-

руемого объекта дизайна (приложения 9, 10, 14, 16, 17);
 –  решение задач дизайн-проекта: визуальная концепция (приложение 15, 18).

Целесообразно провести оценку экономической и/или какой-либо другой эффективности 
его внедрения.

Особое внимание следует уделить формированию общих выводов и рекомендаций, сде-
ланных по результатам практического использования разработанного продукта.

Каждая глава должна заканчиваться кратким выводом, обобщающим изложенный мате-
риал и служащий логическим переходом к следующей главе.

Применение в ВКР исключительно существующего (стороннего) дизайн-решения про-
ектной задачи не допускается.

Заключение ВКР должно быть кратким и емким по содержанию. Оно не является описа-
нием хода проделанной работы. Заключение должно содержать общие выводы; обобщенное 
изложение основных проблем; авторскую оценку работы с  точки зрения степени решения 
задач, поставленных в работе; практическую значимость и эффективность внедрения реко-
мендаций или научную ценность полученных результатов. Могут быть указаны перспективы 
дальнейшей разработки темы исследования. По объему заключение должно быть не более 
трех страниц. Заключение не считается разделом ВКР и не нумеруется.

Оформление приложений. Материалы вспомогательного характера, которые при вклю-
чении их  в  основную часть загромождают  ее, помещаются в  приложения ВКР в  порядке 
их упоминания в тексте. Приложения могут содержать, например, графический материал, та-
блицы большого формата, формы первичных документов, таблицы с  конкретным материа-
лом, эскизы, иллюстративный материал решения проектных задач. Приложения нумеруются 
в порядке ссылки на них, а в тексте делается соответствующая ссылка на данное приложение 
(аналогично ссылкам на рисунки, формы и т. д.). Также в приложения может быть помещена 
справка о внедрении результатов ВКР, оформленная на официальном бланке организации, 
подписанная и заверенная печатью организации.

Список использованных ресурсов составляется в строго приоритетном порядке, сначала 
нормативные правовые акты федерального уровня, регионального уровня, затем учебники, 
справочники, хрестоматии, индивидуальные и коллективные монографии, зарубежная лите-
ратура, научные статьи, интернет-ресурсы и т. д. в алфавитном порядке.

При необходимости введения перечня наиболее употребляемых текстовых сокращений 
его оформляют в виде глоссария (или списка сокращений) и размещают после содержания 
до введения.

Наиболее уязвимыми местами в пояснительной записке к выпускной квалификационной 
работе являются: бессистемность и нелогичность изложения материала; слабость обоснова-
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ний и неубедительность выводов; злоупотребление цитатами и выдержками из книг в ущерб 
изложению самостоятельных рассуждений и взглядов самого автора ВКР; расплывчатость за-
ключения работы; нарушение правил оформления, особенно при составлении списка исполь-
зуемых источников.

Рис. 1. Пример глоссария 

Пояснительная записка выпускной квалификационной работы в обязательном порядке 
проверяется в системе «Антиплагиат». Дословное или близкое к тексту воспроизведение ма-
териала без указания ссылки на источник квалифицируется как плагиат. Работа, ставящая под 
сомнение самостоятельность выполнения целиком или одного из ее основных разделов, не до-
пускается к защите.

Пример текста Введения. Тема ВКР: «Дизайн-проект айдентики для бренда „Северная 
пчела“».
(Автор текста: обучающийся 4-го курса направления подготовки 54.03.01 «Дизайн» (профиль 
«Графический дизайн») Федорова Дарья Владимировна. Руководитель ВКР Н.С. Карпенко, до-
цент (сохранена авторская редакция текста — прим. ред.).)

Введение
Корпоративная идентичность в настоящее время — необходимая и незаменимая едини-

ца качества продукта и способ формирования доверия к бренду. Она состоит из ментальных 
и визуальных элементов. Под ментальными элементами мы понимаем философию, позици-
онирование, цель и  стратегию компании. Визуальными элементами являются продукты ди-
зайнерского проектирования. В нашем случае это логотип, этикетка, упаковка, лендинг для 
продвижения и продаж, а также дополнительные рекламные материалы.

Заказ включает в  себя несколько исходных переменных в  виде названия компании 
и ценностей, которые она хочет транслировать, — преданность традициям, натуральность про-
дукта, чувство уюта. В результате работы будет создан конкурентоспособный и долгоживущий 
образ компании со  всеми сопутствующими графическими элементами, а  в  корпоративное 
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2. Методика выполнения выпускной квалификационной работы 

портфолио будет добавлен новый проект. Сказанным выше обусловлена актуальность разра-
ботки темы выпускной квалификационной работы.

Объектом выпускной квалификационной работы является современный графический 
дизайн.

Предмет — корпоративная идентичность для компании «Северная пчела».
Готовый проект будет использован компанией «Северная пчела» для поддержания цель-

ного образа.
Целью выпускной квалификационной работы является разработка элементов корпо-

ративной идентичности для раскрытия сильных сторон компании и  привлечения целевой 
аудитории.

Для достижения поставленной цели необходимо было решить следующие задачи:
1) провести анализ текущей ситуации на рынке для определения целевой аудитории, 

формирования позиционирования и отстройки от конкурентов;
2) описать российский и мировой опыт разработки айдентики, изучить аналоги и со-

брать референсы, зафиксировав удачные визуальные приемы и решения;
3) изучить технические особенности создания упаковки;
4) изучить технические особенности создания лендинга;
5) разработать несколько концептов знака и  логотипа на  утверждение заказчика 

и в дальнейшем улучшить выбранный вариант;
6) на  основе итоговой версии фирменного блока разработать остальные элементы 

корпоративной айдентики.
Практическая значимость данной выпускной квалификационной работы заключается 

в том, что разработанные элементы айдентики будут использованы для продвижения компа-
нии «Северная пчела» на рынке меда.

Структура выпускной квалификационной работы представлена двумя главами, заключе-
нием, списком использованных ресурсов и приложениями.

В  первой главе «Формирование концептуального образа проекта» автор выпускной 
квалификационной работы описывает существующую в компании ситуацию, изучает аналоги 
в сфере решения практической задачи и требования к разработке дизайн-проекта, формули-
рует техническое задание к проекту.

Вторая глава «Разработка элементов дизайн-проекта» посвящена базовым элементам 
корпоративной идентичности — обоснованию их  выбора, описанию теоретических основ 
разработки, конструкции и объяснению цветового решения. Далее в  главе рассмотрен ре-
зультат разработки с обоснованием итоговой концепции, описаны использованные в рабо-
те инструменты и проанализирована экономическая эффективность проекта. Практический 
итог второй главы представляет собой доказательство единства визуальной и смысловой ча-
сти дизайн-концепции и сценарий ее работы.

В заключении автор подводит итог выпускной квалификационной работы и представляет 
выводы.

Пример текста Введения. Тема ВКР: «Дизайн-проект выставки в формате выставка-книга». 
Автор текста: обучающийся 4-го курса направления подготовки 54.03.01 «Дизайн» (профиль 
«Графический дизайн») Климова Мария Андреевна. Руководитель ВКР Е.В. Вишневская, канд. пед. 
наук, доцент (сохранена авторская редакция текста — прим. ред.).
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Введение
Подразделение Тольяттинской академии управления — Центр графического и цифрово-

го дизайна (ЦГиЦД) и студенты 1, 2 курса разрабатывают научно-исследовательский проект 
«Сторителлинг в дизайне — Путешествие за ценностями — Истинный дух места (Тольятти — 
Самарский регион)» на основе методологии поиска оригинального образа, прошлого, настоя-
щего, будущего визуального нарратива и сторителлинга в графическом дизайне. Результатом 
данного проекта станет выставка плакатов и каталоги, содержащие визуальную информацию 
по проекту. Данный проект актуален не только для Центра графического и цифрового дизай-
на ТАУ, но и для всего города, т. к. проект поможет горожанам взглянуть на город по-новому, 
увидеть положительные стороны города, которые вдохновляют, вызывают яркие эмоции и же-
лание делиться ими. Проект положит начало формированию позитивного имиджа города, что 
определяет актуальность данной работы.

Проведение выставки «Сторителлинг в  дизайне — Путешествие за  ценностями — Ис-
тинный дух места (Тольятти — Самарский регион)», организованной Центром графического 
и цифрового дизайна ТАУ, планируется с 10 по 21 сентября 2021 года. Необходимо разрабо-
тать концепцию выставки в формате «Выставка-книга». В составе концепции:

 –  дизайн выставочной экспозиции, пространства выставки;
 –  логотип (знак) выставки;
 –  визуальная символика логотипа выставки на фирменных носителях;
 –  афиша выставки;
 –  дизайн обложки каталогов.

Объектом выпускной квалификационной работы является фирменный стиль выставки 
и полиграфия (каталоги выставки).

Предметом выпускной квалификационной работы являются фирменные носители и се-
рия каталогов к выставке «Сторителлинг в дизайне — Путешествие за ценностями — Истинный 
дух места (Тольятти — Самарский регион)» в формате выставка-книга, объединенных единой 
концепцией.

Целью выпускной квалификационной работы является разработка дизайн-проекта вы-
ставки и 2 каталогов. Для достижения поставленной цели необходимо решить ряд задач:

1. Проанализировать аналоги фирменного стиля выставки и  каталогов формата 
«Выставка-книга».

2. Определить концепцию выставки и концепцию каталогов.
3. Выработать основную идею фирменного стиля и визуализировать ее, также выра-

ботать основную идею верстки каталогов и визуализировать ее.
4. Разработать логотип, макеты полиграфической продукции, макеты элементов фир-

менного стиля, макеты сувенирной продукции, обложки каталога, дизайн и верстку 
страниц каталога.

Практическая значимость выпускной квалификационной работы заключается в проект-
ной практической работе в качестве графического дизайнера по разработке дизайна фир-
менного стиля выставки и верстки каталогов — книг к выставке, дизайн-концепции серии ка-
та-логов как отдельный визуальный ряд выставки «Сторителлинг в дизайне — Путешествие 
за ценностями — Истинный дух места (Тольятти — Самарский регион)». Выставка в свою оче-
редь имеет социальную, художественную значимость для жителей Тольятти. 
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2. М е т о д и к а в ы п о л н е н и я в ы п у с к н о й к в а л и ф и к а ц и о н н о й р а б о т ы 

Ст р у к т у р а  в ы п у с к н о й к в а л и ф и к а ц и о н н о й р а б от ы п р е д ст а в л е н а в в е д е н и е м, т р е м я г л а в а-

м и, з а к л ю ч е н и е м, с п и с к о м и с п о л ь з о в а н н ы х р е с у р с о в и  п р и л о ж е н и я м и.

В  г л а в е 1  « Д и з а й н- п р о е к т в ы ст а в к и в  ф о р м а т е « в ы ст а в к а- к н иг а » р а с с м а т р и в а ют с я о с о-

б е н н о ст и р а з р а б от к и э к с п о з и ц и и в ы ст а в к и, а т а к ж е т р е б о в а н и я к  р а з р а б от к е д и з а й н- п р о е к т а. 

В  д а н н о й  г л а в е  о п и с а н а  п о ст а н о в к а  п р а к т и ч е с к о й  з а д а ч и  и  р а с с м от р е н ы  а н а л ог и  в  с ф е р е 

п р о е к т и р о в а н и я ф и р м е н н ог о ст и л я в ы ст а в к и.

В  г л а в е 2  « Д е т а л ь н а я р а з р а б от к а б а з о в ы х э л е м е н т о в д и з а й н- п р о е к т а » о п р е д е л е н ы б а-

з о в ы е  э л е м е н т ы  д и з а й н- п р о е к т а,  о п и с а н а  к о н ст р у к ц и я  и   ш р и фт о в о е  р е ш е н и е  л ог от и п а  в ы-

ст а в к и, о п р е д е л е н а д и з а й н- к о н ц е п ц и я к а т а л ог о в, в ы б р а н ф и р м е н н ы й ст и л ь в ы ст а в к и и  о б о-

с н о в а н о е е  ц в е т о в о е р е ш е н и е.

В  г л а в е 3  « Р а з р а б от к а ф и р м е н н ог о ст и л я в ы ст а в к и и  в е р ст к а к а т а л ог о в » о п и с а н ы т р е-

б о в а н и я к  р а з р а б от к е ф и р м е н н ог о ст и л я в ы ст а в к и и  в е р ст к е к а т а л ог о в, п р е д ст а в л е н ы эт а п ы 

р а з р а б от к и п р о д у к т а, и т ог о в ы й в а р и а н т ф и р м е н н ог о ст и л я в ы ст а в к и и  с в е р ст а н н ы е к а т а л ог и, 

п р и в е д е н а о ц е н к а э ф ф е к т и в н о ст и п р о е к т а.

П р и м е р т е к с т а 1- й г л а в ы. Те м а В К Р: « Д и з а й н- п р о е к т в ы с т а в к и в  ф о р м а т е в ы с т а в к а- к н иг а ».  

А в т о р т е к с т а: о б у ч а ю щ и й с я 4- г о к у р с а н а п р а в л е н и я п о д г о т о в к и 5 4. 0 3. 0 1 « Д и з а й н » ( п р о ф и л ь 

« Г р а ф и ч е с к и й д и з а й н ») К л и м о в а М а р и я А н д р е е в н а. Р у к о в о д и т е л ь В К Р Е. В. В и ш н е в с к а я, к а н д. п е д. 

н а у к, д о ц е н т ( с о х р а н е н а а в т о р с к а я р е д а к ц и я т е к с т а  — п р и м. р е д.).

Г л а в а 1. « Д и з а й н- п р о е к т в ы с т а в к и в  ф о р м а т е в ы с т а в к а- к н иг а »

Н а  д а н н ы й м о м е н т в  м и р е а к т и в н о р а з в и в а е т с я в ы ст а в о ч н а я д е я т е л ь н о ст ь. Э к с п о з и ц и я 

н е  т о л ь к о  с о о б щ а е т  н а м  о б  о б л а ст и,  о рг а н и з а ц и и  и л и  а в т о р е  э к с п о з и ц и и,  н о  и  с л у ж и т  э к с-

п о н е н т у  и н ст р у м е н т о м  м е н е д ж м е н т а.  П о  эт о й  п р и ч и н е  д и з а й н  в ы ст а в о ч н о й  с р е д ы  д о л ж е н 

от в е ч а т ь  ц е л я м  в ы ст а в к и,  з а п р о с а м  г о ст е й  и  т а к ж е  н е о б х о д и м о й  о б ст а н о в к е.  Г р и н е в и ч  М. П. 

и  Б о ч и н а Н. А. с ч и т а ют, ч т о « в ы ст а в к а  — эт о п р о ст р а н ст в о, с ф о р м и р о в а н н о е ч е л о в е к о м с  ц е-

л ь ю п р е з е н т а ц и и и д е й, п р е д м е т о в, в е щ е й, с о з д а н н ы х д р уг и м и л ю д ь м и д л я и х  п р е д ст а в л е н и я 

з р и т е л я м. П о с к о л ь к у к а к о рг а н и з а ц и я с а м ог о в ы ст а в о ч н ог о п р о ст р а н ст в а, т а к и  в ы б о р в ы ст а в-

л я е м ы х п р е д м е т о в о с у щ е ст в л я ют с я в  с о от в е т ст в и и с  и д е я м и, з а д а ч а м и и  ц е л я м и э к с п о з и ц и и, 

т о  м о ж н о с к а з а т ь, ч т о в ы ст а в к а  — эт о с у б ъ е к т и в н ы й о б р а з о б ъ е к т и в н ог о м и р а, м а т е р и а л и з о-

в а н н о е п р е д ст а в л е н и е ег о н е к о й и д е и » ¹ .

1. 1. О с о б е н н о с т и р а з р а б о т к и э к с п о з и ц и и в ы с т а в к и

Р а б от а д и з а й н е р а-г р а ф и к а в  б о л ь ш и н ст в е о п р е д е л я е т т о, к а к э к с п о з и ц и я ст а н е т в о с п р и-

н я т а и  к а к о й ст а н е т е е  и т ог. В т о  в р е м я к а к к у р а т о р с о х р а н я е т э к с п е рт н о е з н а н и е с о д е р ж а н и я 

в ы ст а в к и, г л а в н о й з а б от о й д и з а й н е р а в ы ст а в к и я в л я е т с я с в я з ь м е ж д у эт и м с о д е р ж а н и е м и  ег о 

а у д и т о р и е й. Э т о в к л ю ч а е т в  с е б я ч е т к у ю и  п о с л е д о в а т е л ь н у ю п е р е д а ч у в ы ст а в о ч н о й и н ф о р-

м а ц и и и  п о н и м а н и е т ог о, к а к о н а б у д е т в о с п р и н я т а и  и н т е р п р е т и р о в а н а в ы ст а в о ч н о й а у д и-

т о р и е й.  И н т е р п р е т и р у ю щ а я  р о л ь  д и з а й н е р а  в ы ст а в к и  з а к л ю ч а е т с я  в  п р е о д о л е н и и  р а з р ы в а 

м е ж д у к у р а т о р с к о й и н ф о р м а ц и е й и  з н а н и я м и в ы ст а в о ч н о й а у д и т о р и и, о б е с п е ч и в а я в и д е н и е, 

т е х н и ч е с к и е н а в ы к и и  к о м м у н и к а т и в н о е п о н и м а н и е д л я п р и в л е ч е н и я и  в о в л е ч е н и я п о с е т и-

т е л е й в  в ы ст а в о ч н ы й о п ы т. С л е д о в а т е л ь н о, о ч е н ь а к т у а л е н в о п р о с о рг а н и з а ц и и в ы ст а в о ч н о й 

с р е д ы с р е д ст в а м и г р а ф и ч е с к ог о д и з а й н а.

1  Г р и н е в и ч М. П. Х у д о ж е с т в е н н о е п р о е к т и р о в а н и е в ы с т а в о к и  э к с п о з и ц и й [ Э л е к т р о н н ы й р е с у р с] / М. П. Гр и н е в и ч, 
Н. А. Б о ч и н а. —  U R L: htt p:// o c nt ps k o v.r u/ w p- c o nt e nt/ u pl o a ds/ 2 0 1 5/ 0 9/ M et o di c h es ki e-r e k o m e n d atsii. p df.
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1. 1. 1. П р и н ц и п ы д и з а й н а к а т а л ог а в ы с т а в к и

О рг а н и з а ц и я « В ы ст а в к и- к н иг и » я в л я е т с я д о в о л ь н о в а ж н о й, т а к к а к к а т а л ог  — о д и н и з  о с -

н о в н ы х н о с и т е л е й р е к л а м н ы х т о в а р о в. К а т а л ог и д л я х у д о ж е ст в е н н ы х и л и м у з е й н ы х в ы ст а в о к 

м ог у т в а р ь и р о в а т ь с я п о  м а с ш т а б у от  о д н ог о п е ч а т н ог о л и ст а д о  р о с к о ш н о й « к н иг и ж у р н а л ь -

н ог о ст о л и к а » в  т в е р д о м п е р е п л е т е. П о я в л е н и е д е ш е в о й ц в е т н о й п е ч а т и в  1 9 6 0- х г о д а х п р е-

в р а т и л о т о, ч т о о б ы ч н о б ы л о п р о ст ы м и « с п и с к а м и » с  н е с к о л ь к и м и р а б от а м и н а  к а ж д о й ст р а-

н и ц е, в  к р у п н о м а с ш т а б н ы е « о п и с а т е л ь н ы е к а т а л ог и », к от о р ы е п р е д н а з н а ч е н ы к а к д л я в к л а д а 

в  н а у к у, т а к и  д л я с о з д а н и я к н иг, к от о р ы е м ог у т п о н р а в и т ь с я ш и р о к о м у к р уг у ч и т а т е л е й. К а т а-

л ог и в ы ст а в о к, п р о в о д и м ы х в  м у з е е, з а ч а ст у ю г о р а з д о б о л е е д е т а л и з и р о в а н ы, ч е м к а т а л ог и 

и х  п о ст о я н н ы х к о л л е к ц и й. И. К. Ф и л о н е н к о, г е н е р а л ь н ы й д и р е к т о р к о м п а н и и « З а щ и т а Э К С П О », 

п и ш е т с л е д у ю щ е е: « С а м о е п р и ст а л ь н о е в н и м а н и е п р и а н а л и з е э к с п о з и ц и и у д е л я е т с я к а т а л о-

г у. И  эт о н е  с л у ч а й н о, в е д ь  о н, п о  с у т и, я в л я е т с я „ с л е п к о м“ в ы ст а в к и, р е а л ь н ы м с в и д е т е л ь ст в о м 

е е  с у щ е ст в о в а н и я » 2 .

В  н а ч а л е X XI в е к а в ы ст а в к и, к от о р ы е с о б и р а ют п р е д м е т ы и з  д р уг и х у ч р е ж д е н и й ( м у з е е в, 

г а л е р е й,  б и б л и от е к  и  т.  д.)  и  т щ а т е л ь н о  р е к л а м и р у ют с я,  о ч е н ь  ч а ст о  и м е ют  к а т а л ог и  в  в и д е 

с о л и д н ы х к н иг.

Т и п и ч н ы й к а т а л ог в ы ст а в к и с о д е р ж и т с л е д у ю щ е е:

 –  В ст у п и т е л ь н о е с л о в о и  п р и в е т ст в е н н о е п о с л а н и е от  о рг а н и з а т о р а м е р о п р и я т и я.

 –  П о эт а ж н ы й п л а н с  у к а з а н и е м р а с п о л о ж е н и я к а ж д ог о в ы ст а в о ч н ог о ст е н д а.

 –  К р а т к и й а л ф а в и т н ы й с п и с о к у ч а ст н и к о в в ы ст а в к и.

 –  П р о ф и л и э к с п о н е н т о в ( о б ы ч н о т е к ст о в о е о п и с а н и е к а ж д ог о э к с п о н е н т а п л ю с и х  к о н -

т а к т н ы е д а н н ы е).

 –  « Р у к о в о д ст в о п о к у п а т е л я », в  к от о р о м э к с п о н е н т ы п е р е ч и с л е н ы в  с о от в е т ст в у ю- щ и х 

к а т ег о р и я х т о в а р о в и л и у с л уг.

 –  П о д р о б н а я и н ф о р м а ц и я о  с е м и н а р а х и л и к о н ф е р е н ц и я х, п р о в о д и м ы х п а р а л л е л ь н о 

с  в ы ст а в к о й.

 –  Р е к л а м а, п р о д в иг а ю щ а я э к с п о н е н т о в.

Ф о р м а т  в ы ст а в о ч н ы х  к а т а л ог о в  д л я  т о рг о в ы х  я р м а р о к  м о ж е т  в а р ь и р о в а т ь с я  от  « с ш и-

т ы х с е д л о м » и з д а н и й ф о р м а т а А 5  с о п и с а н и я м и в с ег о 3 0 – 4 0 э к с п о н е н т о в д о  г о р а з д о б о л е е 

к р у п н ы х « р а ст я н у т ы х » к а т а л ог о в ф о р м а т а А 5  и л и  А 4, с о д е р ж а щ и х п р о ф и л и т ы с я ч к о м п а н и й, 

у ч а ст в у ю щ и х в  к р у п н ы х м е ж д у н а р о д н ы х т о рг о в ы х м е р о п р и я т и я х.

Д и з а й н к а т а л ог а я в л я е т с я о д н и м и з  з н а ч и м ы х в а р и а н т о в п р о д в и ж е н и я п р о д у к т а ( с м.

р и с. 1 н а с т р 3 0). К а т а л ог м о ж е т п о м о ч ь с о в е р ш и т ь в ы б о р  — п о к у п а т ь п р о д у к т и л и н е т. С о з д а -

н и е д и з а й н а к а т а л ог а  — э т о о с о б е н н а я п р о ц е д у р а, в  к о т о р о й у ч и т ы в а ю т с я х а р а к т е р н ы е ч е р -

т ы п р о д у к т а. О т  и с п о л ь з у е м о й ц в е т о в о й п а л и т р ы, ш р и ф т а, м а т е р и а л а з а в и с и т в п е ч а т л е н и е, 

п р о и з в о д и м о е  к а т а л ог о м  н а  п о т е н ц и а л ь н ог о  п о к у п а т е л я.  К а т а л ог  д о л ж е н  о т в е ч а т ь  т р е б о -

в а н и я м ф и р м е н н ог о с т и л я т о в а р а и л и к о м п а н и и и  р е з у л ьт а т и в н о р е ш а т ь с в о ю и н ф о р м а ц и -

о н н у ю з а д а ч у д л я д о с т и ж е н и я ц е л и. Д и з а й н к а т а л ог а д о л ж е н з а и н т е р е с о в ы в а т ь и  г о в о р и т ь 

о  п р о д у к т е.

Д и з а й н  к а т а л ог а  —  эт о т о н к и й  и  т р е б у ю щ и й  в н и м а н и я  п р о ц е с с:  н е о б х о д и м о  р а с п о л о-

ж и т ь и м е ю щ и й с я о б ъ е м и н ф о р м а ц и и н а  ог р а н и ч е н н о м п р о ст р а н ст в е, г р а м от н о п р е п о д н е ст и

2  Ф и л о н е н к о,  И.  Ге н е р а л ь н ы й  д и р е к т о р  к о м п а н и и  « З а щ и т а  Э К С П О »  [ Э л е к т р о н н ы й  р е с у р с]  /  И.  Ф и л о н е н к о.  
—  U R L: htt p:// w w w. a d v esti.r u/ p u blis h/ a d v ert/ 0 3 0 5 0 6 _ k a ki m/
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2. Методика выполнения выпускной квалификационной работы 

 и украсить в сочетании с фирменным стилем и требованиями законодательства, чтобы 
продукт был и читабельным, и понятным, и в то же время визуальная составляющая должна 
быть привлекательной. Подобная деятельность требует от дизайнера опыта, навыка и понима-
ния, что дизайн каталога — это сначала расчет и логика, а потом креатив.

Рис. 1. Примеры разворотов страниц в каталоге о выставке

1.1.2. Принципы дизайн-проекта выставки
В настоящее время выставочная деятельность превратилась в значительный сегмент ми-

рового рынка. В обществе сформирована выставочная индустрия, которая непосредственно 
объединена с некоторыми отраслями промышленности, имеет собственную персональную ин-
фраструктуру, материально-техническую базу и специальный персонал. Однако вопрос эсте-
тической, образной выразительности, многофункциональности технологических экспозиций 
становится все более актуальным. Каждый месяц открываются современные узкоспециализи-
рованные выставки, оснащенные рекламой различных товаров, услуг и новейших технологий. 
Дизайн выставок унифицирован, принцип построения доведен до автоматизма: каждая вы-
ставка собирается из модульных систем за несколько дней или часов. Лаконичность, рацио-
нальность, большое количество промышленных данных, использование цифровых технологий, 
с одной стороны, и отсутствие содержательно-образовательных компонентов и самой концеп-
ции построения выставки, целостного дизайн-проекта, с другой стороны, привели к тому, что 
выставки понятны не всем, а только людям ограниченной квалификации, специалистам. В об-
ласти выставочного дизайна так не хватает свойств исследования самой выставки: не открыт 
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с м ы с л о в о й о б р а з в ы ст а в к и, л о з у нг, в а р и а т и в н о ст ь в ы ст а в о ч н ы х м о д у л е й в  х о д е в ы ст а в о ч н о й 

д е я т е л ь н о ст и н е  и з о б р е т е н а. К р о м е т ог о, з н а ч и т е л ь н ы е т р у д н о ст и в о з н и к а ют с  в ы б о р о м м е ст а 

п р о в е д е н и я в ы ст а в к и, с о  з н а ч е н и е м с х е м ы р а з р е ш е н и я в ы ст а в л я е м ог о м е ст а, з о н и р о в а н и е м 

м е ст а. П л а н и р о в о ч н а я ст р у к т у р а в ы ст а в о ч н ог о п а в и л ь о н а д о л ж н а с о от в е т ст в о в а т ь т е м а т и ч е-

с к о м у х а р а к т е р у в ы ст а в л я е м ы х э к с п о н а т о в и  о б щ е й к о н ц е п ц и и в ы ст а в к и, а  т а к ж е и м е т ь и н-

т у и т и в н о п о н я т н о е ф у н к ц и о н а л ь н о е з о н и р о в а н и е, х о р о ш у ю о рг а н и з а ц и о н н у ю ст р у к т у р у д л я 

о б е с п е ч е н и я л ег к о й о р и е н т а ц и и п о с е т и т е л е й. П р и п р о е к т и р о в а н и и в ы ст а в о ч н ог о п а в и л ь о н а, 

к от о р ы й  б у д е т  р а б от а т ь  н а  п о ст о я н н о й  о с н о в е,  н е о б х о д и м о  п р е д у с м от р е т ь  о б ъ е м н о- п л а н и-

р о в о ч н ы е р е ш е н и я, п о з в о л я ю щ и е и з м е н и т ь т е м а т и к у в ы ст а в к и, т о  е ст ь и м е т ь у н и в е р с а л ь н о е 

п р о ст р а н ст в о. Та к ж е и м е т ь г и б к у ю п л а н и р о в к у д л я р а з м е щ е н и я н е о б х о д и м ог о к о л и ч е ст в а э к с-

п о з и ц и й с  у ч е т о м в о з м о ж н о ст и м о д е р н и з а ц и и з д а н и я, н а п р и м е р, к о м п л е к т а ц и и м о д у л я м и и л и 

б л о к а м и. П р и п р о е к т и р о в а н и и в ы ст а в о ч н ог о п а в и л ь о н а н е о б х о д и м о с о з д а т ь г р а ф и к д в и ж е н и я 

п о с е т и т е л е й, к от о р ы й о с н о в а н н а  в з а и м о с в я з и п о м е щ е н и й, п р е д у с м а т р и в а ю щ и й л ог и ч е с к о е 

п о ст р о е н и е э к с п о н а т о в п о  п у т и д в и ж е н и я а у д и т о р и и. В  к р у п н о м а с ш т а б н ы х в ы ст а в о ч н ы х з а л а х 

м е х а н и ч е с к и е у ст р о й ст в а, н а п р и м е р, д в и ж у щ а я с я д о р о ж к а, и с п о л ь з у ют с я д л я у п р о щ е н и я п е-

р е д в и ж е н и я л ю д е й п о  в ы ст а в о ч н ы м э к с п о н а т а м. В  п а в и л ь о н а х м а л о й в м е ст и м о ст и и с п о л ь з у-

е т с я п р и н у д и т е л ь н ы й г р а ф и к д в и ж е н и я п о с е т и т е л е й, р а з д е л я ю щ и й в х о д ы и  в ы х о д ы. В ы ст а в к а 

д о л ж н а о ст а в а т ь с я п о н я т н о й к а к д л я с а м ы х о п ы т н ы х с п е ц и а л и ст о в, т а к и  д л я т е х, к т о т о л ь к о 

п р и ст у п а е т к  п р о ф е с с и о н а л ь н о й р а б от е. Н е о б х о д и м о г а р а н т и р о в а т ь б е с п р е п я т ст в е н н о е в ы-

с о к о к л а с с н о е в з а и м о д е й ст в и е. В  ст а т ь е « С о в р е м е н н ы й м у з е й: и д е и и  р е а л и и » Л. М. Ш л я х т и н а 

р а с с у ж д а е т н а т е м у в а ж н о ст и в к л ю ч е н и я э к с п о з и ц и о н н ы х п р и е м о в, о р и е н т и р о в а н н ы х н а  п р о-

б у ж д е н и е  э м о ц и й  у   м у з е й н ог о  п о с е т и т е л я.  К а к  от м е ч а е т  а в т о р,  а к ц е н т  в  т а к и х  э к с п о з и ц и я х 

с д е л а н н е  н а  « н а у ч н о- о б ъ е к т и в н о е », а  н а  г у м а н и т а р н о е з н а н и е, н а  « п о ст и ж е н и е р е а л ь н о ст и, 

о с н о в а н н о м  н а  п е р е ж и в а н и и,  с о п р и ч а ст н о ст и », т а к а я  э к с п о з и ц и я  « р о ж д а я  о б р а з,  м е т а ф о р у, 

с и м в о л д е л а е т в о з м о ж н ы м п р о ч у в ст в о в а т ь с м ы с л ы, с к р ы т ы е от  р а ц и о н а л ь н ог о о с о з н а н и я » 3 . 

К у р а т о р  в ы ст а в к и  п о- п р е ж н е м у  н е с е т  от в е т ст в е н н о ст ь  з а  с б о р  и  и с с л е д о в а н и е  с о д е р ж а н и я 

в ы ст а в к и, н о  о п и р а е т с я н а  и н т е р п р е т а ц и о н н ы е с п о с о б н о ст и д и з а й н е р о в к о м м у н и к а ц и и, ч т о-

б ы г а р а н т и р о в а т ь, ч т о в ы ст а в о ч н а я а у д и т о р и я м о ж е т ф о р м и р о в а т ь с в о и с о б ст в е н н ы е и н т е р-

п р е т а ц и и с о о б щ е н и я в ы ст а в к и.

В ы ст а в к а ( п о  о п р е д е л е н и ю « М е ж д у н а р о д н ог о б ю р о в ы ст а в о к »)  — эт о п о к а з, к а к о в о  б ы 

н и  б ы л о ег о н а и м е н о в а н и е, п у т е м п р е д ст а в л е н и я с р е д ст в, и м е ю щ и х с я в  р а с п о р я ж е н и и ч е -

л о в е ч е ст в а  д л я  у д о в л е т в о р е н и я  п от р е б н о ст е й,  а  т а к ж е  в  ц е л я х  п р ог р е с с а  в  о д н о й  и л и  н е -

с к о л ь к и х о б л а ст я х ег о д е я т е л ь н о ст и. В ы ст а в к а м и с ч и т а ют с я о б щ е ст в е н н ы е, о рг а н и з о в а н н ы е 

с ог л а с н о к о н к р е т н о м у п р о е к т у з о н ы с  ц е л ь ю о б о з р е н и я т о в а р о в и н д у ст р и и и  х у д о ж е ст в п р е -

д о ст а в л е н н о й м е ст н о ст и л и б о г о с у д а р ст в а, л и б о м н о ж е ст в а г о с у д а р ст в, и м е ют с в о е й з а д а ч е й 

п р е д ст а в и т ь е д и н ы й в и д с о ст о я н и я и н д у ст р и и и  х у д о ж е ст в а эт ог о эт а п а п е р и о д а и  л и н и е й о б -

щ е ст в е н н ог о с о р е в н о в а н и я и зг от о в и т е л е й и  о б щ е ст в е н н ог о п р и в л е ч е н и я п о к у п а т е л е й, с п о -

с о б ст в о в а т ь и х  р а з в и т и ю. Ц е л ь ю л ю б о й в ы ст а в к и с ч и т а е т с я о п о в е щ е н и е, п р и эт о м д а н н ы м и 

м о ж е т о б л а д а т ь л и б о д и д а к т и ч е с к и й, л и б о р ы н о ч н ы й, л и б о п р е д ст а в и т е л ь с к и й в и д. Р о л ь в ы -

ст а в о к м н ог о о б р а з н а. Ч а п л ыг и н а  Е. С. п и ш е т, ч т о « и ст о р и я в о з н и к н о в е н и я в ы ст а в о к с о с е д ст в у -

е т, п е р е п л е т а е т с я и  с о е д и н я е т с я с  и ст о р и е й р а з в и т и я я р м а р о к, к от о р ы е н а ч а л и з а р о ж д а т ь с я  

3  Ш л я х т и н а Л. М. С о в р е м е н н ы й м у з е й: и д е и и  р е а л и и [ Э л е к т р о н н ы й р е с у р с]  / Л. М. Ш л я х т и н а. —  U R L: htt ps://
v o pr osi- m u z e ol o gii.s p b u.r u/ fil es/ 2 0 1 1 _ 2/ S c hl y a hti n a. p df.
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2. М е т о д и к а в ы п о л н е н и я в ы п у с к н о й к в а л и ф и к а ц и о н н о й р а б о т ы 

е щ е  в  э п о х у  ст а н о в л е н и я  т о в а р н ог о  п р о и з в о д ст в а.  П о с в я щ е н н ы е  р а з л и ч н ы м  п р а з д н и к а м, 

я р м а р к и у ж е в  т о  в р е м я и м е л и н е  т о л ь к о э к о н о м и ч е с к о е, с о ц и а л ь н о е, н о  и  к у л ьт у р н о е з н а -

ч е н и е » 4 . В ы ст а в к и а к т и в и з и р у ют ф о р м и р о в а н и е э к о н о м и к и г о с у д а р ст в а, в  о с о б е н н о ст и в  р е-

г и о н а х,  п р о я в л я ют  з н а ч и т е л ь н о е  в о з д е й ст в и е  н а  у в е л и ч е н и е  у з к о п от р е б и т е л ь с к ог о  с п р о с а 

н а  от р а с л е в ы х р ы н к а х, ч т о с о д е й ст в у е т ф о р м и р о в а н и ю м н о ж е ст в а р а з д е л о в э к о н о м и к и, п р и -

в л е ч е н и ю н е п о с р е д ст в е н н ы х в л о ж е н и й.

В с е б о л ь ш е е в н и м а н и е у д е л я ет с я с о в м е ст н о й р а з р а б от к е с и л ь н ы х в ы ст а в о ч н ы х к о н ц е п -

ц и й,  к о нт е к ст у а л ь н ы х  у ст а н о в о к  и  с о д е р ж ат е л ь н ы х  н а р р ат и в о в,  р а з р а б от а н н ы х  д л я  р а з м е -

щ е н и я  р а з л и ч н ы х  г р у п п  а у д ит о р и и  и  с в я з и  п о с ет ит е л е й  с  в ы ст а в о ч н о й  и н ф о р м а ц и е й.  И м е н -

н о з д е с ь и нт е р п р ет ат и в н а я р о л ь и  к о м м у н и к ат и в н ы е н а в ы к и д и з а й н е р а ст а л и н е з а м е н и м ы м и 

п р и  р а з р а б от к е  п р и в л е к ат е л ь н ы х  в ы ст а в о ч н ы х  п р ог р а м м.  Д и з а й н е р  в ы ст а в к и  н е с ет  п р я м у ю 

от в ет ст в е н н о ст ь  з а  в о в л е ч е н и е  а у д ит о р и и  и  и с с л е д у ет  ф у н д а м е нт а л ь н ы е  с о ст а в л я ю щ и е  п р о -

ст р а н ст в а,  к о нт е нт а  и  а у д ит о р и и  в  с о ч ет а н и и  с  и нт е р п р ет и р у ю щ и м и  с о о б р а ж е н и я м и  к о н ц е п -

ц и и,  к о нт е к ст а  и  н а р р ат и в а,  чт о б ы  с о з д ат ь  в с е  б о л е е  д и н а м и ч н ы й  и  з н а ч и м ы й  в ы ст а в о ч н ы й 

о п ыт д л я в с е х г р у п п а у д ит о р и и. Е с л и и ст о р и ч е с к и э к с п о з и ц и я в ы ст а в к и н а ч и н а л а с ь с  к о л л е к -

ц и и  п р е д м ет о в,  т о  с о в р е м е н н о е  р а з в ит и е  в ы ст а в к и  н а ч и н а ет с я  с  р а з р а б от к и  с и л ь н ог о  к о н -

ц е пт у а л ь н ог о п л а н а. В ы ст а в к а  — эт о н е  к н иг а с  е д и н и ч н ы м л и н е й н ы м п о в е ст в о в а н и е м, н о, чт о 

б о л е е  в а ж н о,  л ю б а я  в ы ст а в к а  п о- п р е ж н е м у  т р е б у ет  в о в л е ч е н н о й  а у д ит о р и и,  к от о р а я  г от о в а 

п о н ят ь  ш а б л о н ы,  у ст а н о в л е н н ы е  а вт о р а м и,  б у д ь  т о  к у р ат о р,  д и з а й н е р ы  и л и  в л а д е л ь ц ы  м аг а -

з и н о в.  И х  о б щ а я  ц е л ь  —  п о б у д ит ь  л ю д е й  и с с л е д о в ат ь  и  д е л ит ь с я  с в о и м и  от к р ыт и я м и  —  п р е -

д о ст а в ит ь к ог н ит и в н у ю к а рт у, н о  н е  п р е д о п р е д е л ит ь м а р ш р ут. Х от я м у з е й н ы е в ы ст а в к и з н а ч и -

т е л ь н о э в о л ю ц и о н и р о в а л и з а  п о с л е д н е е ст о л ет и е, з н а ч е н и е д и з а й н а д л я в ы ст а в о ч н ог о п р о ц е с -

с а д о  н е д а в н ег о в р е м е н и п о л у ч а л о м а л о п р и з н а н и я. М а й ст р о в с к а я М. Т. п и ш ет: « С о в р е м е н н ы й 

э к с п о з и ц и о н н ы й  д и з а й н  в  с в о ю  о ч е р е д ь  б а з и р у ет с я  н а  д о ст и ж е н и я х  к о м п л е к с н ог о  е д и н ст в а 

х у д о ж е ст в е н н о й  в ы р а з ит е л ь н о ст и,  к о н ц е пт у а л ь н о ст и  и   ф у н к ц и о н а л ь н о ст и » 5 .  Э в о л ю ц и я  д и с-

ц и п л и н ы  д и з а й н а  от  а к ц е нт а  н а  о б ъ е кт ы  и  с и м в о л ы  к  б о л е е  с л о ж н ы м  п о р я д к а м  в з а и м о д е й -

ст в и й и  с и ст е м с д е л а л а е е  в  в ы с ш е й ст е п е н и, п о д х о д я щ е й д л я р е ш е н и я с л о ж н ы х к о м м у н и к а -

ц и о н н ы х п р о б л е м, с  к от о р ы м и ст а л к и в а ют с я с о в р е м е н н ы е м у з е и. Н а  п р а кт и к е р о л ь д и з а й н е р а 

э в о л ю ц и о н и р о в а л а от  т е х н и ч е с к ог о с л у ж ит е л я к у р ат о р с к и х з а м ы с л о в м у з е я к  а кт и в н о м у у ч а -

ст и ю  в о  в с е х  эт а п а х  с о в р е м е н н ог о  в ы ст а в о ч н ог о  п р о ц е с с а  —  от  к о н ц е п ц и и  д о  ст р о ит е л ь ст в а. 

К л ю ч е в а я р о л ь д и з а й н а  — в  р а з р а б от к е к о н ц е п ц и и и  о п р е д е л е н и и к у л ьт у р н о р а с п о л о ж е н н ы х 

к о нт е к ст у а л ь н ы х у ст а н о в о к д л я д и н а м и ч е с к о й и нт е р п р ет а ц и и в ы ст а в к и. В  д а н н ы й м о м е нт в р е -

м е н и н а и б о л е е т о ч н ы м и  о б ъ е м н ы м о п р е д е л е н и е м к а ж ет с я п о н ят и е, с ф о р м у л и р о в а н н о е Щ е р -

б и н о й  А. В.  М у з е й н ы й  д и з а й н,  п о  е е   м н е н и ю,  эт о  « и нт ег р ат и в н ы й  п р о ц е с с,  к от о р ы й  в  р а з н о й 

ст е п е н и  с о ч ет а ет  в  с е б е  а р х ит е кт у р у,  д и з а й н  и нт е р ь е р о в,  г р а ф и ч е с к и й  д и з а й н,  э л е кт р о н н ы е 

и  ц и ф р о в ы е  м е д и а,  с в ет,  з в у к,  и нт е р а кт и в н ы е  м е х а н и з м ы  и  д р уг и е  от р а с л и  д и з а й н а » 6 .  В ы ст а-

в о ч н ы й  д и з а й н  о х в ат ы в а ет  т р а д и ц и о н н ы е  о б л а ст и  г р а ф и ч е с к ог о,  п р о м ы ш л е н н ог о  и  а р х ит е к -

т у р н ог о д и з а й н а, а т а к ж е б о л е е и нт ег р и р о в а н н ы е о б л а ст и в з а и м о д е й ст в и я и  о рг а н и з а ц и о н н ог о  

4  Ч а п л ыг и н а Е.  С.  В ы с т а в к и- я р м а р к и в  с о в р е м е н н о м м и р е [ Те к с т] / Е. С. Ч а п л ыг и н а. // М о л о д о й у ч е н ы й. —  2 0 2 0. 
—  №  1 3 ( 3 0 3). —  С. 1 3 4- 1 3 7.

5  М а й с т р о в с к а я М. Т. Э к с п о з и ц и о н н ы й д и з а й н м у з е я: о с н о в н ы е п о н я т и я // Д е к о р а т и в н о е и с к у с с т в о и  п р е д м е т -
н о- п р о с т р а н с т в е н н а я с р е д а. В е с т н и к М Г Х П А. —  М., И з д а т е л ь с т в о: М о с к о в с к а я г о с у д а р с т в е н н а я х у д о ж е с т в е н -
н о- п р о м ы ш л е н н а я а к а д е м и я  и м. С. Г. С т р ог а н о в а, 2 0 1 2. —  №  4. —  С. 4 – 1 2.

6   Щ е р б и н а А. В. М у з е й н о е п р о е к т и р о в а н и е. У ч е б н о- м е т о д и ч е с к о е п о с о б и е. —  Т о л ь я т т и : Т Г У, 2 0 1 1. —  С. 3 2- 3 6
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д и з а й н а. Д и з а й н в з а и м о д е й ст в и я о с о б е н н о в а ж е н д л я в ы ст а в о ч н ог о д и з а й н а в  т о м с м ы с л е, 

ч т о о н  и н т ег р и р у е т в и з у а л ь н у ю к о м м у н и к а ц и ю и  д и з а й н м а т е р и а л ь н ы х о б ъ е к т о в. Д и з а й н е р ы 

в ы ст а в о к д о л ж н ы в л а д е т ь р а з л и ч н ы м и д и з а й н е р с к и м и н а в ы к а м и и  у м е т ь п р и м е н я т ь и х  с о от-

в е т ст в у ю щ и м о б р а з о м в  д а н н о м к о н т е к ст е. Д и з а й н н е т о л ь к о о б е с п е ч и в а е т м е т о д п р е з е н т а ц и и, 

н о  и  п р е д л аг а е т с р е д ст в а т р а н с л я ц и и в ы ст а в о ч н о й и н ф о р м а ц и и и  о рг а н и з а ц и и в ы ст а в о ч н ог о 

р а з в и т и я,  ч т о  п о з в о л я е т  в з а и м о д е й ст в о в а т ь  с  а у д и т о р и е й.  И з в е ст н ы й  у ч е н ы й,  п и с а т е л ь,  з а в. 

от д е л о м т е о р и и И н ст и т у т а м и р о в о й л и т е р а т у р ы Р А Н, ч л е н м е ж д у н а р о д н о й а с с о ц и а ц и и э ст е-

т и к о в Ю. Б. Б о р е в с ч и т а е т, ч т о « Д и з а й н  — эт о т в о р ч е с к а я д е я т е л ь н о ст ь, ц е л ь к от о р о й  — о п р е д е-

л е н и е ф о р м а л ь н ы х к а ч е ст в п р о м ы ш л е н н ы х и з д е л и й. Э т и к а ч е ст в а в к л ю ч а ют и  в н е ш н и е ч е рт ы 

и з д е л и й, н о г л а в н ы м о б р а з о м ст р у к т у р н ы е и  ф у н к ц и о н а л ь н ы е в з а и м о с в я з и, к от о р ы е п р е в р а-

щ а ют и з д е л и я в  е д и н о е ц е л о е с  т о ч к и з р е н и я и  п от р е б и т е л я, и  и зг от о в и т е л я » 7 . Ус п е ш н а я в ы-

ст а в о ч н а я к о н ц е п ц и я и с х о д и т и з г л у б о к ог о п о н и м а н и я п р е д м е т а в ы ст а в к и и  у м е н и я п е р е д а т ь 

эт у и н ф о р м а ц и ю и н т е р е с н ы м и  с о от в е т ст в у ю щ и м о б р а з о м. « Х у д о ж н и к в  с о в р е м е н н о м м у з е е 

р е ш а е т к о м п л е к с п р о б л е м: и н т е р ь е р м у з е я, п р и м е н е н и е п р о и з в е д е н и й и з о б р а з и т е л ь н ог о и с-

к у с ст в а, х у д о ж е ст в е н н о е р е ш е н и е э к с п о з и ц и и, и с п о л ь з о в а н и е т е х н и ч е с к и х с р е д ст в, э к с п о з и-

ц и о н н ог о о б о р у д о в а н и я и  и х  д и з а й н, м а р ш р у т ы о с м от р а э к с п о з и ц и и, о п р е д е л е н и е в ыг о д н ы х 

т о ч е к  о с м от р а,  з а б от а  о  с н я т и и  у ст а л о ст и  п о с е т и т е л е й,  о  с о з д а н и и  и х  н а ст р о е н и я,  в ы ст р а и-

в а н и е п р и н ц и п о в р а б от ы э к с к у р с о в о д а в  э к с п о з и ц и и, р е ш е н и е с и н т е т и ч е с к и х п р о б л е м п р и 

с о з д а н и и „ м у з е й н ы х с е а н с о в“ » 8 , — т а к п и ш е т В е с е л и ц к и й О. В.

Д и з а й н- п р о е к т л ю б о й в ы ст а в к и о с н о в ы в а е т с я н а  о п р е д е л е н н ы х п р и н ц и п а х, п о эт о м у в ы-

ст а в к и к л а с с и ф и ц и р у ют:

п о  о х в а т у у ч а ст н и к о в:

 –  м е ст н ы е,

 –  н а ц и о н а л ь н ы е,

 –  м е ж д у н а р о д н ы е,

 –  в с е м и р н ы е ( о б щ и е, в к л ю ч а ю щ и е в с е б е з и с к л ю ч е н и я с ф е р ы ч е л о в е ч е с к о й р а б о -

т ы, т а к ж е с п е ц и а л ь н ы е, п р и у р о ч е н н ы е т о л ь к о л и ш ь к  о д н о й с ф е р е р а б о т ы ч е л о -

в е к а);

п о  о х в а т у о б л а ст е й д е я т е л ь н о ст и ч е л о в е к а:

 –  в с е о б щ и е,

 –  от р а с л е в ы е;

п о  от р а с л е в о й п р и н а д л е ж н о ст и:

 –  х у д о ж е ст в е н н ы е,

 –  о б щ е ст в е н н о- п р о с в е т и т е л ь с к и е,

 –  п р о м ы ш л е н н ы е,

 –  с е л ь с к о х о з я й ст в е н н ы е;

п о  п р о д о л ж и т е л ь н о ст и п р о в е д е н и я:

 –  п е р и о д и ч е с к и е ( в р е м е н н ы е),

 –  п о ст о я н н ы е,

 –  о д н о р а з о в ы е ( с в я з а н н ы е с  о п р е д е л е н н ы м м е р о п р и я т и е м).

  Б о р е в Ю. Б. Э с т е т и к а. —  М., « В ы с ш а я ш к о л а », 2 0 0 2. —  С. 2 7 – 3 0
 В е с е л и ц к и й О. В. П о н я т и е и с у щ н о с т ь х у д о ж е с т в е н н ог о п р о е к т и р о в а н и я м у з е й н ы х э к с п о з и ц и й // В М. 2 0 1 0. —  №  1. 

U R L: htt ps:// c y b erl e ni n k a.r u/ arti cl e/ n/ p o n y ati e-i-s us c h n ost- h u d o z h est v e n n o g o- pr o e ktir o v a ni y a- m u z e y n y h- e ks p o zitsi y
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2. М е т о д и к а в ы п о л н е н и я в ы п у с к н о й к в а л и ф и к а ц и о н н о й р а б о т ы 

П о н ят и е э к с п о з и ц и и с ч ит а ет с я б о л е е у з к и м и  о б о з н а ч а ет в ы ст а в к у п о д о б р а н н ы х п о  о п р е -

д е л е н н о м у п р и н ц и п у и  р а с п о л о ж е н н ы х в  о п р е д е л е н н о м п о р я д к е п р о и з в е д е н и й и с к у с с т в а, и с т о -

р и ч е с к и х м а т е р и а л о в, к а к и х- л и б о п р е д м е т о в.

С ог л а с н о с в о е й с ут и э к с п о з и ц и я от л и ч а ет с я от  в ы ст а в к и с о б ст в е н н о й м и р о в о з з р е н ч е с к о й, 

к о м п о з и ц и о н н о й, с е м а нт и ч е с к о й ц е л о ст н о ст ь ю, о д н а в ы ст а в к а с п о с о б н а с о д е р ж ат ь в  с е б е р я д 

э к с п о з и ц и й, с в я з а н н ы х о д н о й г л о б а л ь н о й п р о б л е м о й ( я р к и м п р и м е р о м т ут м ог ут в ы ст у п ат ь м е ж -

д у н а р о д н ы е E X P O). С а м о с л о в о п р о и с х о д ит от  л ат и н с к ог о г л аг о л а е х р о n о ( в ы ст а в л ят ь н а п о к а з, 

р а с к л а д ы в ат ь) и  п р о и з в о д н ог о от  н ег о с у щ е ст в ит е л ь н ог о e x p o siti o  — и з л о ж е н и е, о п и с а н и е.

Р а з р а б а т ы в а е м а я в ы ст а в о ч н а я э к с п о з и ц и я

 –  с  ц е л ь ю с о ц и а л ь н о й о б л а ст и п о л ь з о в а н и я д о л ж н а б ы т ь л ег к о с о б и р а е м о й и  р а з б и-

р а е м о й, и м е т ь м о б и л ь н ы е м о д у л и д л я в а р и а т и в н о ст и в  з а в и с и м о ст и от т е м ы в ы ст а в-

к и, д о л ж н а б ы т ь п е р и о д и ч е с к о й с  у ч е т о м з а м е н ы р а з н ы х т е м в ы ст а в о к;

 –  с  ц е л ь ю п е р с о н а л ь н о- и н д и в и д у а л ь н о й о б л а с т и п о л ь з о в а н и я д о л ж н а б ы т ь м о б и л ь -

н о й и  м а л ог а б а р и т н о й, б ы т ь с т а б и л ь н о й с  у ч е т о м п е р и о д и ч е с к о й з а м е н ы э к с п о -

н а т о в.

Ч т о б ы  э ф ф е к т и в н о  п е р е д а в а т ь  с л о ж н у ю  и н ф о р м а ц и ю,  к о н ц е п т у а л ь н о  у п р а в л я е м ы е 

в ы с т а в к и  т а к ж е  д о л ж н ы  о б е с п е ч и в а т ь  с и л ь н ы е  к о н т е к с т у а л ь н ы е  н а с т р о й к и.  В  с в о е й  д и с -

с е р т а ц и и « Х у д о ж е с т в е н н а я в ы с т а в к а в  у с л о в и я х с о в р е м е н н о й к у л ьт у р ы » С. В. Б ог о р о д с к и й 

п и ш е т:  « В ы с т а в к а  о п р е д е л я е т с я  и с с л е д о в а т е л я м и  к а к „ с п о с о б н о с т ь  с р е д с т в а м и  р а з л и ч н ы х 

э к с п о з и ц и о н н ы х  ф о р м  з а о с т р я т ь  о б щ е с т в е н н ы й  и н т е р е с  н а  н е п р е х о д я щ и х  ц е н н о с т я х  ч е -

л о в е ч е с к ог о  б ы т и я,  о б р а щ а я с ь  к  н а и б о л е е  в о л н у ю щ и м  я в л е н и я м  и с к у с с т в а“ » 9 .  Т а к и м  о б-

р а з о м,  с в я з н о е  в ы с т а в о ч н о е  п о в е с т в о в а н и е  о б е с п е ч и т  а у д и т о р и и  н е о б х о д и м у ю  с т р у к т у р у 

д л я ф о р м у л и р о в а н и я с м ы с л а: ч е л о в е ч е с к а я п а м я т ь л у ч ш е в с ег о о б с л у ж и в а е т с я в ы с т а в к о й, 

п о с т р о е н н о й в о к р уг с и л ь н ог о и  л ег к о п о н и м а е м ог о п о в е с т в о в а н и я. П р и м е н е н и е п о в е с т в о -

в а т е л ь н о й  с т р у к т у р ы  к  д и з а й н у  в ы с т а в к и  п о з в о л я е т  а у д и т о р и и  о с м ы с л и т ь  в ы с т а в л е н н ы е 

о б ъ е к т ы п о  о т н о ш е н и ю д р уг к  д р уг у и  о к р у ж а ю щ и м и х  к о н т е к с т а м. О т  т ог о, г д е н а х о д я т с я 

п р и в ы ч н ы е п р е д м е т ы  — в  с т е н а х м у з е я и л и в ы с т а в о ч н ог о з а л а  — м е н я ю т с я с м ы с л о в ы е з н а -

ч е н и я. « Э к с п о з и ц и о н н ы й к о н т е к с т с п о с о б е н н е  т о л ь к о а к ц е н т и р о в а т ь т е  и л и и н ы е к а ч е с т в а 

п р е д м е т а ( о т  м а т е р и а л ь н ы х д о  и д е а л ь н ы х) и л и д а ж е н а д е л я т ь ег о н о в ы м и, н е  п р и с у щ и м и 

е м у  с м ы с л а м и,  н о  и  з а д а в а т ь  а лг о р и т м  в о с п р и я т и я,  п р е д л аг а т ь  к а к  о ц е н к у  п р е д м е т а,  т а к 

и  с а м у  ш к а л у  о ц е н о к » 1 0   п о д ч е р к и в а е т  в  с в о и х  и с с л е д о в а н и я х  Т. П.  К а л уг и н а.  С и л ь н о е  п о-

в е с т в о в а н и е  п о з в о л я е т  п о с е т и т е л ю  р а с к р ы т ь  п о л н ы й  с м ы с л  в ы с т а в к и,  а  н е  р а с с м а т р и в а т ь 

е е  к а к р я д о т д е л ь н ы х с у щ н о с т е й. Н а  с а м о м д е л е, т о н к и й н а р р а т и в, к а к п р а в и л о, б о л е е у с п е -

ш е н,  п о з в о л я я  з р и т е л я м  п о л у ч и т ь  д о с т у п  к  с о о б щ е н и ю  в ы с т а в к и,  н е  о т в л е к а я  и х  л и ш н е й 

и н ф о р м а ц и е й, т о ч н о т а к  ж е, к а к с ц е н и ч е с к о е п р е д с т а в л е н и е, п р о д у м а н н о е п о в е с т в о в а н и е 

п р е д о с т а в л я е т з р и т е л ю н а б о р в и з у а л ь н ы х п о д с к а з о к, с  п о м о щ ь ю к о т о р ы х м о ж н о р а с к р ы т ь 

н аг р а д у. О д н а к о, в  о т л и ч и е о т т р а д и ц и о н н ог о т е а т р а, в ы с т а в к а п о з в о л я е т з р и т е л ю ф и з и ч е с к и 

п е р е м е щ а т ь с я  в  с в о е м  п о в е с т в о в а т е л ь н о м  п р о с т р а н с т в е.  Т ог д а  з р и т е л ь  с т а н о в и т с я  а к т и в -

н ы м у ч а с т н и к о м п о в е с т в о в а н и я в ы с т а в к и. Д и з а й н н е п о с р е д с т в е н н о н е  р а с с к а з ы в а е т з р и т е -

9  Б ог о р о д с к и й С. Х у д о ж е с т в е н н а я в ы с т а в к а в  у с л о в и я х с о в р е м е н н о й к у л ь т у р ы / Д и с с е р т. [ Э л е к т р о н н ы й р е с у р с] / 
С. Б ог о р о д с к и й  — U R L: htt ps:// w w w. diss er c at. c o m/ c o nt e nt/ k h u d o z h est v e n n a y a- v yst a v k a- v- usl o vi y a k h-s o vr e m e n n oi-
k ult ur y.

1 0   К а л у г и н а Т. П. М е с т о и  р о л ь м у з е я в  с о в р е м е н н о й к у л ь т у р е // Х у д о ж е с т в е н н ы й м у з е й в  о б р а з о в а т е л ь н о м п р о-
ц е с с е. Н а у ч н о- п р а к т и ч е с к а я к о н ф е р е н ц и я: т е з и с ы в ы с т у п л е н и й. —  С П б.: С п е ц Л и т. —  1 9 9 8. —  С. 4 2 – 4 4.
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л ю и с т о р и ю, н о  п о д р а з у м е в а е т, ч т о о н а с у щ е с т в у е т, п о б у ж д а я к а ж д ог о о т д е л ь н ог о п о с е т и т е-

л я и н т е р п р е т и р о в а т ь к о н ц е п ц и ю в ы с т а в к и и  р а з в и в а т ь с в о е с о б с т в е н н о е п о н и м а н и е. В а ж н о, 

ч т о б ы д и з а й н е р п о н и м а л, ч т о н и к а к и е д в а п о с е т и т е л я н е  б у д у т у ч а с т в о в а т ь в  п о в е с т в о в а н и и 

о д и н а к о в о. К а к п и ш е т Я л о в а  А., « р е з у л ьт а т о м п о с е щ е н и я э к с п о з и ц и и, н а д е л е н н о й в ы с о к о й 

э к с п р е с с и в н о с т ь ю, с т а н о в и т с я к а ч е с т в е н н о е и з м е н е н и е л и ч н о с т и  — с о ц и о к у л ьт у р н а я с а м о-

и д е н т и ф и к а ц и я,  п о л у ч е н и е  н о в ог о  о п ы т а,  в о с п р и я т и е  и с т о р и к о- к у л ьт у р н ог о  н а с л е д и я  к а к 

ч а с т и  д у х о в н о й  ж и з н и » 1 1 .  К р а с о т а  и м п л и ц и т н о й  п о в е с т в о в а т е л ь н о й  с т р у к т у р ы  з а к л ю ч а е т-

с я в  е е  с п о с о б н о с т и о х в а т и т ь ш и р о к у ю а у д и т о р и ю. Ст р а т ег и ч е с к о е р а з м е щ е н и е к л ю ч е в ы х 

а р т е ф а к т о в, и н т е р п р е т и р у ю щ и х п а н е л е й, г р а ф и ч е с к и х и  т р е х м е р н ы х э л е м е н т о в в  п р е д е л а х 

в и д и м о с т и в х о д н ы х п у т е й и  в е р о я т н ы х м а р ш р у т о в ц и р к у л я ц и и  — в с е э т о д е й с т в у е т к а к у к а-

з а т е л ь н ы е с т о л б ы д л я п у т е ш е с т в и я а у д и т о р и и. Э т о а к т и в н о е у ч а с т и е с п о с о б с т в у е т к а к п ог р у-

ж е н и ю в  к о н т е к с т, т а к и  в з а и м о д е й с т в и ю с  и с т о р и е й, а  н е  п а с с и в н о м у с о з е р ц а н и ю.

1. 2. П о с т а н о в к а п р а к т и ч е с к о й з а д а ч и

1. 2. 1. О п и с а н и е д и з а й н- п р о е к т а

О рг а н и з а ц и я  —  п о д р а з д е л е н и е Т о л ь я т т и н с к о й  а к а д е м и и  у п р а в л е н и я  —  Ц е н т р  г р а ф и ч е-

с к ог о и  ц и ф р о в ог о д и з а й н а ( Ц е н т р).

О с н о в н ы е  ц е л и  о рг а н и з а ц и и  —  э т о  о рг а н и з а ц и я  и  п р о в е д е н и е  р а з л и ч н ы х  в ы с т а в о к, 

м а с т е р- к л а с с о в,  к о н к у р с о в,  с е м и н а р о в,  л е т н и х  т в о р ч е с к и х  п р о е к т н ы х  ш к о л,  ф е с т и в а л е й, 

W or k s h o p, в  т о м ч и с л е м е ж д у н а р о д н ы х, и  д р уг и х м е р о п р и я т и й п о  н а п р а в л е н и ю « Д и з а й н » 

( с х е м а 1). Ц е н т р г р а ф и ч е с к ог о и  ц и ф р о в ог о д и з а й н а с о з д а е т у с л о в и я д л я в ы я в л е н и я т в о р-

ч е с к о й т а л а н т л и в о й м о л о д е ж и, п о п у л я р и з и р у е т п р о е к т н у ю д е я т е л ь н о с т ь в  с ф е р е д и з а й н а, 

п о м ог а е т о б р е с т и п р о ф е с с и о н а л ь н у ю о р и е н т а ц и ю м о л о д е ж и п о  н а п р а в л е н и ю г р а ф и ч е с к о-

г о и  ц и ф р о в ог о д и з а й н а. Ф у н к ц и о н а л ь н ы м м е с т о м а в т о р а В К Р б у д е т п о з и ц и я г р а ф и ч е с к ог о 

д и з а й н е р а.

С х е м а 1. О с н о в н ы е н а п р а в л е н и я о рг а н из а ц и и Ц Г и Д

1 1   Я л о в а А. Л. С о в р е м е н н ы е т е н д е н ц и и в  д и з а й н е э к с п о з и ц и й м у з е е в и  в ы с т а в о ч н ы х з а л о в [ Э л е к т р о н н ы й р е с у р с] / 
Я л о в а А. Л., Н и к о н о в а А. А., Д ж иг а р х а н я н М. Б. // Н а у ч н ы й к о р р е с п о н д е н т.  2 0 1 7. —   U R L: htt ps:// n a u c h k or.r u/
u pl o a ds/ d o c u m e nts/ 5 a 6f 8 8 3 5 7 9 6 6 e 1 2 6 8 4 e e a 3 2 8. p df
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2. Методика выполнения выпускной квалификационной работы 

В Центре графического и цифрового дизайна студенты 1, 2 курса разрабатывают науч-
но-исследовательский проект «Сторителлинг в дизайне — Путешествие за ценностями — Ис-
тинный дух места (Тольятти — Самарский регион)» на основе методологии поиска оригиналь-
ного образа, прошлого, настоящего, будущего визуального нарратива и сторрителинга в гра-
фическом дизайне.

Результатом данного проекта станет выставка плакатов в сопровождении каталогов, со-
держащих визуальную информацию по проекту. Задача, поставленная руководством: создать 
концепцию обложек и верстки каталогов будущей выставки, разработать полный цикл графи-
ческого сопровождения экспозиции (схема 2).

Схема 2. Основные направления организации ЦГиД

Техническое задание: разработать концепцию выставки в  формате «выставка-книга». 
В составе концепции:

 –  дизайн выставочной экспозиции, пространства выставки;
 –  логотип (знак) выставки;
 –  визуальная символика логотипа выставки на фирменных носителях;
 –  афиша выставки;
 –  дизайн обложки каталогов.

В  июне 2020 года в  Центре завершился 1-й этап проекта «Фактуры Тольятти» также 
в комплексном формате выставка-книга. Была решена задача по разработке концепции обло-
жек и верстки каталогов будущей выставки. И в дальнейшем этот проект был реализован как 
фотовыставка и каталоги-книги по пяти направлениям.

Техническое задание по проекту «Путешествие за ценностями — Истинный дух места» 
более комплексное и  сочетает в  себе не только концепцию обложек и верстки каталогов 
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б у д у щ е й в ы ст а в к и, н о  и  п о л н ы й ц и к л г р а ф и ч е с к ог о с о п р о в о ж д е н и я э к с п о з и ц и и, т.  е. п р о б л е -

м а  с о ст о и т  в  п о и с к е  с о в е р ш е н н о  н о в ог о  п о д х о д а  к  п р о е к т и р о в а н и ю  к о н ц е п ц и и  в ы ст а в к и 

( с х е м а  3).

С х е м а 3. О с н о в н ы е н а п р а в л е н и я о рг а н из а ц и и Ц Г и Д

1. 2. 2. А н а л и з ц е л е в о й а у д и т о р и и

П р и  о п р е д е л е н и и  к о н ц е п ц и и  ф и р м е н н ог о  ст и л я  в ы ст а в к и  с л е д у е т  у ч и т ы в а т ь  ц е л е в у ю 

а у д и т о р и ю. О п р е д е л е н и е ц е л е в о й а у д и т о р и и п р о в о д и т с я п р и п о м о щ и к р и т е р и е в, к от о р ы е от-

р а ж е н ы в  т а б л и ц е 3. Д а н н а я и н ф о р м а ц и я в з я т а и з  ст а т ь и Б р о н н и к о в о й Е. М. « А н а л и з ц е л е в о й 

а у д и т о р и и в  в ы ст а в о ч н о й д е я т е л ь н о ст и н а  п р и м е р е в ы ст а в к и „ pir E x p o“ » 1 2 .

Т а б л и ц а 3.   В ы д е л е н и е  ц е л е в о й  а у д и т о р и и

К р и т е р и и П р и м е р ц е л е в о й а у д и т о р и и

Г е ог р а ф и ч е с к и е К л и м ат и ч е с к и е  у с л о в и я,  ст р а н а,  р ег и о н, 
о б л а ст ь, г о р о д, п л от н о ст ь н а с е л е н и я

Ж и т е л и к р у п н ы х г о р о д о в Р о с с и и

Д е м ог р а ф и ч е с к и е  В о з р а ст, п о л, с е м е й н о е п о л о ж е н и е, р а з-
м е р с е м ь и

Ж е н щ и н ы в в о з р а ст е 3 0 – 3 5 л е т с м а-
л е н ь к и м р е б е н к о м

С о ц и а л ь н о-  
э к о н о м и ч е с к и е

П р о ф е с с и я, в и д ы д е я т е л ь н о ст и, у р о в е н ь 
о б р а з о в а н и я, от н о ш е н и е к р е л иг и и, н а-
ц и о н а л ь н а я  п р и н а д л е ж н о ст ь,  у р о в е н ь 
д о х о д а

Л ю д и  с  у р о в н е м  д о х о д а  в ы ш е  с р е д-
н ег о, з а н и м а ю щ и е д о л ж н о ст и л и н е й-
н ы х р у к о в о д и т е л е й

П с и х ог р а ф и ч е с к и е Т и п ы л и ч н о ст и, о б р а з ж и з н и, х а р а к т е р, 
ж и з н е н н а я п о з и ц и я

А к т и в н ы е  п от р е б и т е л и,  ст р е м я щ и е с я 
к с а м о в ы р а ж е н и ю

П о в е д е н ч е с к и е  М от и в ы  п о к у п к и,  с у м м а р н ы е  в ыг о д ы, 
т и п  п о к у п а т е л я,  в о с п р и я т и е  п р о д у к т а 
и л и у с л уг и

П от р е б и т е л и,  п о к у п а ю щ и е  п р о д у к т 
о д и н р а з

1 2  Б р о н н и к о в а Е. М., Л и н н и к И. С. А н а л и з ц е л е в о й а у д и т о р и и в  в ы с т а в о ч н о й д е я т е л ь н о с т и н а  п р и м е р е в ы с т а в к и 
« pir E x p o » // Б и з н е с и  д и з а й н р е в ю. —  2 0 1 8. —  №  4 ( 1 2). —  U R L: htt ps:// c y b erl e ni n k a.r u/ arti cl e/ n/ a n ali z-ts el e v o y-
a u dit orii- v- v yst a v o c h n o y- d e y at el n osti- n a- pri m er e- v yst a v ki- pir- e x p o.
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2. Методика выполнения выпускной квалификационной работы 

Аудитория выставки «Сторителлинг в дизайне — Путешествие за ценностями — Истинный 
дух места (Тольятти — Самарский регион)» определяется по следующим критериям:

Географический показатель — Россия, Самарская область;
Демографический показатель — возраст от 15 до 60;
Психографические критерии — люди, заинтересованные в знакомстве с историей города 

и региона; люди, интересующиеся раскрытием возможностей графического дизайна; люди, 
любящие узнавать что-то новое.

На диаграммах 1, 2 представлены наиболее частые причины посещения выставочных 
пространств.

Диаграмма 1. Причины посещения выставок

Диаграмма 2. Причины посещения культурных мероприятий, в том числе выставок

Проанализировав данные аналогичных выставок и частоту посещения подобных меро-
приятий в принципе, автор ВКР сделал вывод, что основная целевая аудитория его проекта — 
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люди, возраст которых от 15 до 60 лет. Люди, заинтересованные в истории города и региона; 
люди, интересующиеся раскрытием возможностей графического дизайна; люди, любящие 
узнавать что-то новое. Охват довольно большой, поэтому подобные выставки следует делать 
передвижными. Стоит взять 4 наиболее подходящих места для проведения выставки (диа-
грамма 3):

1) Академия: студенты и сотрудники, возраст от 18 до 24 и от 35 до 60;
2) Музей: к примеру, музей актуального реализма в Тольятти. Это люди, любящие посе-

щать салонные выставки. Возраст от 25 до 60;
3) Ландшафт города. Набережная или парк города Самара. В Самаре большое количе-

ство разнообразных парков и большая красивая набережная, которая ежедневно 
посещается большим количеством людей. Возраст от 15 до 60.

Диаграмма 3. Подходящие места для проведения данной выставки

1.3. Исследование аналогов в сфере решения практической задачи

Дизайнеры выставок используют широкий спектр технологий и методов для разработ-
ки опыта, который будет резонировать с различными аудиториями, позволяя этим целевым 
аудиториям получить доступ к сообщениям, историям и объектам выставки. Существует мно-
жество различных типов экспонатов, начиная от музейных выставок, заканчивая торговыми 
выставочными площадками, тематическими аттракционами, зоопарками и центрами для по-
сетителей. Все типы экспонатов нацелены на то, чтобы донести сообщение через вовлечение 
своей аудитории в значимые и убедительные взаимодействия.

Дизайн выставки — это совместный процесс, объединяющий дисциплины архитектуры, 
ландшафтной архитектуры, графического дизайна, аудиовизуальной инженерии, цифровых 
медиа, освещения, дизайна интерьера и разработки контента для развития опыта аудитории, 
который интерпретирует информацию, вовлекает пользователя и  влияет на  его понимание 
предмета. На протяжении всего процесса планирования и проектирования дизайнеры выста-
вок тесно сотрудничают с графическими дизайнерами, специалистами по контенту, архитекто-
рами, фабрикаторами, техническими специалистами, аудиовизуальными экспертами и другими 
специалистами, в случае музеев и других учреждений, основанных на миссии, заинтересован-
ные стороны, такие как члены сообщества, правительственные учреждения и другие партнер-
ские организации.
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2. Методика выполнения выпускной квалификационной работы 

1.3.1. Тренды в дизайн-проектировании выставки
Процесс проектирования выставки строится на концептуальном или интерпретационном 

плане выставки, определяющем наиболее эффективные, привлекательные и подходящие ме-
тоды передачи сообщения или рассказа истории. Этот процесс часто отражает архитектурный 
процесс или график, переходя от концептуального плана к схематическому проектированию, 
разработке дизайна, контрактной документации, изготовлению и установке. На первых этапах 
устанавливается тематическое направление и разрабатываются творческие и соответствую-
щие дизайнерские решения для достижения интерпретационных и коммуникативных целей 
выставки. На последних этапах используются технические знания для перевода визуального 
языка проектов в подробные документы, которые предоставляют все технические характери-
стики, необходимые для изготовления и установки экспоната.

Дизайн выставок в разных уголках мира находится под влиянием местной культуры, а так-
же наличия материалов. Выставочный дизайн в Европе рассматривается как место встречи для 
построения отношений, в то время как в Северной Америке энергия тратится на создание чув-
ства места и построение сообщества. Ниже представлены различные примеры дизайнерского 
оформления выставок (рис. 2).

1.3.2. Тренды в дизайн-проектировании каталогов
Анализ различных каталогов показал, что на обложках (переплетах) каталогов выставки 

обычно изображены иллюстрации (графические, либо ручная графика в смешанной технике — 
акварель и чернила) или логотип выставки. Также нередко встречаются обложки в минимали-
стическом стиле, на них, как правило, расположены шрифтовые дизайн-композиции. Обложки 
каталогов, на которых размещены фотографии, встречаются реже, в то время как обложки, 
на которых размещены коллажи из фотографий, графических материалов/иллюстраций, име-
ют большую популярность и распространены больше всего.

Задняя крышка каталога обычно однотонная и чаще всего не имеет большого количе-
ства информации и графических элементов. Иногда на четвертой стороне обложки каталога 
выставки может быть изображен особый экспонат выставки, который стоило выделить среди 
остальных. Также на ней может быть расположена небольшая аннотация, имена авторов, дата 
проведения выставки и ее логотип.

Рис. 2. Примеры выставочных пространств
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В верстке каталогов книг часто прослеживается несколько трендов:
1. Минимализм — самый распространенный тренд в каталогах выставки. Данная сти-

листика хороша тем, что позволяет полностью сосредоточиться на  фотографиях 
экспонатов.

2. Оптические иллюзии. Тенденция деформации времени и пространства — это опти-
ческое искусство, уловки восприятия, которые заставляют людей смотреть на ил-
люстрацию дольше.

3. Использование цветных областей.
4. Дада, или дадаизм — художественное движение европейского авангарда. Художни-

ки, рисующие в стиле Дада, отвергают логику и создают новую эстетику.
5. Обрезки: мозаика, коллажи и сюрреализм. В данном случае идет совмещение ре-

ализма с абстракционизмом, фотографии с иллюстрацией. Этот тренд часто можно 
встретить в индустрии красоты и моды.

6. Открытая композиция: выход за рамки. Данный тренд показывает лишь часть всей 
«картины», позволяя зрителю фантазировать.

7. Антигравитация: летающие и плавающие элементы. Летающие и плавающие эле-
менты на графических полотнах — это альтернативное искусство, которое передает 
уникальное видение мира. Нарушение законов гравитации дает художнику неогра-
ниченное пространство для воображения.

При верстке каталогов возможны разные комбинации для расположения элементов 
и текста, входящих в каталог. Вот некоторые из них (рис. 3):

Рис. 3. Варианты композиционного расположения элементов верстки каталогов

1.3.3. Тренды в дизайн-проектировании логотипа
Дизайн логотипа — довольно крупная и важная ниша графического дизайна и тем более 

это важная часть дизайна выставки, так как логотип должен отражать и доносить смысл и эмо-
циональную составляющую экспозиции. Несмотря на то что тенденции графического дизайна, 
тенденции дизайна логотипов, как правило, более стабильны и не так сильно меняются из года 
в год, дизайнеры должны создавать логотипы, которые выглядят современно и шикарно.

Проводя исследование логотипов выставки, автор ВКР выяснял, в чем отличие логотипа 
для выставки от логотипа для компании. Было выявлено следующее: в логотипе для компа-
нии шрифт выражает название компании, а символическое изображение раскрывает смысл 
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компании. В логотипе для выставки больше играет роль эмоциональная составляющая образа, 
и логотип может быть даже без шрифтовой части. Такой логотип должен содержать и переда-
вать идею выставки.

В разработке логотипа в данный момент отмечаются следующие тренды.
1. Рисунок в перспективе. Так, много прошлых тенденций логотипа были сосредоточе-

ны на минимализме и плоском дизайне. Популярная направленность дизайна логотипа — это 
включение тонких ракурсов перспективы. Используя основные приемы рисования, такие как 
линейная перспектива, кривизна или ракурс, дизайнеры способны создать иллюзию глубины, 
не  усложняя дизайна. Эффект заключается в том, что логотипы кажутся выразительными — 
бренд буквально «соскакивает» со страницы.

2. Упрощенная геометрия. Формы  — это строительные блоки образов. Эта строгая 
приверженность формальному минимализму придает логотипам характер расчетливой сдер-
жанности, позволяя им вольность в других местах — например, в насыщенности цвета. До-
полнительная особенность этого подхода заключается в том, что простое наслоение может 
создать иллюзию структуры и глубины.

3. Расходящиеся буквы. Расходящаяся буква не  только создает интересную точку для 
привлечения внимания, но и дает брендам лучшее: традиционный логотип, основанный на ти-
паже, который также не боится нарушать правила.

4. Статическое движение. Это означает увеличение количества следов движения, жидких 
форм, частиц брызг и линий действия. Для компаний, которые стремятся к инновациям, таких 
как технологические бренды, это одна из тенденций логотипа, которая обязательно произве-
дет фурор. Этот тренд напоминает клиентам, что бренд — это больше, чем продукт или услуга: 
это живое существо.

5. Аналогичные цветовые схемы. Это, по сути, означает сопряжение цветов, которые со-
седствуют на цветовом круге, и в результате получается научный подход к созданию гармонии 
(вместо контраста противоположных цветов). Цвет — один из  самых важных инструментов 
дизайнеров для воздействия на эмоции зрителя.

На рис. 4 представлены основные тренды в разработке логотипов.

Рис. 4. Тренды в дизайне логотипов
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1.3.4. Исследование аналогов в дизайн-проектировании выставки
1. Искусство письма. Каталог выставки (рис. 5).
В этом каталоге рассказывается об искусстве всемирно известных личностей — Броди Ной-

еншвандера, Марикора и Марикара Манало. Осмысленное сочетание художественных работ, тек-
стового контента и типографики — вот основные направления этого проекта. Эта книга затраги-
вает их художественные различия, но также указывает на сходство. Она также включает в себя 
эксклюзивный отрывок из Марикора и Марикара Манало, который больше нигде не найти.

Рис. 5. Каталог выставки «Искусство письма»

2. Гада Амер: Земля. Любовь. Огонь (рис. 6).
Каталог выставки для персональной выставки Гады Амер в Лейла Хеллер Дубай –редак-

ционный дизайн. Художница, иллюстратор, скульптор, художница перформанса и инсталля-
ции Гада Амер родилась в Каире. Выставка базируется в Нью-Йорке. «Земля. Любовь. Огонь»– 
первая персональная выставка работ Гады Амер в арабском мире почти за два десятилетия. 
Куратор выставки доктор Шива Балаги представляет новейшие работы Амер в области ке-
рамики, работы, сделанные во время двухлетней резиденции в Гринвич-Хаус – гончарне в 
Нью-Йорке.

Рис. 6. Каталог выставки «Гада Амер: Земля. Любовь. Огонь»
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3. В отсутствии визуальной идентичности (рис. 7).
«В  отсутствии» — это арт-проект, который проходил в  мае-июне 2018 года в  городе 

и районе Больцано (Италия). Процесс состоял из двух ключевых событий. Во-первых, он на-
чался с недельного сотрудничества 13 художников в творческом коворкинге. Во-вторых, это 
привело к выставке, организованной городской галереей Больцано, где результаты были об-
народованы. Был разработан коммуникационный аспект выставки, включая каталог, плакаты, 
листовки, общение в социальных сетях и сам дизайн выставки.

Рис. 7. Выставка «В отсутствии визуальной идентичности»

4. Бег в Таоюане (рис. 8).
Творческая выставка, представленная в Таоюане, демонстрирует использование метафо-

ры в графическом оформлении выставки и организации выставочного пространства. Конструк-
ция выставки, расположенная в природном лесном ландшафте, последовательно погружает по-
сетителей в креативное пространство. Графические символы цветущего персика, колорит цвета 
выставочной экспозиции создают уникальную атмосферу.

Рис. 8. Выставка «Бег в Таоюане»
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5. P er u D e si g n N et ( р и с. 9).

М а д р и д и  П р о м п е р у с о з д а л и « т в о р ч е с к у ю э к о с и ст е м у », в  к от о р о й о н и о б ъ е д и н и л и р а з-

л и ч н ы е г р у п п ы л ю д е й, р е с у р с ы и т е х н о л ог и и д л я о б м е н а н а в ы к а м и и  з н а н и я м и п о т р е м к а т е-

г о р и я м: г а ст р о н о м и я, р е м е с л а и  т у р и з м, ч т о б ы р а з р а б от а т ь и н н о в а ц и о н н ы е р е ш е н и я, п о р о ж-

д а ю щ и е р е а л ь н ы е п р о е к т ы, с п о с о б ст в у ю щ и е р а з в и т и ю эт и ч н о й и  от в е т ст в е н н о й э к о н о м и к и. 

О н и и щ у т в и з у а л ь н о е р е ш е н и е, к от о р о е п р о е ц и р у е т и н н о в а ц и и и  с о в р е м е н н о ст ь, н е  о ст а в л я я 

в  ст о р о н е п е р у а н с к и е к о р н и. Р а з р а б а т ы в а ют т и п ог р а ф с к и й л ог от и п ч е р е з с л о ж н ы е г е о м е т р и-

ч е с к и е ф о р м ы, к от о р ы е т а к ж е с в я з а н ы с  д и з а й н о м а н д с к и х м а н т и й. К р о м е т ог о, ч а ст ь с и ст е м ы 

о б ъ е д и н я е т эт у т и п ог р а ф и к у с  ф от ог р а ф и я м и, к от о р ы е с с ы л а ют с я н а т р и с е к т о р а.

Р и с. 9. В ы с т а в к а P er u D esi g n N et

1. 4. Т р е б о в а н и я к  р а з р а б о т к е д и з а й н- п р о е к т а

1. 4. 1. Т р е б о в а н и я к  р а з р а б о т к е э к с п о з и ц и и в ы с т а в к и

В ы ст а в к а д о л ж н а б ы т ь т щ а т е л ь н о с п л а н и р о в а н а. К  р а з р а б от к е в ы ст а в к и н у ж н о п о д х о д и т ь 

с  в и з у а л ь н ы м и  к о м п о н е н т а м и  ( и з о б р а ж е н и я,  г р а ф и к а,  ф и л ь м ы),  п р о ст р а н ст в е н н о й  о р и е н т а-

ц и е й  ( м а к е т  г а л е р е и,  и н т е р а к т и в н о е  р а з м е щ е н и е)  и  в е р б а л ь н ы м и  э л е м е н т а м и  п р е з е н т а ц и и 

( т е к ст эт и к е т к и, а у д и о) в  с о ч е т а н и и с  о ж и д а н и я м и п о с е т и т е л е й в  к а ч е ст в е о с н о в н ог о ф а к т о-

р а. В. Ю. Д у к е л ь с к и й в  с в о е й к н иг е « П р о е к т и р о в а н и е м у з е й н о й э к с п о з и ц и и » п и ш е т: « К о н е ч н о, 

р а з д е л е н и е п р о ц е с с а п р о е к т и р о в а н и я э к с п о з и ц и и н а  от д е л ь н ы е ст а д и и д о ст а т о ч н о у с л о в н о, 

н о  к а ж д а я и з  н и х р е ш а е т с в о и з а д а ч и и  от в е ч а е т н а  с в о и в о п р о с ы. П р и эт о м ж е л а т е л ь н о, ч т о б ы 

с  с а м ог о н а ч а л а б ы л н а л а ж е н д и а л ог м е ж д у в с е м и у ч а ст н и к а м и п р о ц е с с а, и  в е с ь т в о р ч е с к и й 

к о л л е к т и в, в к л ю ч а я х у д о ж н и к а, р а б от а л к а к е д и н а я к о м а н д а. В  эт о м с м ы с л е п р о е к т и р о в а н и е 

э к с п о з и ц и и  — эт о н е п р е р ы в н ы й п р о ц е с с к о м м у н и к а ц и и, о б м е н а р е з у л ьт а т а м и д е я т е л ь н о ст и, 

к о р р е к ц и и, в з а и м н о й а д а п т а ц и и, п о и с к а о п т и м а л ь н ы х р е ш е н и й, а  п о р о й в о з в р а щ е н и я к  и с-

х о д н о м у в а р и а н т у » 1 3 . К о н ц е п ц и ю э к с п о з и ц и и н у ж н о п р е д ст а в л я т ь в  р а м к а х к а ж д о й к р у п н о й 

в ы ст а в к и, ч т о б ы п р и в л е ч ь ш и р о к и й с п е к т р в о з р а ст о в, и н т е р е с о в и  у р о в н е й з н а н и й, а  т а к ж е 

1 3  Д у к е л ь с к и й В. Ю. П р о е к т и р о в а н и е м у з е й н о й э к с п о з и ц и и // М у з е й н о е п р о е к т и р о в а н и е / О т в. р е д. А. А. Щ е р б а к о -
в а, с о с т. А. В. Л е б е д е в. —  М.,  — 2 0 0 9. —  U R L: htt p:// w w w.f ut ur e. m us e u m.r u/l m p/ b o o ks/ ar c hi v e/ M us _ Pr oj. p df.
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стилей обучения и  способностей аудитории. Выставки должны проектироваться в  соответ-
ствии с пространствами, которые легко адаптируются к различным дополнительным публич-
ным программам. Также предельно важно определить цели организации выставки.

Определение аудитории
Каждая выставка направлена на определенную аудиторию. В то время как музей в целом 

имеет максимально широкую аудиторию, охватывающую практически все возрасты и нацио-
нальности, выставка не может быть для всех людей. У людей есть целый ряд ожиданий и сти-
лей обучения. Некоторые выставки понравятся людям с  особыми ожиданиями или стилем  
жизни, а другие — нет. В идеале крупная выставка должна стремиться удовлетворить широкий 
круг людей. Один из способов определить аудиторию — определить, кем она не является. Экс-
понат для маленьких детей будет иметь другие требования, чем типичный экспонат. Выставка, 
посвященная практическому взаимодействию, может понравиться в основном детям и под-
росткам, хотя люди из других групп должны иметь возможность наслаждаться экспонатами 
и учиться у них. Технический предмет может быть интересен в основном взрослым, а не более 
широкой аудитории, но он должен быть доступен для тех, кто не имеет знаний по предмету, 
и приглашать их учиться и открывать.

Тип и масштаб выставки
По масштабу событие может быть:

 –  муниципальным;
 –  провинциальным;
 –  региональным;
 –  национальным.

Место проведения выставки
Важно выбрать для выставки подходящее место. Неподходящее место проведения мо-

жет вызвать трудности для участников и препятствовать посещению. Место проведения долж-
но соответствовать тематике выставки, чтобы можно было охватить целевую аудиторию, а так-
же, чтобы место было легкодоступно.

Продолжительность выставки
При принятии решения о проведении мероприятия следует учитывать потенциальный 

охват посетителей и место проведения мероприятия, а также тематику/отраслевую направ-
ленность.

1.4.2. Требования к верстке каталогов
Верстка данной серии каталогов выставки должна обеспечивать наиболее выгодную 

композиционную структуру. То  есть с  помощью верстки необходимо создать максимально 
удобное в  пользовании и  восприятии издание. Верстка наглядно демонстрирует структуру 
и композицию страниц издания, определяет, какие фотоматериалы, компоненты текста или ил-
люстраций являются главными, а какие второстепенными. При верстке каталога применяется 
компактное расположение материалов на странице и максимальное использование полезной 
площади издания. Макет должен соответствовать общим требованиям подготовки макета (на-
личие вылетов, цветовая модель, качество изображений и т. д.).

Исследователь Елизавета Колесникова пишет, что «Работу над макетом следует начать 
с постановки задач, которые вы хотите достичь (создание имиджа компании, увеличение про-
даж, презентация продукта и т. д.) и определения целевой аудитории и ее потребностей. Это 
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ст а н е т ф у н д а м е н т о м д л я с о з д а н и я к о н т е н т н о й ч а ст и и  в ы б о р а в и з у а л ь н ы х о б р а з о в, ст и л и ст и-

к и и  п о д б о р а ц в е т о в » 1 4 .

П р и в е р ст к е к а т а л ог о в н е о б х о д и м о с о б л ю д а т ь э ст е т и ч е с к и й и  в ы р а з и т е л ь н ы й в н е ш н и й 

в и д  б у д у щ ег о  п е ч а т н ог о  и з д а н и я.  В е р ст к а  к а т а л ог а  д о л ж н а  о б е с п е ч и т ь  п р о п о р ц и о н а л ь н о е 

от о б р а ж е н и е  э л е м е н т о в  н а  от т и с к е,  п о д ч е р к н у т ь  и х  г р а ф и ч е с к о е  е д и н ст в о,  ч т о б ы  п о л иг р а-

ф и ч е с к о е и з д е л и е в о с п р и н и м а л о с ь к а к о д н о ц е л о е, о рг а н и ч н о и  ч е т к о р а з д е л е н н о е н а  б л о к и, 

у д о б н ы е д л я ч т е н и я и  в о с п р и я т и я.

Ст о ит от м ет ит ь н е о б х о д и м о ст ь с л е д о в а н и я п р а в и л а м в е р ст к и п р и р а з р а б от к е м а к ет о в:

 –  « П р а в и л о в н у т р е н н ег о и  в н е ш н ег о »  — б а з о в ы й п р и н ц и п т и п ог р а ф и к и, р а б от а ю щ и й 

н а  в с е х у р о в н я х от  б у к в ы д о  р а з в о р от а. П р а в и л о в н у т р е н н ег о и  в н е ш н ег о  — эт о ч а ст-

н ы й с л у ч а й т е о р и и б л и з о ст и. Т и п ог р а ф и ч е с к и й о б ъ е к т л ю б ог о у р о в н я с о ст о и т и з  д р у-

г и х  о б ъ е к т о в:  б у к в ы  и з   ш т р и х о в,  с л о в а  и з  б у к в,  ст р о к и  и з  с л о в,  а б з а ц ы  и з  ст р о к. 

И  д л я т ог о ч т о б ы о б ъ е к т и м е л с а м о ст о я т е л ь н о е з н а ч е н и е, т о  е ст ь б у к в а, с л о в о, ст р о к а 

и  а б з а ц  от д е л я л и с ь  от  с о с е д н и х,  ег о  в н у т р е н н и е  р а с ст о я н и я  д о л ж н ы  б ы т ь  м е н ь ш е 

в н е ш н и х.

 –  П р и м е н е н и е т о ч е ч н ы х о б ъ е к т о в: от д е л ь н ы е б у к в ы и  ц и ф р ы, з н а к и, л ог от и п ы, п и к т о -

г р а м м ы. О н и и м е ют р а з н о о б р а з н у ю ф о р м у, н о, в  от л и ч и е от  п р я м о уг о л ь н и к о в и  л и -

н и й, « ц е н т р о ст р е м и т е л ь н ы ». Т о ч е ч н ы й о б ъ е к т и м е е т о д и н ф о к у с в н и м а н и я, п о эт о м у 

о н  с о з д а е т н а  ст р а н и ц е а к ц е н т. З а м е т н о ст ь о б ъ е к т а-т о ч к и з а в и с и т от  ег о п л от н о ст и, 

р а з м е р а, к о н т р а ст а к  ф о н у и  ег о о к р у ж а ю щ ег о с в о б о д н ог о п р о ст р а н ст в а. Т о ч е ч н ы е 

о б ъ е к т ы в  в е р ст к е ч а ст о в ы ст у п а ют в  к а ч е ст в е я к о р н ы х о б ъ е к т о в, т яг от е ют к  ц е н т р у, 

уг л а м и л и к р а я м с в о и х м о д у л е й.

 –  П р я м а я л и н и я в  г е о м е т р и и с о ст о и т и з  т о ч е к. Л и н и я в  т и п ог р а ф и к е  — эт о ст р о к а, в т о -

р о й в а ж н е й ш и й п р и м и т и в. Ст р о к а  — с а м ы й у д о б н ы й, ч и т а б е л ь н ы й, с к р о м н ы й и  с п о -

к о й н ы й  э л е м е н т  в е р ст к и.  Е с л и  о б ъ е к т ы  с о б и р а ют с я  в  ст р о к у  —  эт о  б о л ь ш а я  у д а ч а, 

т.  к.  е й  в с ег д а н а й д е т с я м е ст о в  м а к е т е.

 –  П р я м о уг о л ь н и к  — т р е т и й п р и м и т и в в е р ст к и. В с е м о д у л и м а к е т а д о л ж н ы и м е т ь п р я -

м о уг о л ь н у ю ф о р м у и  с о ст а в л я т ь в м е ст е о б щ и й п р я м о уг о л ь н и к ст р а н и ц ы и л и э к р а н а, 

к от о р ы м о н и ог р а н и ч е н ы. П р о ст е й ш и е п р и м е р ы п р я м о уг о л ь н ог о м о д у л я  — эт о а б з а ц 

т е к ст а, и л л ю ст р а ц и я и л и э л е м е н т и н т е р ф е й с а. П р я м о уг о л ь н и к  — у н и в е р с а л ь н ы й к о н -

т е й н е р д л я л ю б ы х о б ъ е к т о в: т о ч е ч н ы х, ст р о ч н ы х и  п р я м о уг о л ь н ы х.

1. 4. 3. Т р е б о в а н и я к  р а з р а б о т к е л ог о т и п а и  ф и р м е н н ог о с т и л я в ы с т а в к и

Л ог от и п, ц в е т а, к о р п о р а т и в н ы е э л е м е н т ы, ш р и фт ы  — в с е эт о в и з у а л ь н ы е а т р и б у т ы, к от о-

р ы е и с п о л ь з у ют с я н а  н о с и т е л я х к о р п о р а т и в н ог о ст и л я. З н а к л ог от и п а д о л ж е н в и з у а л ь н о от в е-

ч а т ь о б ъ е к т а м т е м а т и к и, з а д а н н о й в и д о м д е я т е л ь н о ст и в ы ст а в к и. З а д а ч а д и з а й н а: р а з р а б от а т ь 

л ог от и п  п р и н ц и п и а л ь н о  о р иг и н а л ь н ы м  п р и  в ы п о л н е н и и  п р о ч и х т р е б о в а н и й  к  в и з у а л ь н о м у 

п р е д ст а в л е н и ю. Э т о т р е б о в а н и е д о ст и ж и м о с о в м е щ е н и е м н е с к о л ь к и х о б ъ е к т о в ( б у к в ы и з  н а-

з в а н и я и  о б ъ е к т а- а с с о ц и а ц и и) и  д р уг и м и в и з у а л ь н ы м и с п о с о б а м и.

С л е д у е т и с п о л ь з о в а т ь в ы с о к о д о ст у п н ы е э л е м е н т ы ф и р м е н н ог о ст и л я  — ц в е т о в у ю п а л и-

т р у, ш р и фт ы и  э л е м е н т ы д и з а й н а п о л ь з о в а т е л ь с к ог о и н т е р ф е й с а. Ч е т к и й о п и с а т е л ь н ы й я з ы к 

д л я и з о б р а ж е н и й, з аг о л о в к о в, к н о п о к, н а в иг а ц и и и  т.  д. Те к ст д о л ж е н и м е т ь д о ст а т о ч н ы й к о н-

1 4  К о л е с н и к о в а, Е.  П о дг о т о в к а м а к е т а м н ог о с т р а н и ч н ог о к а т а л ог а [ Э л е к т р о н н ы й р е с у р с] / Е. К о л е с н и к о в а. —  U R L: 
htt p:// bl o g.s m art y pri nt.r u/ pri nti n g/ p o d g ot o v k a- m a k et a- m n o g ostr a ni c h n o g o- k at al o g a/
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2. Методика выполнения выпускной квалификационной работы 

траст и размер для удобства чтения. Нужно придерживаться последовательного стиля и гра-
фического стандарта во всех продуктах фирменного стиля.

Идентичность выставки во  многом определяется тем, насколько последовательно 
и профессионально внедряются в материальную и «виртуальную» среду выставки элемен-
ты ее  фирменного стиля. Константы фирменного стиля участвуют в  каждом элементе ре-
кламного сопровождения проекта. Выставка живет, в некотором смысле, отдельной жизнью 
от фирмы–создателя. Поэтому обычно она имеет свою «фирменную» документацию, которая 
выполняет идентификационную функцию. Это бланки, визитные карточки, беджи, конвер-
ты, папки и пр. В фирменном стиле оформляются и рекламные буклеты, модули в печатных 
СМИ, рекламные ролики, сайт выставки и элементы интернет-маркетинга, пригласительные 
и  входные билеты, программа выставки, пресс-релиз, план экспозиции, регистрационные 
бланки и анкеты для посетителей и т. д. Дизайнерское понимание выставки зависит от соз-
даваемой атмосферы. В выставочном дизайне среда должна общаться с аудиторией и пе-
редавать информацию технологически. Таким образом, жизненно важная роль дизайнера 
выставки заключается в  том, чтобы сосредоточиться на  истории выставки. Другой акцент 
делается на  использовании пространства, технологий, материалов и  гармонии элементов 
дизайна с ними.

Итак, можно резюмировать, что выставки — это не просто коллекции интересных предме-
тов, собранные в определенном месте и в определенное время. Это человеческая деятельность, 
человеческие предприятия, осуществляемые по определенным причинам и с целью достиже-
ния определенных конкретных результатов. Они представляют собой форму человеческого об-
мена, посредством которого промоутеры и экспоненты общаются с посетителями.

Для того чтобы разработать качественную и  привлекающую внимание выставку, 
нужно:

1) определить и разработать дизайн-концепцию экспозиции;
2) определить, разработать и представить образную символику выставки в виде ло-

готипа;
3) разработать общую концепцию и макет верстки каталогов книг;
4) применить графические средства интерпретации объектов выставки и тип экспо-

зиции;
5) определить фирменные носители выставки и разработать на них варианты приме-

нения логотипа выставки;
6) разработать экспозиционный проект с  детализацией локальных тем с  простран-

ственным и цветовым решением.
По  окончании последнего этапа следует разработка дизайна выставочной экспози-

ции и пространства выставки, логотипа выставки, визуальной символики логотипа выставки 
на фирменных носителях, афиши выставки, далее верстаются каталоги и оформляются облож-
ки каталогов.

Пример текста 2-й главы. Тема ВКР: «Дизайн-проект выставки в формате выставка-книга».  
Автор текста: обучающийся 4-го курса направления подготовки 54.03.01 «Дизайн» (профиль 
«Графический дизайн») Климова Мария Андреевна. Руководитель ВКР Е.В. Вишневская, канд. пед. 
наук, доцент (сохранена авторская редакция текста — прим. ред.).

Глава 2. Детальная разработка базовых элементов дизайн-проекта



4 8

Г р а ф и ч е с к и й д и з а й н  — эт о с р е д ст в о в и з у а л ь н о й к о м м у н и к а ц и и, т о  е ст ь в ы р а ж е н и е и д е й, 

с м ы с л о в и  ц е н н о ст е й ч е р е з о б р а з ы, и з о б р а ж е н и я, ш р и фт ы, в и д е о и  т. п. К а ж д ы й д и з а й н- п р о-

е к т  с о ст о и т  и з  от д е л ь н ы х  э л е м е н т о в,  к от о р ы е  с к л а д ы в а ют с я  в  е д и н у ю  к о н ц е п ц и ю,  к от о р а я 

и  ф о р м и р у е т о б р а з и  с м ы с л п р о е к т а. К а ж д ы й э л е м е н т я в л я е т с я в а ж н о й ч а ст ь ю в и з у а л ь н ог о 

с о о б щ е н и я, и  и х  с о ч е т а н и е о к а з ы в а е т в л и я н и е н а  т о, к а к в о с п р и н и м а е т с я д и з а й н. М о ж н о и с-

п о л ь з о в а т ь эт и э л е м е н т ы п о  от д е л ь н о ст и и л и в  с о ч е т а н и и д р уг с  д р уг о м, в  з а в и с и м о ст и от т ог о, 

к а к о й э ф ф е к т н у ж н о д о ст и ч ь.

2. 1. О п р е д е л е н и е б а з о в ы х э л е м е н т о в д и з а й н- п р о е к т а и  о п и с а н и е т е о р е т и ч е с к и х 
о с н о в и х  р а з р а б о т к и

Д и з а й н с о ст о и т и з  о с н о в н ы х э л е м е н т о в, в х о д я щ и х в  ст р у к т у р у, к от о р а я п е р е д а е т с м ы с л 

и  п о с ы л  п р о е к т а.  Э т и  э л е м е н т ы  я в л я ют с я  ст р о и т е л ь н ы м и  б л о к а м и,  н е о б х о д и м ы м и  д л я  п о -

ст р о е н и я д и з а й н- п р о е к т а.

О с н о в н ы м и э л е м е н т а м и я в л я ют с я:

 –  с и м в о л и з м;

 –  л и н и и;

 –  ц в е т;

 –  ф о р м а;

 –  ш р и фт.

2. 1. 1. С и м в о л и з м в  д и з а й н е

С и м в о л и з м   —  м о щ н ы й  и н ст р у м е н т  ч е л о в е ч е с к ог о  о б щ е н и я.  Э т о  т о,  к а к  м ы  п е р е д а е м 

и д е и, к от о р ы е с л и ш к о м с л о ж н ы и л и т у м а н н ы д л я с л о в, и  эт о п о з в о л я е т н а м д е л а т ь эт о ч е р е з 

я з ы к о в ы е б а р ь е р ы. А  г р а ф и ч е с к и й д и з а й н, к от о р ы й з а к л ю ч а е т с я в  о б щ е н и и п о с р е д ст в о м у з-

н а в а е м ы х о б р а з о в, р ег у л я р н о з а в и с и т от  с и м в о л и з м а. О. В. Х о м е н к о п и ш е т: « П о д с е м и от и к о й 

м ы  п о н и м а е м  н а у к у  о  з н а к а х  и  з н а к о в ы х  с и ст е м а х.  И з в е ст н о,  ч т о  з н а н и е  о с н о в  с е м и от и к и 

н е о б х о д и м о к а к д л я с о з д а н и я, т а к и  д л я в е р н ог о п о н и м а н и я в и з у а л ь н ог о к о н т е н т а. С е м и от и к а 

к а к ц е л о ст н а я н а у к а, и с с л е д у ю щ а я с в о й ст в а з н а к о в и  з н а к о в ы х с и ст е м, о с н о в ы в а л а с ь н а  т р а-

д и ц и я х л ог и к и ( Ч.  П и р с, Г. Ф р ег е) и  л и нг в и ст и к и ( Ф. д е  С о с с ю р, Е.  Б ю и с с е н) » 1 5 .

С и м в о л и з м  — эт о и с п о л ь з о в а н и е п и с ь м е н н ы х з н а к о в, ф о р м, о б р а з о в и/ и л и ф и з и ч е с к и х 

о б ъ е к т о в, к от о р ы е и м е ют з н а ч е н и е, п р и с в о е н н о е  и м. С и м в о л ы н а ст о л ь к о у к о р е н и л и с ь в  н а-

ш е м к у л ьт у р н о м с о з н а н и и, ч т о м ы  ч а ст о и с п о л ь з у е м  и х, н е  з а д у м ы в а я с ь. И н ог д а о н и н а ст о л ь к о 

ст а р ы и л и н е я с н ы, ч т о м о ж н о л ег к о з а б ы т ь и х  з н а ч е н и е. Э т о с о з д а е т п р о б л е м у д л я г р а ф и ч е-

с к ог о д и з а й н а: ч т о б ы э ф ф е к т и в н о и с п о л ь з о в а т ь с и м в о л ы, д и з а й н е р ы д о л ж н ы п о н и м а т ь и д е и, 

л е ж а щ и е в  и х  о с н о в е. В  п р от и в н о м с л у ч а е р а б от а д и з а й н е р а м о ж е т н е ст и н е т от с м ы с л, к от о-

р ы й о н и з а к л а д ы в а л и и з н а ч а л ь н о.

С и м в о л и з м п о в с ю д у. Б у к в ы, с о ст а в л я ю щ и е с л о в а н а  эт о й ст р а н и ц е, т е х н и ч е с к и я в л я ют с я 

с и м в о л а м и  — м ы  в с е в м е ст е с ог л а с н ы с  т е м, ч т о эт и а б ст р а к т н ы е з н а к и п р е д ст а в л я ют з в у к и 

ч е л о в е ч е с к о й р е ч и.

С и м в о л ы п о л е з н ы, п от о м у ч т о о н и о б е с п е ч и в а ют в и з у а л ь н о е в ы р а ж е н и е з н а ч е н и я. Н а-

п р и м е р, к р а с н ы й в о с ь м и уг о л ь н и к о з н а ч а е т « ст о п », и  эт о м о ж е т с п а ст и ж и з н и н а  д о р ог е, г д е 

ч т е н и е д л и н н ы х с л о в н а  в ы с о к и х с к о р о ст я х н е ц е л е с о о б р а з н о. Ч а ст о п р е д п о л аг а е м ы й с м ы с л

1 5  Х о м е н к о О.  В. С е м и о т и к а д и з а й н а: д и з а й н к а к с р е д с т в о к о м м у н и к а ц и и [ Те к с т] / О.  В. Х о м е н к о // З н а к: п р о б л е м -
н о е п о л е м е д и а о б р а з о в а н и я. —  2 0 1 8. —  №  1 ( 2 7). —  С. 1 8 4 – 1 9 3.
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2. М е т о д и к а в ы п о л н е н и я в ы п у с к н о й к в а л и ф и к а ц и о н н о й р а б о т ы 

м о ж е т б ы т ь н а м н ог о с л о ж н е е, ч е м от д е л ь н о е с л о в о, а  с и м в о л ы с п о с о б ст в у ют п р о ст от е, ч т о б ы 

у с к о р и т ь  п о н и м а н и е  з р и т е л е м.  В от  п о ч е м у  г р а ф и ч е с к и е  д и з а й н е р ы  и с п о л ь з у ют  с и м в о л и к у 

в  д и з а й н е д л я в и з у а л ь н о й к о м м у н и к а ц и и. Р ог о в а А. С. п и ш е т: « О б р а з н о е а с с о ц и а т и в н о е м ы ш-

л е н и е я в л я е т с я о с н о в о й т в о р ч е ст в а в  д и з а й н е р с к о й д е я т е л ь н о ст и. С к л а д ы в а е т с я, в о- п е р в ы х, 

и з  э м о ц и о н а л ь н о- ч у в ст в е н н ог о  в о с п р и я т и я  о к р у ж а ю щ е й  д е й ст в и т е л ь н о ст и  с  п о м о щ ь ю  с л у-

х о в ы х, з р и т е л ь н ы х, о б о н я т е л ь н ы х, о с я з а т е л ь н ы х о рг а н о в ч у в ст в. В о- в т о р ы х  — и з  к о м п л е к с н о й 

о ц е н к и с у м м а р н ог о о щ у щ е н и я от  с о ст о я н и я и  к а ч е ст в а в о с п р и н и м а е м ог о » 1 6 .

Г р а ф и ч е с к и е  д и з а й н е р ы  ч а ст о  и с п о л ь з у ют  в  с в о е й  р а б от е  к а к  о б ы ч н ы е  с и м в о л ы, т а к 

и  н о в ы е,  о р иг и н а л ь н ы е.  К ог д а  д е л о  д о х о д и т  д о  д и з а й н а  л ог от и п а,  н а п р и м е р,  ц е л ь  с о ст о и т 

в  т о м, ч т о б ы с о з д а т ь у н и к а л ь н ы й з н а к, к от о р ы й о б ъ я с н я е т  т о, ч т о п р е д ст а в л я е т с о б о й б р е н д. 

Ч т о б ы с д е л а т ь эт о э ф ф е к т и в н о, в а ж н о п о н я т ь, от к у д а в з я л о с ь б о л ь ш и н ст в о с и м в о л о в и  к а к 

о н и  и ст о р и ч е с к и  иг р а л и  р о л ь  в  в и з у а л ь н о м  я з ы к е.  П р и в а л о в а  В. М.  п и ш е т:  « Ф е н о м е н о л о -

г и я  и  з а р о ж д е н и е  а т р и б у т и к и  о р н а м е н т а  к а к  п р и р о д н о й  п р е д р а с п о л о ж е н н о ст и  ч е л о в е к а 

к  с о ц и а л ь н о й з н а к о в о- с и м в о л и ч е с к о й а к т и в н о ст и ег о с о з н а н и я и  п с и х и к и в  и с п о л ь з о в а н и и 

п е р ц е п т а  в  к у л ьт у р е  и  с о ц и а л ь н о й  п р а к т и к е,  в о с х о д и т  к  н а и б о л е е  д р е в н и м  з н а к о в ы м  с и -

ст е м а м  ч е л о в е ч е ст в а.  Ф у н к ц и е й  з н а к а  б ы л о  з а м е щ е н и е,  а   ф у н к ц и е й  с и м в о л а  —  п е р е д а ч а 

н а к о п л е н н ог о и  п р о я в л е н н ог о с п е ц и ф и ч е с к ог о х у д о ж е ст в е н н ог о, а  п о  с у т и к о м м у н и к а ц и о н -

н ог о п о с л а н и я. Р и т м и ч е с к и о рг а н и з о в а н н о е с и м в о л и ч е с к о е п о с л а н и е з а к р е п л я е т и  в ы д е л я е т 

д е я т е л ь н о ст ь ч е л о в е к а в  п р и р о д е и  с о ц и у м е, а т а к ж е с о д е р ж и т к а к и н ф о р м а ц и ю о  м и р е, т а к 

о  с а м о м ч е л о в е к е » 1 7 .

Ст о и т  р а с с м от р е т ь  р а з н ог о  т и п а  с и м в о л ы,  с о з д а н н ы е  ч е л о в е ч е ст в о м.  О н и  м ог у т  б ы т ь 

о б ъ е д и н е н ы в г р у п п ы.

С и м в о л ы п р и р о д ы

Е с л и п о с м от р е т ь н а  р а с п р о ст р а н е н н о ст ь с ц е н ж и в от н ы х в  п е щ е р н ы х р и с у н к а х, т о  м ы у в и-

д и м, ч т о р а н н и е л ю д и п о н и м а л и с в о ю ж и з н ь ч е р е з в з а и м о д е й ст в и е с  п р и р о д о й. Э т о о ст а л о с ь 

с  н а м и, в о з м о ж н о, б л аг о д а р я р а з в и т и ю ц и в и л и з а ц и и и т е х н о л ог и и, и  п о ч т и в с е с и м в о л ы и м е ют 

к а к о е-т о о с н о в а н и е в  п о ч т е н и и к  п р и р о д н о м у м и р у. Ч а ст и т е л а ж и в от н ы х и м е ют с и м в о л и ч е-

с к о е з н а ч е н и е. К р ы л ь я ч а ст о с и м в о л и з и р у ют с в о б о д у, р ог а г о в о р я т о  в л а ст и ( б у д у ч и п о х о ж и м и 

н а  к о р о н у), а  л а п ы, к ог т и и л и б и в н и м ог у т с и м в о л и з и р о в а т ь с и л у. Та к и е с и м в о л ы и с п о л ь з у ют с я 

в г е р а л ь д и к е.

Ц в е т о ч н ы е с и м в о л ы

Ц в е т о ч н ы е  и  р а с т и т е л ь н ы е  о б р а з ы  с и м в о л и з и р у ю т  о б н о в л е н и е,  б е з м я т е ж н о с т ь 

и  у с т р е м л е н и е. М н ог и е и з  н и х и м е ю т с в о и к о р н и в  п о к л о н е н и и п р и р о д е, р а с п р о с т р а н е н н о м 

в  д р е в н и х р е л иг и я х  — н а п р и м е р, У з л о в о е д е р е в о к е л ьт с к о й с и м в о л и к и. П р и с о з д а н и и м а -

с т е р а п о н и м а л и, ч т о:

 –  о л и в к о в а я в е т в ь я в л я е т с я с и м в о л о м м и р а;

 –  ч е т ы р е х л и ст н ы й к л е в е р  — с и м в о л у д а ч и;

 –  к р а с н а я р о з а  — с и м в о л л ю б в и;

 –  л и л и я  — с и м в о л т р а у р а;

 –  л а в р  — с и м в о л п о б е д ы;

1 6  Р ог о в а А. С. О б р а з в  п р о е к т н о й к у л ь т у р е [ Те к с т] / А.  С. Р ог о в а // В е с т н и к О р е н б у рг с к ог о г о с у д а р с т в е н н ог о у н и -
в е р с и т е т а. —  2 0 1 4. —  №  5 ( 1 6 6). —  С. 9 0- 9 3.

1 7   П р и в а л о в а В. М. О б у с л о в л е н н о с т ь о р н а м е н т а к а к з н а к о в о- с и м в о л и ч е с к ог о р и т у а л а в к у л ь т у р е [ Те к с т] /
В. М. П р и в а л о в а // И з в е с т и я С а м а р с к ог о н а у ч н ог о ц е н т р а Р о с с и й с к о й а к а д е м и и н а у к. – 2 0 1 1. – № 2. – С. 1 0 0 1- 1 0 1 0.
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 –  четыре стихии: земля, вода, огонь, воздух.
Символизм природы в дизайне, как правило, изображает гармонию и баланс — другими 

словами, природу как взаимозависимую экосистему. Эту идею иллюстрируют четыре стихии: 
земля, вода, огонь и воздух. Вместе эти элементы способствуют передаче ощущения благопо-
лучия и целостности. Каждый из них по отдельности обладает своими качествами: земля твер-
дая и устойчивая, вода прохладная и успокаивающая, воздух легкий и подвижный, а огонь ди-
намичный и сильный. Дизайнеры часто изображают их с помощью цвета и/или абстрактного 
линейного изображения.

Небесные символы
Дающее людям свет и воспринимаемое как самый могущественный объект на небе, солн-

це являет собой один из самых выдающихся небесных символов, часто ассоциирующихся с ко-
ролевской властью. Для современных дизайнеров солнечные символы обычно обозначают 
силу и радость.

Луна, между тем, воспринимается как контраст солнцу. В  то  время как солнце золо-
тое и часто выказывает мужское начало, луна часто представлена как серебро и женщина. 
И  солнце, и  луна представляют собой циклы, но  луна претерпевает более драматические 
изменения, хотя и предсказуемо, каждый месяц. По этой причине она стала символом транс-
формации.

Самая знаковая из этих форм, полумесяц, была символом луны на протяжении многих 
эпох. Поскольку полумесяц — это, казалось бы, невозможная форма на небе и потому что он по-
является в холодной темноте ночи, он обычно ассоциируется с мистицизмом. Дизайнеры сегод-
ня используют этот символ, чтобы придать брендам атмосферу преобразующей магии.

Геометрические символы
Не  только через природу и  космос люди исторически интерпретировали свой мир, 

но и через повторяющиеся формы. Это во многом связано с распознаванием образов: люди 
естественным образом распознают повторение в окружающем мире, и фундаментом для этого 
является базовая геометрия.

Смысл простой геометрии в том, что она стремится выразить чистоту и равновесие, все 
из которых созрели для символического значения. Многое из этого абстрактно и основано 
на построении — например, круги могут представлять бесконечные циклы, а квадраты — ста-
бильность. Равносторонний треугольник — это, по  существу, стрелка, указывающая наверх, 
и он имеет тенденцию ассоциироваться с божественностью.

Как и любая форма коммуникации, графический дизайн опирается на символы. Но хотя 
за  общими символами и  их  значениями стоит долгая история, дизайнеры должны сделать 
больше, чем просто перепрофилировать эти символы. Но не менее важна цветовая символика 
в дизайне. Визуальное восприятие устроено так, что цвет запоминается нами гораздо лучше, 
чем форма, количество и другие качественные характеристики объекта. Согласно маркетин-
говым исследованиям, цвет повышает узнаваемость бренда до 80%. Высокая степень запоми-
нания обуславливается наличием устойчивых ассоциаций, связанных с тем или иным цветом. 
В рекламной индустрии особенности цветового оформления выполняют сразу две важные 
функции — эмоциональную и практическую. На эмоциональном уровне огромную роль играют 
чувства, вызванные тем или иным цветом, на практическом — возможность создать уникаль-
ный запоминающийся дизайн.
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2. М е т о д и к а в ы п о л н е н и я в ы п у с к н о й к в а л и ф и к а ц и о н н о й р а б о т ы 

Т. В. Л а з у т и н а п и ш е т, ч т о « о с о б ы й и н т е р е с д л я и с с л е д о в а н и я п р е д ст а в л я е т ц в е т о в а я с и м-

в о л и з а ц и я, п о д к от о р о й п о н и м а е т с я п р о ц е с с н а д е л е н и я п е р е н о с н ы м з н а ч е н и е м ц в е т о в ы х ф е-

н о м е н о в, ф у н к ц и о н и р у ю щ и х в  д и з а й н е р с к о м т в о р ч е ст в е. С л е д у е т от м е т и т ь, ч т о ц в е т о б л а д а е т 

д о п о л н и т е л ь н ы м  з н а ч е н и е м  л и ш ь  в  к о н т е к ст е  о п р е д е л е н н о й  з н а к о в о й  с и т у а ц и и.  К  т о м у   ж е 

ч е м в ы ш е к у л ьт у р а в о с п р и я т и я и  ст е п е н ь о б р а з о в а н н о ст и с у б ъ е к т а д и з а й н е р с к ог о т в о р ч е ст в а, 

т е м б о л ь ш и м и з н а ч е н и я м и „ о б р а ст а е т“ д и з а й н е р с к и й о б р а з » 1 8 . О д и н и  т от  ж е ц в е т м о ж е т в ы-

з ы в а т ь р а з н ы е а с с о ц и а ц и и в  р а м к а х о д н о й и  т о й  ж е к у л ьт у р ы. Р а з н о о б р а з и е ц в е т о в о й с и м-

в о л и к и н а б л ю д а е т с я п от о м у, ч т о ц в е т о в ы е з н а ч е н и я в о з н и к а ют н а  и н д и в и д у а л ь н о й, к у л ьт у р-

н о й и  у н и в е р с а л ь н о й о с н о в е. Ц в е т о в а я с и м в о л и к а т а к ж е з а в и с и т от  к о н т е к ст а и  от  и з м е н е н и й 

в о  в р е м е н и.

П о н и м а н и е а с с о ц и а ц и й, в ы з ы в а е м ы х ц в е т а м и, д а е т д и з а й н е р у к о р от к и й п у т ь к  с е р д ц а м 

л ю д е й,  п р о в о ц и р у я  о п р е д е л е н н ы е  э м о ц и и  и,  в о з м о ж н о,  д а ж е  п о в е д е н и е.  Ч у в ст в а  г о р а з д о 

с и л ь н е е, ч е м р а ц и о н а л ь н о е от н о ш е н и е, о с н о в а н н о е н а  ф а к т а х и  ц и ф р а х, и  п р и м е н е н и е ц в е т о-

в ы х з н а ч е н и й и  ц в е т о в о й с и м в о л и к и с д е л а е т у с и л и я д и з а й н е р а в  р а з р а б от к е б р е н д а и  д и з а й-

н а г о р а з д о б о л е е э ф ф е к т и в н ы м и.

З н а ч е н и я ц в ет а п р о и ст е к а ют и з  п с и х о л ог и ч е с к и х э ф ф е кт о в, б и о л ог и ч е с к о й о б у с л о в л е н н о -

ст и и  к у л ьт у р н ог о р а з в ит и я. Н е к от о р ы е з н а ч е н и я ц в ет а г л у б о к о у к о р е н и л и с ь в  н а ш е м с о з н а н и и, 

п от о м у чт о о н и в и д н ы п о в с ю д у, н а п р и м е р, к р а с н ы й ц в ет  — ц в ет ог н я, а с с о ц и и р у ет с я с  т е п л о м, 

з е л е н ы й  —  с  п р и р о д о й.  М ы  б и о л ог и ч е с к и  з а п р ог р а м м и р о в а н ы  о б р а щ ат ь  в н и м а н и е  н а  я р к и е 

ц в ет а,  п от о м у  чт о  я р к о  о к р а ш е н н ы е  ж и в от н ы е  и л и  р а ст е н и я  ч а ст о  я д о в ит ы.  Н а с  п р и в л е к а ют 

к р а с н ы е ф р у кт ы, а  н е  з е л е н ы е, п от о м у чт о к р а с н ы й ц в ет у к а з ы в а ет н а  з р е л о ст ь и  с л а д о ст ь.

Н о  т а к ж е н е к от о р ы е ц в е т а с о  в р е м е н е м п р и о б р е л и т р а д и ц и о н н о е з н а ч е н и е и  п р и н я т ы 

о б щ е ст в о м, н а п р и м е р, р о з о в ы й к а к ц в е т д л я д е в о ч е к и  с и н и й  — д л я м а л ь ч и к о в в  з а п а д н ы х 

к у л ьт у р а х. В от н е с к о л ь к о а с п е к т о в, к от о р ы е м ог у т п о в л и я т ь н а  в о с п р и я т и е ц в е т а:

К у л ь т у р н ы е р а з л и ч и я

К р а с н ы й ц в е т с и м в о л и з и р у е т у д а ч у в  К и т а е, н о  в  Ю ж н о й А ф р и к е эт о ц в е т т р а у р а. А м е р и-

к а н ц ы а с с о ц и и р у ют з е л е н ы й ц в е т с  д е н ьг а м и, п о с к о л ь к у эт о ц в е т д о л л а р о в ы х к у п ю р, в  от л и ч и е 

от  о ст а л ь н ог о м и р а. Ч е р н ы й  — ц в е т т р а у р а в  з а п а д н ы х ст р а н а х, в т о  в р е м я к а к в  н е к от о р ы х 

в о ст о ч н о а з и а т с к и х  ст р а н а х  ц в е т  т р а у р а  —  б е л ы й.  В  С Ш А  ц в е т  з а в и ст и  з е л е н ы й,  а  в  Г е р м а -

н и и  — ж е л т ы й. Д и з а й н е р д о л ж е н з н а т ь о б  эт и х р а з л и ч и я х в  з а в и с и м о ст и от  т ог о, г д е и  с  к е м 

о н  р а б от а е т.

О т т е н к и и  т о н а

Ц в е т  м о ж е т  и м е т ь  о б щ е е  з н а ч е н и е,  н о  б о л е е  с в е т л ы е  от т е н к и  м ог у т  р е з к о  от л и ч а т ь с я 

от  б о л е е т е м н ы х от т е н к о в, б о л е е е ст е ст в е н н ы е, п р иг л у ш е н н ы е от т е н к и от л и ч а ют с я от  и с к у с-

ст в е н н ы х н е о н о в ы х ц в е т о в. Н а п р и м е р, н е о н о в ы й з е л е н ы й н е  п о д х о д и т д л я э к о л ог и ч е с к и ч и-

ст ог о  б р е н д а.  П у р п у р н ы й  б у д е т  и м е т ь  с о в е р ш е н н о  д р уг о е  з н а ч е н и е,  н е ж е л и  п р иг л у ш е н н ы й 

п а ст е л ь н ы й от т е н о к р о з о в ог о.

Ц в е т о в ы е к о м б и н а ц и и

П р и и с п о л ь з о в а н и и б о л е е о д н ог о ц в ет а в  д и з а й н е н у ж н о з н ат ь, к а к ц в ет о в ы е к о м б и н а -

ц и и в л и я ют н а  о б щ и й с м ы с л. О н и м ог ут у с и л и в ат ь д р уг д р уг а, с м е ш и в ат ь с я и л и « в о е в ат ь » д р уг 

с  д р уг о м. Те о р и я ц в ет а п о м о ж ет п о н ят ь от н о ш е н и я м е ж д у ц в ет а м и. И. Ит т е н п и ш ет: « Ч е м д а л ь ш е

1 8  Л а з у т и н а Т. В. С и м в о л и к а ц в е т а в  я з ы к е д и з а й н а // Те о р и я и  п р а к т и к а о б щ е с т в е н н ог о р а з в и т и я. —  2 0 1 5. —  №  1 7. 
— U R L: htt ps:// c y b erl e ni n k a.r u/ arti cl e/ n/si m v oli k a-ts v et a- v- y a z y k e- di z a y n a.
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п о  ц в е т о в о м у к р уг у о д и н ц в е т у д а л е н от  д р уг ог о, т е м с и л ь н е е о н и к о н т р а ст и р у ют д р уг с  д р у-

г о м. О д н а к о ц е н н о ст ь и  з н а ч е н и е к а ж д ог о ц в е т а в  к а рт и н е о п р е д е л я е т с я н е  т о л ь к о о к р у ж а ю-

щ и м и ег о ц в е т а м и. К а ч е ст в о и  р а з м е р ы ц в е т о в ы х п л о с к о ст е й т а к ж е ч р е з в ы ч а й н о в а ж н ы д л я 

в п е ч а т л е н и я, п р о и з в о д и м ог о т е м и л и и н ы м ц в е т о м » 1 9 . В  к о м п о з и ц и и п р о е к т а в а ж е н н е т о л ь к о 

с а м ц в е т и  ег о от т е н о к, н о  т а к ж е ч р е з в ы ч а й н о в а ж н о ег о м е ст о п о л о ж е н и е. А. И.  М а х о в а п и-

ш е т, ч т о « п р и р а з р а б от к е л ю б ог о д и з а й н- п р о е к т а с л е д у е т у ч и т ы в а т ь, ч т о с в о й ст в а к о м п о з и ц и и 

и м е ют т е с н у ю в з а и м о с в я з ь. Та к и м о б р а з о м, и з м е н е н и е о д н ог о и з  н и х в л е ч е т з а  с о б о й и з м е н е-

н и е д р уг ог о, н а п р и м е р, и з м е н е н и е п р о п о р ц и о н а л ь н о ст и п о в л и я е т н а  м а с ш т а б н о ст ь, а  и з м е н е-

н и е р и т м и ч н о ст и н а л о ж и т с в о й от п е ч а т о к н а  ст а т и ч н о ст ь, л и б о д и н а м и ч н о ст ь к о м п о з и ц и и » 2 0 . 

К  п р и м е р у, е с л и в з я т ь с и н и й ц в е т, т о, р а с п о л о ж и в ег о с н и з у, м ы  с р а з у у т я ж е л и м н а ш е и з о б р а-

ж е н и е, е с л и с в е р х у  — ц в е т и  о б щ а я к а рт и н а б у д у т к а з а т ь с я л ег ч е. С  к р а с н ы м  ж е ц в е т о м в с е 

п р о и с х о д и т в т о ч н о ст и н а о б о р от. И м е н н о п о эт о м у н у ж н о с м от р е т ь н е т о л ь к о от т е н к и, н о  и  у д е-

л я т ь б о л ь ш о е в н и м а н и е р а с п о л о ж е н и ю и  р а в н о в е с и ю в с ег о ц в е т о в ог о с о ч е т а н и я.

Ус п е ш н ы й д и з а й н т р е б у е т п о н и м а н и я т ог о, к а к и  п о ч е м у ц в е т а п е р е д а ют с м ы с л. И ст о ч-

н и к эт и х з н а ч е н и й м о ж е т б ы т ь д о в о л ь н о з а м е т н ы м, н а п р и м е р, т е, к от о р ы е в ст р е ч а ют с я в  п р и-

р о д е: к р а с н ы й ц в е т  — эт о ц в е т п ы л а ю щ ег о ог н я и  к р о в и, с и н и й  — ц в е т о х л а ж д а ю щ е й в о д ы 

и  н е б а. Д р уг и е з н а ч е н и я м ог у т б ы т ь б о л е е с л о ж н ы м и и  н е у н и в е р с а л ь н ы м и. П о я в л е н и я ц в е т о в 

в  п р и р о д е у н и в е р с а л ь н ы и  в н е в р е м е н и. Н а п р и м е р, т от ф а к т, ч т о з е л е н ы й  — эт о ц в е т р а ст и-

т е л ь н о ст и, а  с и н и й  — эт о ц в е т н е б а и  в о д ы, ст а л р е а л ь н о ст ь ю с  н а ч а л а и ст о р и и ч е л о в е ч е ст в а. 

Э т и ц в е т о в ы е а с с о ц и а ц и и я в л я ют с я о б щ и м и д л я в с е х л ю д е й. С л е д о в а т е л ь н о, эт а с и м в о л и к а 

о д н о в р е м е н н о и  в н е в р е м е н н а, и  у н и в е р с а л ь н а.

Ус п е х п р о д у к т а в о  м н ог о м з а в и с и т от  ц в е т а, в ы б р а н н ог о д л я д и з а й н а. П р а в и л ь н о п о д о-

б р а н н ы е ц в е т а п о м ог а ют п р и в е ст и п о л ь з о в а т е л е й в т о  с о ст о я н и е, к от о р о е з а ст а в л я е т и х  д е й-

ст в о в а т ь. К р о м е т ог о, т о ч н о п о д о б р а н н ы е ц в е т а м ог у т п о в ы с и т ь у д о б ст в о и с п о л ь з о в а н и я п р о-

д у к т а д и з а й н а.

З а б р о д и н а Г. Д. и  К и р ю ш к и н а В. В. п и ш у т, ч т о « з р и т е л ь н о е в о с п р и я т и е ч е л о в е к о м ф о р м 

и  п р о ст р а н ст в а б а з и р у е т с я н а т р е х о с н о в н ы х у р о в н я х: к о л л е к т и в н о е б е с с о з н а т е л ь н о е, и н д и -

в и д у а л ь н о е  б е с с о з н а т е л ь н о е  ( о б р а з н о е  в о с п р и я т и е)  и  к о л л е к т и в н о е  с о з н а т е л ь н о е  ( с и м в о -

л и ч е с к о е з н а ч е н и е). Н а  п е р в о м эт а п е о с у щ е ст в л я е т с я в и з у а л ь н о е в о с п р и я т и е ф о р м и  п р о -

ст р а н ст в  п о  ст е п е н и  и х  ц е л о ст н о ст и,  ст р у к т у р н о ст и,  у ст о й ч и в о ст и,  д и н а м и к и,  в е к т о р н о ст и 

и  т.  д. В т о р о й эт а п от н о с и т с я к  в о с п р и я т и ю, о с н о в а н н о м у н а  и н д и в и д у а л ь н ы х п с и х о э м о ц и о -

н а л ь н ы х о с о б е н н о ст я х, з а в и с я щ и х от  п р е д ш е ст в у ю щ ег о о п ы т а, от  ц е л е й и  м от и в о в т е к у щ е й 

д е я т е л ь н о ст и ч е л о в е к а. Э т о в о с п р и я т и е р е а л и з у е т с я п р и о п р е д е л е н н о й а к т и в и з а ц и и в о о б -

р а ж е н и я  и  н а  о с н о в е  э ст е т и ч е с к и х  п р е д ст а в л е н и й  ч е л о в е к а,  о б у с л о в л е н н ы х  ег о  с и ст е м о й 

ц е н н о ст е й. Т р е т и й эт а п з а к л ю ч а е т с я в  о ц е н к е с и м в о л и ч е с к и х з н а ч е н и й ф о р м, з а к р е п л е н н ы х 

з а  н и м и к у л ьт у р н о й п а м я т ь ю и  от н о с я щ и х с я к  с ф е р е к о л л е к т и в н ог о с о з н а т е л ь н ог о. Н а  д а н -

н о м  эт а п е  п р о и с х о д и т  о с о з н а н н о е  о с м ы с л е н и е  о б ъ е к т а  о ц е н к и  и  х а р а к т е р  в о з н и к а ю щ и х 

о б р а з о в з а в и с и т от  ст е п е н и о с в е д о м л е н н о ст и с у б ъ е к т а в  эт о й с ф е р е » 2 1 .

2. 1. 2. Т и п ог р а ф и к а в  д и з а й н е

1 9  И т т е н И. И с к у с с т в о ц в е т а [ Те к с т] / И. И т т е н // И з д а т е л ь Д. А р о н о в.  – 2 0 2 0. – № 1 3 – С. 2 8 – 3 0.
2 0  М а х о в а А. И. С в о й с т в а к о м п о з и ц и и в  г р а ф и ч е с к о м д и з а й н е [ Те к с т] / А.  И. М а х о в а, А.  А.  Гр о ш к о в а // Ре ш е т н е в -

с к и е ч т е н и я. —  2 0 1 7. —  №  2 1. —  С. 6 9 2 – 6 9 3.
2 1  З а б р о д и н а Г. Д. С е м а н т и ч е с к а я с т р у к т у р а п р о с т р а н с т в е н н ы х с и м в о л о в: в и з у а л и з а ц и я с м ы с л о в ы х к о н с т р у к т о в 

в  к у л ь т у р е [ Те к с т] / Г.  Д. З а б р о д и н а, В.  В.  С о л о д и л о в // О б щ е с т в о: ф и л о с о ф и я, и с т о р и я, к у л ь т у р а. —  2 0 1 6. —  №  2. 
—  С. 9 8 – 1 0 3.
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2. М е т о д и к а в ы п о л н е н и я в ы п у с к н о й к в а л и ф и к а ц и о н н о й р а б о т ы 

Г р а ф и ч е с к и е п р о е к т ы б е с с м ы с л е н н ы, е с л и о н и п л о х о о с н а щ е н ы т и п ог р а ф и к о й. И с п о л ь -

з о в а н и е т и п ог р а ф с к и х э л е м е н т о в и м е е т б о л ь ш о е в л и я н и е, о с о б е н н о в  т е к ст о в ы х д и з а й н а х. 

Д л я г р а ф и ч е с к и х д и з а й н е р о в и с п о л ь з о в а н и е ш р и фт о в и м е е т р е ш а ю щ е е з н а ч е н и е д л я с о з -

д а н и я с в я з и с о  з р и т е л я м и и л и ц е л е в о й а у д и т о р и и б р е н д а. Г р а м от н а я р а б от а с т е к ст о м  — б а з а 

и  з а л ог у с п е х а л ю б ог о д и з а й н е р с к ог о р е ш е н и я. У м е л о е и с п о л ь з о в а н и е т и п ог р а ф и к и п р и д а е т 

т е к ст у у н и к а л ь н ы е ф о р м ы в  д и з а й н е и  р а з м е щ а е т б у к в ы т а к и м о б р а з о м, ч т о б ы о н  ст а л з а -

п о м и н а ю щ и м с я д л я з р и т е л е й. Э р и к Ш п и к е р м а н п и с а л о  п о д б о р е ш р и фт о в: « Б р е н д ы д о л ж н ы 

г о в о р и т ь н а  с в о е м я з ы к е » 2 2 . Ш р и фт в с ег д а б ы л и  б у д е т в и з у а л ь н ы м я з ы к о м б р е н д а. И  к а ж-

д ы й б р е н д д о л ж е н и с п о л ь з о в а т ь с в о й у н и к а л ь н ы й и  н е б а н а л ь н ы й ш р и фт, ч т о б ы а у д и т о р и я 

з а п о м н и л а ег о.

Т и п ог р а ф и к а  — о б л а ст ь г р а ф и ч е с к ог о д и з а й н а, к от о р а я з а н и м а е т с я ш р и фт а м и и т е к ст о м, 

н о  н е  т о л ь к о в о п р о с а м и п о д б о р а ш р и фт о в, а  п р е ж д е в с ег о в о п р о с о м и с п о л ь з о в а н и я т е к ст а 

в г р а ф и ч е с к и х м а к е т а х. Т и п ог р а ф и к а  — эт о у м е н и е р а б от а т ь с  « п у ст от о й » к а к с  ч и ст ы м л и ст о м 

б у м аг и, к от о р ы й в  эт о м р а з д е л е н а з ы в а е т с я « в о з д у х о м ».

Ч и х о л ь д  Я н  в  с в о е й  к н иг е  « Н о в а я  т и п ог р а ф и к а »  п и с а л:  « Я с н о с т ь  —  с у т ь  н о в о й  т и -

п ог р а ф и к и » 2 3 .  Ст а р а я т и п ог р а ф и к а  б ы л а  о с н о в а н а  н а  п е р е и з б ы т к е  « к р а с о т ы »  и  н е х в а т к е 

п о н я т н о й с т р у к т у р ы и  э л е м е н т о в. Л ю д и у с т а л и о т  б о л ь ш ог о к о л и ч е с т в а р а з н о о б р а з н ы х п е -

ч а т н ы х и з д а н и й, в  к о т о р ы х, ч т о б ы п о н я т ь и  у л о в и т ь в с ю с у т ь, н у ж н о в с м а т р и в а т ь с я и  в н и -

к а т ь. В р е м я  — н е в о с п о л н и м ы й р е с у р с в  н а ш и д н и, и  ег о н е п р е м е н н о н у ж н о б е р е ч ь. В  с в о е м 

п р о е к т е н у ж н о и с п о л ь з о в а т ь п о  м и н и м у м у « к р а с о т ы » и  о р н а м е н т о в, н о  б о л ь ш е  — ч и с т о т ы 

и  п о н я т н о с т и.

Е ст ь н е с к о л ь к о п р а в и л, к а к у с п е ш н о р а б от а т ь с т и п ог р а ф и к о й.

Н у ж н о з а х в а т и т ь в н и м а н и е л ю д е й.

О б ъ е м в н и м а н и я л ю д е й б ы ст р о у м е н ь ш а е т с я, и  с е й ч а с о н  с о ст а в л я е т в с ег о н е с к о л ь к о 

с е к у н д.  Б р е н д ы  д о л ж н ы  п р и в л е ч ь  в н и м а н и е  с в о е й  ц е л е в о й  а у д и т о р и и  в  эт от  п р о м е ж у т о к 

в р е м е н и.  П о эт о м у  г р а ф и ч е с к и е  д и з а й н е р ы  и с п о л ь з у ют  с и л у  т и п ог р а ф и к и,  ч т о б ы  с р а з у   ж е 

п р и в л е ч ь в н и м а н и е.

Те к ст д о л ж е н б ы т ь у д о б н ы м д л я ч т е н и я.

Т щ а т е л ь н о е и с п о л ь з о в а н и е т и п ог р а ф и к и г а р а н т и р у е т, ч т о п о с е т и т е л и м ог у т л ег к о ч и т а т ь 

т е к ст. Н е п р а в и л ь н ы й в ы б о р ш р и фт о в с д е л а е т п р е з е н т а ц и ю п р о д у к т а с л о ж н о й и  з а п у т а н н о й 

д л я а у д и т о р и и. Н а п р и м е р, м а л е н ь к и е и  з а т я н у т ы е ш р и фт ы с о з д а ют н а п р я ж е н и е в  г л а з а х. Та-

к и м о б р а з о м, д а ж е к ог д а д и з а й н- п р о е к т и н т е р е с н ы й и  с л о ж н ы й, а у д и т о р и я д о л ж н а и м е т ь в о з-

м о ж н о ст ь х о р о ш о и  б ы ст р о в о с п р и н и м а т ь т е к ст.

И е р а р х и я ш р и фт о в.

О п ы т н ы й г р а ф и ч е с к и й д и з а й н е р у д а ч н о и с п о л ь з у е т р а з л и ч н ы е р а з м е р ы и  т и п ы ш р и ф-

т о в,  ч т о б ы  в  п е р в у ю  о ч е р е д ь  п р и в л е ч ь  в н и м а н и е  а у д и т о р и и  к  с а м о й  в а ж н о й  и н ф о р м а ц и и. 

З р и т е л ь м о ж е т н а й т и т а к у ю и н ф о р м а ц и ю, п р о ст о б ы ст р о в зг л я н у в н а  н е е. Д л я эт ог о д и з а й н е р 

и с п о л ь з у е т р а з л и ч н ы е р а з м е р ы ш р и фт а д л я з аг о л о в к о в, п о д з аг о л о в к о в и т е к ст а.

Э м о ц и о н а л ь н а я с о ст а в л я ю щ а я в ы ст а в к и.

Т и п ог р а ф и я  т а к ж е  п о л е з н а  в  о п р е д е л е н и и  ц е н н о ст е й  и  э м о ц и о н а л ь н о й  с о ст а в л я ю щ е й 

в ы ст а в к и. К а ж д ы й ш р и фт о б л а д а е т с п о с о б н о ст ь ю п р е д ст а в л я т ь д и з а й н п о- р а з н о м у с т о ч к и з р е -

2 2  Ш п и к е р м а н Э. О  ш р и ф т е [ Те к с т] / Э. Ш п и к е р м а н // М.: М а н н, И в а н о в и  Ф е р б е р, 2 0 1 7. —  С. 1 0 3 – 1 0 7.
2 3  Ч и х о л ь д Я. Н о в а я т и п ог р а ф и к а. Р у к о в о д с т в о д л я с о в р е м е н н ог о д и з а й н е р а [ Э л е к т р о н н ы й р е с у р с] / Я. Ч и х о л ь д. 

—  U R L: htt ps:// w w w. artl e b e d e v.r u/i z d al/ n o v a y a-ti p o gr a fi k a.
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н и я т ог о, ч т о о н  д е л а е т и  д л я ч ег о о н  с у щ е ст в у е т. И м е н н о п о  эт о й п р и ч и н е с у щ е ст в у е т м н ог о 

в и д о в ш р и фт о в, п о с к о л ь к у о н и п р е д ст а в л я ют р а з л и ч н ы е н а ст р о е н и я и  э ф ф е к т ы ч е р е з д и з а й н. 

А у д и т о р и я п о н и м а е т з а м ы с е л, п о ст иг а я ег о с м ы с л. Та к и м о б р а з о м, д и з а й н е р ы в к л ю ч а ют ш р и ф -

т ы, к от о р ы е з а д а ют т о н д л я п р е д ст а в л е н и я и  п е р е д а ч и с о о б щ е н и я.

Т и п ог р а ф и к а  — эт о в а ж н е й ш и й э л е м е н т, к от о р ы й в о з в ы ш а е т д и з а й н и  п р и д а е т е м у и н-

д и в и д у а л ь н о ст ь. Д л я д и з а й н е р о в т и п ог р а ф и к а  — эт о с п о с о б и с п о л ь з о в а т ь т е к ст в  к а ч е ст в е в и-

з у а л ь н ог о с р е д ст в а д л я п е р е д а ч и с о о б щ е н и я. Э т от э л е м е н т д и з а й н а в а ж е н д л я г р а ф и ч е с к и х 

д и з а й н е р о в н е т о л ь к о д л я с о з д а н и я и н д и в и д у а л ь н о ст и, п е р е д а ч и с м ы с л а, н о  и  д л я т ог о, ч т о б ы 

п р и в л е ч ь в н и м а н и е з р и т е л я, п о ст р о и т ь и е р а р х и ю, у з н а в а е м о ст ь, г а р м о н и ю и  у ст а н о в и т ь ц е н-

н о ст ь и  э м о ц и о н а л ь н у ю с о ст а в л я ю щ у ю б р е н д а.

2. 1. 3. Ф и р м е н н ы й с т и л ь, ф и р м е н н ы й з н а к, ф и р м е н н ы е ш р и ф т ы в ы с т а в к и

М и р с о в р е м е н н ы х в ы ст а в о к  — я р к и й и  м н ог о о б р а з н ы й м и р, в  к от о р о м к а ж д а я в ы ст а в к а 

с о д е р ж и т л и ч н ы й у з н а в а е м ы й и м и д ж. Э т о ф и р м е н н ы й з н а к ( л ог от и п), ш р и фт ы, с и м в о л ы, ц в е-

т о в а я с х е м а п а л и т р ы, п о  к от о р о й а у д и т о р и я от л и ч а е т к о н к р е т н у ю в ы ст а в к у от  л ю б о й д р уг о й. 

Ч т о б ы  д о ст и ч ь  т а к о й  б ы ст р о й  и  в ы с о к о й  у з н а в а е м о ст и,  и с п о л ь з у е т с я  ф и р м е н н а я  и д е н т и ч-

н о ст ь,  и л и  а й д е н т и к а.  Е е  с м ы с л  з а к л ю ч а е т с я  в   ф о р м и р о в а н и и  р а з р а б от к и  о с о б е н н ы х  о б р а-

з о в, от в е ч а ю щ и х ст р а т ег и и и  и д е я м в ы ст а в к и. Ю.  Ю.  М у р а в ь ё в а п и ш е т о  п о н я т и и ф и р м е н н ог о 

ст и л я с л е д у ю щ е е: « и с п о л ь з у я о с н о в н ы е с о ст а в л я ю щ и е ф и р м е н н ог о ст и л я ( з н а к, ц в е т, ш р и фт, 

о б р а з ы и т. д.) в  к а ч е ст в е „ к и р п и ч и к о в“ и л и м о д у л е й, м о ж н о з а д а в а т ь е д и н о е ст и л е в о е р е ш е н и е 

п р а к т и ч е с к и в с е м у, ч т о т а к и л и и н а ч е и м е е т от н о ш е н и е к  д е я т е л ь н о ст и п р о е к т а » 2 4 . Ф и р м е н-

н ы й ст и л ь  — эт о к о м п л е к с н о е г р а ф и ч е с к о е р е ш е н и е, к от о р о е и с п о л ь з у е т с я, ч т о б ы п р е д ст а в и т ь 

п р о е к т с в о е й п от е н ц и а л ь н о й а у д и т о р и и. Г л а в н о й о с о б е н н о ст ь ю п р о е к т а я в л я е т с я ст и л ь, к от о-

р ы й у з н а в а е м в  к а ж д о м э л е м е н т е ф и р м е н н ог о ст и л я г р а ф и ч е с к ог о д и з а й н а. Ф и р м е н н ы й ст и л ь 

с о ст о и т и з  н е с к о л ь к и х э л е м е н т о в, о д н и м и и з  к от о р ы х я в л я ют с я л ог от и п, ф и р м е н н ы е н о с и т е л и 

( п о л иг р а ф и я и т.  д.). П р и р а з р а б от к е ф и р м е н н ог о ст и л я к р а й н е в а ж н о у ст а н о в и т ь ст и л ь и  п р и-

д е р ж и в а т ь с я ег о.

Ф и р м е н н ы й  з н а к  —  эт о  л ог от и п,  г р а ф и ч е с к и й  з н а к,  э м б л е м а  и л и  с и м в о л,  и с п о л ь з у е м ы й 

д л я  и д е нт и ф и к а ц и и  п р о е кт а.  О н   м о ж ет  и м ет ь  а б ст р а кт н ы й  и л и  о б р а з н ы й  д и з а й н  и л и  в к л ю -

ч ат ь  т е к ст  и м е н и,  к от о р о е  о н  п р е д ст а в л я ет,  к а к  в  с л о в е с н о м  з н а к е.  З а п о м и н а ю щ и й с я  д и з а й н

л ог от и п а о ч е н ь в а ж е н д л я у с п е ш н ог о п р о в е д е н и я в ы ст а в к и. Ю. Ю.  М у р а в ь е в а с ч ит а ет, чт о « р а з р а -

б от к а з н а к а н о с ит х а р а кт е р п о л н о в е с н ог о м н ог о эт а п н ог о п р о е кт и р о в а н и я, к от о р о е н а ч и н а ет с я 

с  ф у н к ц и о н а л ь н ог о а н а л и з а, п о з и ц и о н и р о в а н и я н а  р ы н к е, и з у ч е н и я а н а л ог о в и  п р от от и п о в, с о з -

д а н и я в е р б а л ь н ы х ф о р м, п о и с к а а с с о ц и ат и в н ы х и  о б р а з н ы х р е ш е н и й  и, н а к о н е ц, з а в е р ш а ет с я 

т щ ат е л ь н о й  г р а ф и ч е с к о й  от р а б от к о й » 2 5 .  П р е ж д е  ч е м  р а з р а б от ат ь  л ог от и п,  н е о б х о д и м о  ч ет к о 

о п р е д е л ит ь к о н ц е п ц и ю и  ц е н н о ст и п р о е кт а, а  т а к ж е п о н ят ь п от р е б ит е л я и л и ц е л е в у ю а у д ит о -

р и ю. Л ог от и п ы д е л ят с я н а т р и к ат ег о р и и ( к от о р ы е м ог ут б ыт ь о б ъ е д и н е н ы):

 –  и д е ог р а м м ы  — я в л я ют с я п о л н о ст ь ю а б ст р а к т н ы м и ф о р м а м и;

 –  п и к т ог р а м м ы  — эт о з н а к о в ы е, р е п р е з е н т а т и в н ы е к о н ст р у к ц и и;

2 4  М у р а в ь ё в а Ю. Ю. Р а з р а б о т к а ф и р м е н н ог о с т и л я: т в о р ч е с к и й п р о ц е с с и  и с к у с с т в о с о в р е м е н н ог о д и з а й н- п р о е к -
т и р о в а н и я // К у л ь т у р а и  о б р а з о в а н и е: н а у ч н о- и н ф о р м а ц и о н н ы й ж у р н а л в у з о в к у л ь т у р ы и  и с к у с с т в. —  2 0 1 6. 
— №  1 ( 2 0). —   U R L: htt ps:// c y b erl e ni n k a.r u/ arti cl e/ n/r a zr a b ot k a- fir m e n n o g o-stil y a-t v or c h es ki y- pr ots ess-i-is k usst v o-
s o vr e m e n n o g o- di z a y n- pr o e ktir o v a ni y a.

2 5  М у р а в ь ё в а Ю. Ю. Р а з р а б о т к а ф и р м е н н ог о с т и л я: т в о р ч е с к и й п р о ц е с с и  и с к у с с т в о с о в р е м е н н ог о д и з а й н- п р о е к -
т и р о в а н и я // К у л ь т у р а и  о б р а з о в а н и е: н а у ч н о- и н ф о р м а ц и о н н ы й ж у р н а л в у з о в к у л ь т у р ы и  и с к у с с т в. —  2 0 1 6. 
— №  1  ( 2 0).  —   U R L:  htt ps:// c y b erl e ni n k a.r u/ arti cl e/ n/r a zr a b ot k a- fir m e n n o g o-stil y a-t v or c h es ki y- pr ots ess-i-is k usst v o-
s o vr e m e n n o g o- di z a y n- pr o e ktir o v a ni y a.
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 –  с л о в е с н ы е з н а к и и з о б р а ж а ют н а з в а н и е и л и и н и ц и а л ы к о м п а н и и.

Л ог от и п я в л я е т с я с а м о й в а ж н о й ч а ст ь ю ф и р м е н н ог о ст и л я. Э т о п р о и с х о д и т п от о м у, ч т о 

л ог от и п в е з д е я в л я е т с я о с н о в о й ф и р м е н н ог о ст и л я. Л ог от и п н а х о д и т с я н а  п р о д у к т а х и л и у с-

л уг а х п р о е к т а, в е б- с а й т а х, п о л иг р а ф и и и  в с е х о ст а л ь н ы х м а р к е т и нг о в ы х м а т е р и а л а х. Л ог от и п 

п о м ог а е т и д е н т и ф и ц и р о в а т ь п р о д у к ц и ю п р о е к т а.

Ф и р м е н н ы е ц в е т а  — эт о ц в е т а, к о с в е н н о с в я з а н н ы е с  п р о е к т о м, т о  е ст ь ц в е т а, от р а ж а ю-

щ и е с у т ь, ц е н н о ст и и  ст р а т ег и ю п р о е к т а. О п р е д е л е н н ы е ц в е т а в ы з ы в а ют о п р е д е л е н н ы е э м о-

ц и и, а  эт о з н а ч и т, ч т о ф и р м е н н ы е ц в е т а с п о с о б н ы в л и я т ь н а  п р о д а ж и и л и п р о и з в о д и т е л ь н о ст ь. 

« Ц в е т... в  х у д о ж е ст в е н н ы х п р о и з в е д е н и я х иг р а е т ог р о м н у ю п с и х о л ог и ч е с к у ю р о л ь, о к а з ы в а я 

в о з д е й ст в и е н а  с у б ъ е к т и  с п о с о б ст в у я в о з н и к н о в е н и ю о п р е д е л е н н ы х а с с о ц и а ц и й » 2 6 , — т а к п и-

ш е т С е р е б р е н н и к о в а Е. С.

Ф и р м е н н ы е ш р и фт ы  — эт о ш р и фт ы, к от о р ы е д и з а й н е р ы м ог у т и с п о л ь з о в а т ь п р и п р о е к т и -

р о в а н и и п р о е к т а. В  эт и х ш р и фт а х о п р е д е л е н р а з м е р, и н т е р в а л, з аг л а в н ы е б у к в ы и  п р а в и л ь н о е 

и с п о л ь з о в а н и е  т и п а.  Ст р е л ь н и к о в а  В. Э.  п и ш е т  о   ф и р м е н н ы х  ш р и фт а х  т а к:  « Ш р и фт  от р а ж а е т 

и д е ю п р о е к т а, т а к к а к с п о с о б е н п о в л и я т ь н а  от н о ш е н и е к  п р о е к т у... М н ог и е л ю д и н е  з а м е ч а ют 

с о от в е т ст в и я ш р и фт о в д л я а й д е н т и к и и л и с а й т о в, в  к от о р ы х в ы б р а н н а я г а р н и т у р а и с п о л ь з у е т с я. 

Н о  е с л и п от р е б и т е л ь н е  о с о з н а е т эт о й в з а и м о с в я з и, с о в е р ш е н н о н е  з н а ч и т, ч т о е е  н е т. М ы  м о -

ж е м и с п ы т ы в а т ь к ог н и т и в н ы й д и с с о н а н с и л и н е д о в е р и е к  п р о е к т у н а  и н т у и т и в н о м и  п о д с о з н а -

т е л ь н ы х у р о в н я х » 2 7 . Ш р и фт т а к  ж е, к а к и  ц в е т, п е р е д а е т н а ст р о е н и е и  с у т ь п р о е к т а в  з а в и с и м о-

ст и от  ег о р а з н о в и д н о ст и.

О. Г.  Ц у р р и  у б е ж д е н,  ч т о  « ф и р м е н н ы й  с т и л ь   —  э т о  и н д и в и д у а л ь н о с т ь  ф и р м ы,  в ы н е -

с е н н а я  н а  о б о з р е н и е.  Ф и р м е н н ы й  с т и л ь  —  э т о  и  с р е д с т в о  ф о р м и р о в а н и я  и м и д ж а  ф и р м ы, 

а  т а к ж е о п р е д е л е н н ы й „ и н ф о р м а ц и о н н ы й н о с и т е л ь“, т а к к а к к о м п о н е н т ы ф и р м е н н ог о с т и л я 

п о м ог а ю т п о т р е б и т е л ю н а х о д и т ь в а ш т о в а р и  в а ш и п р е д л о ж е н и я, ф о р м и р у я у  н ег о п о л о ж и -

т е л ь н о е о т н о ш е н и е к  в а ш е й ф и р м е, к о т о р а я п о з а б о т и л а с ь о  н е м, о б л ег ч и в п р о ц е с с о т б о р а 

и н ф о р м а ц и и и л и т о в а р а » 2 8 . Г л а в н а я з а д а ч а ф и р м е н н ог о с т и л я  — с д е л а т ь п р о д у к т ы п р о е к т а 

з а м е т н ы м и  и  у н и к а л ь н ы м и  в  о т л и ч и е  о т  п р о д у к т о в  д р уг и х  о рг а н и з а ц и й,  у в е л и ч и т ь  к о н к у -

р е н т о с п о с о б н о с т ь,  п о п у л и з и р у ю щ и й  и   м а р к е т и нг о в ы й  э ф ф е к т  и  б о р о т ь с я  с  п о д д е л ь н ы м и 

п р о д у к т а м и.

Р а з р а б от к а ф и р м е н н ог о ст и л я д л я в ы ст а в к и п о эт а п н о:

 –  а н а л и з т е х н и ч е с к ог о з а д а н и я ( б р и ф а), 

 –  и с с л е д о в а н и е с ег м е н т а р ы н к а, п р о в е д е н и е и с с л е д о в а н и я с а м о й от р а с л и, е е  и ст о р и и 

и  к о н к у р е н т о в,

 –  и с с л е д о в а н и е т е х н и к и т р е н д о в, п р о в е д е н и е и с с л е д о в а н и я у с п е ш н ы х д и з а й н- п р о е к -

т о в в ы ст а в о к,

 –  э с к и з н ы й п о и с к и  с о з д а н и е к о н ц е п т у а л ь н ог о о б р а з а, р а з р а б от к а к о н ц е п ц и и д и з а й н а 

в о к р уг  Т З ( б р и ф а) и  и с с л е д о в а н и я,

 –  п е р е о с м ы с л е н и е и д е и, о б р а б от к а о б р а т н о й с в я з и,

2 6  С е р е б р е н н и к о в а Е. С. Р о л ь ц в е т а в  р е к л а м н о- х у д о ж е с т в е н н о м п р о ц е с с е // Гу м а н и т а р н ы е н а у ч н ы е и с с л е д о в а н и я. 
—  2 0 1 4. —  №  1 1 [ Э л е к т р о н н ы й р е с у р с]. —  U R L: htt ps:// h u m a n.s n a u k a.r u/ 2 0 1 4/ 1 1/ 8 2 8 2.

2 7  С т р е л ь н и к о в а В. Э. Т и п ог р а ф и к а в д и з а й н е / В. Э. С т р е л ь н и к о в а. – Те к с т : н е п о с р е д с т в е н н ы й // М о л о д о й у ч е н ы й.  
– 2 0 2 0. – № 5 1 ( 3 4 1). – С. 5 4 – 5 6. – U R L: htt ps:// m ol u c h.r u/ ar c hi v e/ 3 4 1/ 7 6 6 3 5.

2 8  Ц у р р и О. Г. Ф и р м е н н ы й с т и л ь в  с о з д а н и и б л а г о п р и я т н ог о и м и д ж а к о м п а н и и // А л ь м а н а х т е о р е т и ч е с к и х и  п р и -
к л а д н ы х и с с л е д о в а н и й р е к л а м ы. —  2 0 1 6. —  №  1. —  U R L: htt ps:// c y b erl e ni n k a.r u/ arti cl e/ n/ fir m e n n y y-stil- v-s o z d a nii-
bl a g o pri y at n o g o-i mi d z h a- k o m p a nii.
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 –  рефлексия и доработка итогового варианта,
 –  презентация проекта,
 –  сдача макетов и материалов дизайн-проекта заказчику и предоставление помощи 

в их адаптации.
2.1.4. Полиграфия, верстка, каталог, модульная сетка
Полиграфия — это печатный дизайн, представляет собой форму визуальной коммуни-

кации, используемую для передачи информации аудитории посредством преднамеренного 
эстетического дизайна, напечатанного на осязаемой поверхности, предназначенного для пе-
чати на бумаге, в отличие от представления на цифровой платформе.

Обложка, переплет, суперобложка и  форзац  — четыре главных элемента внешнего 
оформления каталога, которые составляют среди других элементов оформления особую 
группу. Особенность этой группы состоит в том, что они объединяют в  себе две функции: 
первая — утилитарная (служебная) — состоит в том, чтобы предохранять каталог от повреж-
дений, удлиняя срок его эксплуатации; а вторая — являться элементами художественного 
оформления.

Обложка или переплет каталога — прочное покрытие, содержащее ряд выходных све-
дений, которое выполняет две функции: защитную и информационно-рекламную. Во-пер-
вых, обложка предохраняет тонкие страницы каталога от повреждений. Во-вторых, обложка 
(переплет) должна проинформировать читателя о  том, что за  каталог он  держит в  руках. 
Работа над версткой каталога — это сложный, трудоемкий многоуровневый творческий про-
цесс, который требует от дизайнера владения пакетом графических программ, обладания 
здравым смыслом, интуитивным образным мышлением и  кропотливости в  совокупности 
с оперативностью.

Правила оформления каталога
Оформление каталога должно быть ориентировано на решение главной задачи — до-

стичь поставленных целей. Элементы оформления — это макет, тексты, грамотное распреде-
ление предложений по  страницам каталога. Внешний вид каталога зависит от  содержания 
предложений и потребительской целевой группы. Обложка каталога — его «лицо». Обложка 
должна передавать концепцию каталога, рассказывать о его содержании и предназначении. 
Дизайн обложки обязательно должен коррелировать с дизайном всего каталога, не «выби-
ваться», но быть ярким акцентом.

В то время как обложка каталога при первом взгляде перенимает на себя все вни-
мание, внутренняя часть каталога не менее важна, чем дизайн обложки. В конце концов, 
страницы — это  то, что используют посетители выставки, рассматривая и  изучая каталог. 
С помощью привлекательного макета и хороших информативных текстов надо заинтересо-
вать читателя каталогом, в котором может быть более тысячи страниц. Посетитель выставки, 
который получил каталог, не должен утрачивать первоначального интереса во время пере-
листывания.

Каталог должен продолжать фирменный стиль выставки. Это касается не только цветового 
решения. Всё, от шрифтов до экспозиций, должно быть выдержано в одном стиле.

Чтобы работать более эффективно со всеми материалами, предоставленными для ма-
кета, дизайнер должен продумать модульную сетку на самой ранней стадии работы с ката-
логом.
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С е т к а п о м о ж е т с ф о р м и р о в а т ь в н е ш н и й в и д б у д у щ ег о м а к е т а, а т а к ж е о рг а н и з о в а т ь, ст р у к -

т у р и р о в а т ь и г а р м о н и ч н о р а з м е ст и т ь в с ю и н ф о р м а ц и ю в  к а т а л ог е. К р о м е т ог о, м о д у л ь н а я с е т к а 

п о з в о л я е т р а с п р е д е л я т ь и  э к о н о м и т ь в р е м я, з а т р а ч и в а е м о е н а  р а б от у н а д м а к е т о м.

С е т к а т а к ж е п о з в о л я е т д о б а в л я т ь и  у д а л я т ь и н ф о р м а ц и ю и з  м а к е т а, н е  н а р у ш а я ц е л о ст-

н о ст и ег о з р и т е л ь н ог о в о с п р и я т и я. С е т к а п о з в о л я е т д и з а й н е р у б ы т ь б о л е е м о б и л ь н ы м в  р а м-

к а х с у щ е ст в у ю щ е й к о н ц е п ц и и к а т а л ог а.

М о д у л ь н а я с е т к а з а д а е т о п р е д е л е н н ы й р и т м. К а к п р а в и л о, р а з л и ч н ы е в и д ы и н ф о р м а ц и и 

в  к а т а л ог е р а з м е щ а ют с я в  с о от в е т ст в и и с  о п р е д е л е н н о й л ог и к о й и  р а з м е щ а ют с я н а  ст р а н и ц а х 

в  о д н и х и т е х  ж е м е ст а х, ч т о б ы ч и т а т е л ь м ог л ег к о о р и е н т и р о в а т ь с я. В  с в о е й ст а т ь е « С о в р е м е н -

н ы й д и з а й н ж у р н а л а: м о ж н о в с ё » а в т о р С у х от и н а И р и н а А н а т о л ь е в н а п и ш е т, ч т о « П р о ф е с с и -

о н а л ь н о в ы ст р о е н н а я к о м п о з и ц и я и з д а н и я н е  т о л ь к о н е  д а е т е м у р а с с ы п а т ь с я н а  от д е л ь н ы е 

ф р аг м е н т ы, н о  и  ф о р м и р у е т в  с о з н а н и и ч и т а т е л я з а п о м и н а ю щ и й с я в и з у а л ь н ы й о б р а з. К а ж д а я 

п о л о с а, к а ж д ы й р а з в о р от р а б от а ют л ог и ч н о, „г о в о р я т“ и „ п о к а з ы в а ют“, ч т о н а  н и х с а м о е в а ж н о е, 

с а м о е и н т е р е с н о е. Э ф ф е к т н а я п о д а ч а г л а в н ог о м а т е р и а л а, п о д б о р н е  п р о ст о к р а с и в ы х и л л ю -

ст р а ц и й, а т а к и х, ч т о в ы з ы в а ют э м о ц и о н а л ь н ы й от к л и к, п е р е д а ют о щ у щ е н и е ж и з н и, т щ а т е л ь н о 

р а з р а б от а н н ы й и  в п е ч а т л я ю щ е п о д а н н ы й р у б р и к а т о р, н е р а з р ы в н а я с в я з ь ф о р м ы и  с о д е р ж а -

н и я,  — г л а в н ы е от л и ч и я п р о ф е с с и о н а л ь н о й р а б от ы от  л ю б и т е л ь с к о й » 2 9 .

2. 2. К о н с т р у к ц и я л ог о т и п а в ы с т а в к и

2. 2. 1. Т р е н д ы, к о т о р ы е б ы л и и с п о л ь з о в а н ы п р и р а з р а б о т к е л ог о т и п а

А н а л и з с о в р е м е н н ы х т р е н д о в в  к о н ц е п ц и я х л ог от и п о в  — эт о п о л е з н ы й о п ы т п р и р а з р а-

б от к е л ог от и п а д л я р а б от ы н а д в ы ст а в к о й. С р е д и б о л ь ш ог о к о л и ч е ст в а т р е н д о в б ы л о в ы д е л е-

н о н е с к о л ь к о с о от в е т ст в у ю щ и х к о н ц е п ц и и л ог от и п а в ы ст а в к и « Ст о р и т е л л и нг в  д и з а й н е  — П у-

т е ш е ст в и е з а  ц е н н о ст я м и  — И ст и н н ы й д у х м е ст а ( Т о л ь я т т и  — С а м а р с к и й р ег и о н) ».

В ы д е л е н н ы е м н о й т р е н д ы в  д и з а й н е л ог от и п о в:

1. У п р о щ е н н а я г е о м е т р и я. Ф о р м ы  — эт о ст р о и т е л ь н ы е б л о к и о б р а з о в. Э т а ст р ог а я п р и в е р-

ж е н н о ст ь ф о р м а л ь н о м у м и н и м а л и з м у п р и д а е т эт и м л ог от и п а м а т м о с ф е р у р а с ч е т л и в о й с д е р-

ж а н н о ст и,  п о з в о л я я  и м  в о л ь н о ст и  в  д р уг и х  м е ст а х  —  н а п р и м е р,  в  н а с ы щ е н н ы х  ц в е т а х.  Д о-

п о л н и т е л ь н а я  о с о б е н н о ст ь  эт ог о  п о д х о д а  з а к л ю ч а е т с я  в  т о м,  ч т о  п р о ст о е  н а с л о е н и е  м о ж е т 

с о з д а т ь и л л ю з и ю ст р у к т у р ы и г л у б и н ы.

2.  Р а с х о д я щ и е с я  б у к в ы.  Р а с х о д я щ а я с я  б у к в а  н е  т о л ь к о  с о з д а е т  и н т е р е с н у ю  т о ч к у  д л я 

п р и в л е ч е н и я в н и м а н и я, н о  и  д а е т б р е н д а м л у ч ш е е: т р а д и ц и о н н ы й л ог от и п, о с н о в а н н ы й н а т и-

п а ж е, к от о р ы й т а к ж е н е  б о и т с я н а р у ш а т ь п р а в и л а.

У ч и т ы в а я эт и н а и б о л е е п о д х о д я щ и е д в а т р е н д а, б у д е т р а з р а б а т ы в а т ь с я к о н ц е п ц и я и г р а-

ф и ч е с к и й п о и с к о б р а з а л ог от и п а.

2. 2. 2. К о н ц е п ц и я и г р а ф и ч е с к и й п о и с к о б р а з а л ог о т и п а в ы с т а в к и

Д и з а й н л ог от и п а  — эт о к о м п л е к с н а я ст р а т ег и я, и  п р и р а з р а б от к е к о н ц е п ц и и я  с л е д о в а л а 

с л е д у ю щ и м эт а п а м п р о е к т и р о в а н и я и  м а р к е т и нг о в ог о п р о ц е с с а:

 –  п о ст а н о в к а з а д а ч и и с с л е д о в а н и я,

 –  м а р к е т и нг о в о е и с с л е д о в а н и е,

 –  в ы б о р н а п р а в л е н и я ст и л я,

 –  т в о р ч е с к и й п о и с к,
2 9  С у х о т и н а И. С о в р е м е н н ы й д и з а й н ж у р н а л а: м о ж н о в с ё [ Те к с т] // Е в р а з и й с к и й с о ю з у ч е н ы х. —  2 0 1 8. —  №  4 9. 

—  С. 1 1 – 1 4.
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 –  выбор цветовой палитры.
Постановка задачи исследования:
1. Логотип должен:

 –  отражать суть выставки,
 –  соответствовать современным трендам в разработке логотипа,
 –  быть понятным и читаемым,
 –  привлекать внимание потенциальных посетителей выставки.

2. Суть проекта:
Научно-исследовательский проект «Сторителлинг в дизайне — Путешествие за ценно-

стями — Истинный дух места (Тольятти — Самарский регион)», разработанный на  основе 
методологии поиска оригинального образа, его прошлого, настоящего, будущего визуаль-
ного нарратива и сторителлинга в  графическом дизайне. Миссия — показать положитель-
ные стороны Самарского региона, которые вдохновляют, вызывают яркие сильные эмоции 
и желание делиться ими; выявление ключевых моментов понятия «духа города». Позици-
онирование — просветительская роль, воспитание художественного вкуса. Целевая аудито-
рия — возраст от 15 до 60; люди, заинтересованные в истории города и региона; люди, ин-
тересующиеся раскрытием возможностей графического дизайна; люди, любящие узнавать 
что-то новое.

3. Смысловая концепция:
Проводя исследование логотипов выставки, автор ВКР рассмотрела, в чем отличие лого-

типа для выставки от логотипа для компании. Выявила следующее: в логотипе для компании 
шрифт выражает название компании, а символическое изображение раскрывает смысл ком-
пании. В логотипе для выставки больше играет роль эмоциональная составляющая образа, 
и  часто логотип может быть даже без шрифтовой части. Такой логотип должен содержать 
и передавать идею выставки. Логотип выставки должен отражать то, что Тольятти и весь Са-
марский регион богат интересными фактами, историями, что в нашем регионе много легенд 
и мифов.

Выбор направления стиля
Было принято решение делать не только знаковую часть логотипа, но и добавлять шриф-

товую часть. За знак было взято название города, о котором рассказывает выставка — город 
Тольятти. За шрифтовую часть — полное название выставки.

Были использованы тренды: упрощенная геометрия и расходящиеся буквы.
Творческий поиск
При разработке логотипа для выставки были отрисованы и другие эскизные концеп-

ции. Одна из них — вариант с буквой Т (см. рис. 10 на стр. 60). Буква Т, первая буква назва-
ния Тольятти, буква состоит из слов полного названия выставки. Все слова плотно прилега-
ют друг ко другу, слов много, что символизирует также большое количество легенд, мифов 
и историй, связанных с Тольятти и Самарским регионом. Тольятти часто называют городом 
без корней и истории, но это вовсе не так — в этом логотипе слов, как легенд, много, и они 
все плотно связаны друг с  другом. Но  было принято решение отказаться от  данной кон-
цепции, т. к. название проекта все же довольно плохо прочитывалось, сам логотип казался 
довольно легким для такого проекта, а его улучшение в виде обводки буквы Т не принесло 
значимых результатов.
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Рис. 10. Эскизный поиск логотипа выставки

Еще один эскизный вариант логотипа выставки — вариант с изображением сердца, кон-
цепция следующая — карта Самарского региона похожа на сердце (рис. 11). Тут сердце также 
поделено на три части, что, в свою очередь, символизирует Тольятти, три района (Автозавод-
ский, Центральный и  Комсомольский). И  задумка состояла в  том, чтобы разделить каждую 
половинку сердца на частички, которые будут символизировать большое количество легенд, 
мифов и историй, связанных с Тольятти и Самарским регионом. Как, к примеру, в первом серд-
це каждая часть содержит еще несколько частей поменьше или во втором, где каждая часть 
сердца поделена на мелкие части. Было принято решение отказаться от данной концепции, 
т. к. идея с сердцем для логотипа слишком часто используется как ассоциация с Самарским 
регионом и не кажется интересной и современной.

Рис. 11. – Эскизный поиск логотипа выставки
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Автор ВКР пробовала другие варианты концепции логотипа (рис. 12-14):

Рис. 12. Эскизный поиск логотипа выставки

Рис. 13. Эскизный поиск логотипа выставки

Рис. 14. Эскизный поиск логотипа выставки



61

2. Методика выполнения выпускной квалификационной работы 

2.2.3. Концепция итогового логотипа выставки
Логотип выставки «Сторителлинг в дизайне — Путешествие за ценностями — Истинный 

дух места — Тольятти — Самарский регион» должен отражать, что Тольятти и весь Самарский 
регион богат интересными фактами, историями, что в нашем регионе много легенд и мифов. 
Логотип должен привлекать внимание посетителей выставки и соответствовать современным 
трендам — упрощенная геометрия и расходящиеся буквы.

Концепция итогового логотипа следующая: сторителлинг — это последовательное по-ве-
ствование, поэтому каждая строчка названия идет друг за другом. Также слово путешествие 
в проекте — это тоже последовательный маршрут. И сама суть проекта о существовании легенд 
и мифов о городе Тольятти и Самарском регионе. Город всегда «складывается» из истории, 
фактов, легенд и мифов. Посредством тонких линий в логотипе все это связывается между 
собой, является продолжением друг друга, и город «нарастает» различными интересными со-
бытиями и историями, которые впоследствии становятся все больше, плотнее, как элементы 
букв Тольятти в этом логотипе (рис. 15).

Рис. 15. Итоговый вариант логотипа выставки

2.3. Шрифтовое решение логотипа

Шрифтовое решение
Факторы, влияющие на выбор шрифтового решения для дизайн-концепции выставки:

 –  Шрифт для логотипа должен быть без засечек, чтобы не перетягивать на себя внима-
ние, т. к. итоговый логотип и так довольно яркий.

 –  Шрифт должен быть бесплатным и со свободным правом пользования.
 –  Шрифт должен соответствовать нынешним тенденциям в типографике.
 –  Шрифт должен быть легкочитаемым.

Поиск вариантов шрифтов
Поиск вариантов шрифтов производился из  рекомендуемых шрифтов Google Fonts 

и  других. Автор ВКР ориентировалась на  базовые правила типографики и  комбинаторики 
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шрифтов, согласно которым лучше всего комбинировать шрифты антиквы (с засечками или 
брусковые шрифты) с гротесками (рублеными, шрифтами без засечек), не использовать похо-
жие, играть на контрастах, использовать не больше 2–3 семейств, не смешивать разные стили 
(рис. 16).

Рис.16. Поисковые варианты шрифтов для выставки

Обоснование итогового варианта шрифта
Все семейства шрифтов могут свободно пользоваться в некоммерческих и коммерче-

ских целях. Также шрифты, рекомендуемые для использования Google Fonts, имеют в своем 
составе все буквы, знаки и цифры и корректно переведены на русский и другие языки. Оба 
шрифта были выбраны без засечек, чтобы не утяжелять концепцию.

Шрифт, который был выбран для разработки логотипа — Montserrat Regular для написа-
ния названия проекта и Open Sans Bold для знаковой части логотипа — раздробленного слова 
«Тольятти».

Montserrat — это очень интересный шрифт без засечек с примерно одинаковым соотно-
шением ширины и высоты символов. Montserrat, как и любой другой универсальный шрифт, 
позволяет экспериментировать с толщиной штриха, в результате чего можно снижать или уве-
личивать его контрастность. Это современный, хорошо читаемый шрифт с вариантами начер-
таний от ультратонкого до жирного, а также соответствующие курсивы (рис. 17).

Рис. 17. Итоговый вариант шрифта для выставки

Open Sans отличается своей простотой, универсальностью и уместностью практически в лю-
бом дизайне. Open Sans доступен в большом количестве вариантов как шрифт с открытой лицен-
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зией. Есть 5 вариантов веса (легкий 300, 400 обычный, полужирный 600, 700, 800 полужирный 
и жирный) и каждый из них имеет свой вариант курсива, достигая 10 вариантов (рис. 18).

На рисунке ниже представлена итоговая шрифтовая пара, выбранная для фирменного 
стиля выставки.

Рис. 18. Итоговый вариант шрифта для выставки

Рис. 19. Итоговая шрифтовая пара для выставки

2.4. Определение дизайн-концепции каталогов

Концепция обложки для каталогов-книг
Все обложки каталогов будут связаны между собой единой стилистикой, перетекают 

из одной обложки в другую, имеют единую стилистическую концепцию и четкую логическую 
последовательность. На обложке каталога-книги будет представлен логотип выставки, поверх 
него с помощью эффекта «Обтравочная маска» в программе Adobe Illustrator будет размеще-
на одна из работ, входящих в каталог — это дает понимание, о чем будет каталог, т. к. их будет 
2 с разными направлениями.

Верстка каталогов-книг
Форматом каталога будет квадрат, 21×21 см. Квадрат — одна из самых симметричных 

фигур, устойчивая, законченная форма, готовая вызывать утверждающие образы. Преимуще-
ства данного формата:

 – Оригинальная форма, выделяющая его в стопке прочих рекламных материалов.
 – Возможность создания как многостраничных, так и небольших по объему (10–12 стра-

ниц) изданий.
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 – Широкие возможности по верстке, кадрированию изображений, оформлению раз-
воротов.

Содержание каталогов и экспозиции делают студенты 1, 2 курса ТАУ. И т. к. это каталог-кни-
га, то в него входят пояснительный текст к их работам, выдержки из стихотворений, былин, по-
добранные студентами и раскрывающие смысл их плакатов.

Стилистика серии каталогов-книг выставки соответствует трендам графического дизай-
на, таким как:

1. Минимализм — это основной тренд, который будет прослеживаться во  всей серии 
каталогов, т. к. он позволяет выделить главное, донести основную мысль до читате-
ля. Он позволяет выделить лаконичность выразительных средств, простоту, точность 
и ясность композиции. Этот тренд находит отражение во многих элементах дизайна 
каталогов выставки.

2. Открытая композиция: выход за рамки — такая игра с композицией сделает ее бес-
конечной. Видимое изображение показывает лишь часть всей конструкции, поэтому 
четкий центр может вовсе отсутствовать. Такая композиция затрагивает воображение 
и заставляет задуматься о продолжении картины.

Выбранная цветовая гамма страниц — белая, чтобы не  отвлекать внимание от  работ, 
представленных в каталогах.

Ниже представлены поисковые эскизы модульной сетки для верстки каталогов с работа-
ми вертикального формата А4 (рис. 20–22):

Рис. 20. Поисковые варианты верстки страниц каталогов вертикального формата А4

Рис. 21. Поисковые варианты верстки страниц каталогов вертикального формата А4
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Рис. 22. Поисковые варианты верстки страниц каталогов вертикального формата А4

В итоге было принято решение сделать одну верстку на всех страницах, т. к. каталог — это 
дополнение к выставке, и он должен показывать и рассказывать нам об экспонатах выставки, 
не перенимая внимание слишком сложной и разнообразной версткой. Верстка для каталога 
с плакатами представлена на рис. 23.

Рис. 23. Итоговый вариант верстки страниц каталога с плакатами

Для каталога, в котором будут паттерны, представлена следующая модульная сетка вер-
стки (рис. 24):

Рис.24. Итоговый вариант верстки страниц каталога с паттернами
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2. 5. Ц в е т о в о е р е ш е н и е л ог о т и п а и  э л е м е н т о в ф и р м е н н ог о с т и л я

2. 5. 1. К о н ц е п ц и я ц в е т о в ог о р е ш е н и я

Ц в е т  — о д и н и з  о с н о в н ы х э л е м е н т о в д и з а й н а. Н е з а в и с и м о от  т ог о, п р е д н а з н а ч е н  л и д и-

з а й н д л я п р о д в и ж е н и я, б р е н д и нг а, м а р к е т и нг а  — в ы б о р п р а в и л ь н ог о ц в е т а я в л я е т с я к л ю ч е в ы м 

д л я т ог о, ч т о б ы н а й т и н у ж н у ю а у д и т о р и ю. Ж у р и х а А. М. у б е ж д е н а, ч т о « п р и с о з д а н и и д и з а й н е р-

с к ог о п р о д у к т а с  п о м о щ ь ю ц в е т а м о ж н о в ы р а з и т ь с п е ц и ф и к у, о с о б е н н ы е ч е рт ы, о п р е д е л е н н о е 

н а ст р о е н и е п р о д у к т а » 3 0 . В  п е р в у ю о ч е р е д ь с л е д у е т от т а л к и в а т ь с я от  с в о е й а у д и т о р и и: к о м у 

п р е д о ст а в л я е т с я д и з а й н, т о  е ст ь к т о ег о п о л у ч и т ( и, ж е л а т е л ь н о, в ы з о в е т у  н и х э м о ц и и). П о с л е 

эт ог о н у ж н о п о с м от р е т ь, ч т о у ж е е ст ь  — к а к и е ц в е т а с о ч е т а ют с я, к а к и е н е  д о л ж н ы с о ч е т а т ь с я 

и т.  д. В с е эт о о б ъ я с н я е т с я в т е о р и и ц в е т а.

Те о р и я ц в е т а  — эт о п р а к т и к а с о ч е т а н и я и  с м е ш и в а н и я ц в е т о в в  и с к у с ст в е и  д и з а й н е. С ч и-

т а е т с я, ч т о о д н и м и з  о с н о в а т е л е й эт о й т е о р и и б ы л Л е о н а р д о Д а  В и н ч и. Те м н е  м е н е е, ц в е т о-

в о е к о л е с о с у щ е ст в о в а л о н а  п р от я ж е н и и в е к о в, е щ е д о  р а з в и т и я с о в р е м е н н ог о г р а ф и ч е с к ог о 

д и з а й н а, к а к и м м ы  ег о з н а е м, н а ст о л ь к о, ч т о т е п е р ь о н о с ч и т а е т с я т р а д и ц и о н н ы м в  и с к у с ст в е. 

С ч и т а е т с я,  ч т о  е щ е  в  1 7 0 4  г о д у  с э р  И с а а к  Н ь ют о н  с о з д а л  п е р в о е  ц в е т о в о е  к о л е с о  в  с в о и х 

о п т и к а х, и  с  т е х п о р у ч е н ы е и  х у д о ж н и к и и з у ч а л и ег о и  р а з р а б а т ы в а л и р а з л и ч н ы е в а р и а ц и и 

эт о й к о н ц е п ц и и. Ц в е т а, с о ст а в л я ю щ и е ц в е т о в о е к о л е с о, м о ж н о р а з д е л и т ь н а  с л е д у ю щ и е т р и 

г р у п п ы ( р и с. 2 5):

О с н о в н ы е ц в е т а  — эт о к р а с н ы й, ж е л т ы й и  с и н и й. В т р а д и ц и о н н о й т е о р и и ц в е т а п е р в и ч н ы е 

ц в е т а  н е   м ог у т  б ы т ь  в ы в е д е н ы  и з  к о м б и н а ц и и  л ю б ог о  д р уг ог о  ц в е т а,  и,  в  с в о ю  о ч е р е д ь,  эт и 

ц в е т а с о ст а в л я ют в с е д р уг и е ц в е т а.

В т о р о ст е п е н н ы е ц в е т а  — з е л е н ы й, о р а н ж е в ы й и  ф и о л е т о в ы й. О н и с о з д а ют с я в  р е з у л ьт а т е 

с м е ш е н и я о с н о в н ы х ц в е т о в, н а п р и м е р, ж е л т ы й + с и н и й = з е л е н ы й, ж е л т ы й + к р а с н ы й = о р а н -

ж е в ы й, к р а с н ы й + с и н и й = ф и о л е т о в ы й.

Т р е т и ч н ы е ц в е т а  — п о я в л я ют с я в  р е з у л ьт а т е с м е ш и в а н и я ц в е т а с  о д н и м и л и д в у м я в т о-

р и ч н ы м и ц в е т а м и, в  р е з у л ьт а т е ч ег о п о л у ч а ют с я ц в е т а R Y B ( к р а с н ы й- ж е л т ы й- с и н и й, т р а д и ц и-

о н н ы й) и л и R G B ( к р а с н ы й- з е л е н ы й- с и н и й) и л и C M Y K (г о л у б о й- п у р п у р н ы й- ж е л т ы й- к л ю ч е в о й, 

с о в р е м е н н ы й). Н а п р и м е р, е с л и о б ъ е д и н и т ь с и н и й + г о л у б о й = л а з у р н ы й и л и к р а с н ы й + п у р-

п у р н ы й = р о з о в ы й.

Р и с. 2 5. Т р и г р у п п ы ц в е т а

3 0  Ж у р и х а А. М. Ц в е т  — в а ж н е й ш и й и н с т р у м е н т д и з а й н а / А. М. Ж у р и х а. —  Те к с т : н е п о с р е д с т в е н н ы й // М о л о д о й 
у ч е н ы й. —  2 0 1 6. —  №  2 3 ( 1 2 7). —  С. 5 7 0 – 5 7 2. —  U R L: htt ps:// m ol u c h.r u/ ar c hi v e/ 1 2 7/ 3 5 1 5 7.
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Существует также различие между аналогичными и дополнительными цветами.
Аналогичны группы из трех цветов, стоящих на цветовом круге. Обычно это первичные, 

вторичные и третичные цвета, например, красный, оранжевый и красно-оранжевый. Эти цвета 
можно увидеть в природе, например, осенью или весной, когда растения постепенно переме-
щаются по цветовому колесу и создают естественный градиент.

С другой стороны, комплементарные цвета можно определить как пары цветов, которые, 
будучи объединены, отменяют друг друга. Другими словами, эти цвета противоположны друг 
другу, и именно поэтому часто эти цвета называют противоположными, поскольку этот термин 
более уместен. Цвет, дополняющий красный, — зеленый, оранжевый — синий, фиолетовый — 
желтый и т. д. 

Виды цветовых схем
Монохроматические цветовые схемы фокусируются на  одном цвете, часто используя 

вариации этого оттенка. Эта цветовая гамма чрезвычайно универсальна и легка для глаз. Ис-
пользование многих оттенков в дизайне часто может ошеломить зрителя, но тонкие цветовые 
вариации одного оттенка помогают упростить дизайн, не делая его слишком плоским.

Цвета, лишенные цветности и насыщенности, такие как белый, серый и черный, называ-
ются ахроматическими. Многие художники предпочитают работать в ахроматической среде, 
потому что они помогают указать на ценность через драматические тени и блики.

Аналогичные цвета — это группа из  трех или четырех цветов, которые граничат друг 
с другом в пределах цветового круга. Сочетание этих оттенков имеет гармоничную привле-
кательность, аналогичную монохроматическим цветовым схемам. При выборе аналогичных 
групп для композиции следует держать палитру приземленной, используя исключительно хо-
лодные или теплые цвета вместе. Придерживаться доминирующего оттенка и подчеркивать 
его аналогичными цветами.

Дополнительные цвета расположены на  противоположных сторонах цветового круга: 
один цвет обычно является основным цветом, а другой — вторичным. Основными дополни-
тельными цветами являются синий и оранжевый, красный и зеленый, желтый и фиолетовый. 
Такая пара цветов дополняет друг друга в композиции для дополнительного контраста и ви-
зуальной интенсивности.

Сплит-комплементарные цветовые схемы могут выглядеть аналогично комплементар-
ным схемам, но эта комбинация включает в себя два соседних оттенка цвета, таких как жел-
тый в паре с синим и фиолетовым и красным и фиолетовым. Эта цветовая схема имеет та-
кую же визуальную привлекательность, как и дополнительные цвета, но без интенсивности. 
Использование аналогичных цветов может помочь смягчить резкий контраст дополняющих 
элементов.

Выбор цветовой схемы для дизайна фирменного стиля выставки обусловлен следующи-
ми задачами:

 –  стимулирование возбуждения (скорость принятия решений, быстрый анализ и им-
пульсивность) для приобретения пригласительных билетов на выставку, прочтения 
информации о выставке и т. д.;

 –  учет целевой аудитории. Должна создавать интерес, яркие впечатления, возможность 
ощутить причастность к развитию города, смена обстановки;

 –  отличие от цветовых схем конкурентов.
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2. 5. 2. П с и х о л ог и ч е с к а я с о с т а в л я ю щ а я в ы б р а н н ы х ц в е т о в ы х р е ш е н и й

Ц в ет н а ст о л ь к о с и л е н, чт о м о ж ет в л и ят ь н а  м ы ш л е н и е, р е а к ц и и и  ст и м у л и р о в ат ь г о р м о н ы 

о рг а н и з м а. О н  с о д е р ж ит м н о ж е ст в о з н а ч е н и й, к от о р ы е п р о я в л я ют с я в  е ст е ст в е н н о м м и р е, а т а к -

ж е в  р а з л и ч н ы х к у л ьт у р а х. Ц в ет г л у б о к о п р о н и к а ет в  ч е л о в е ч е с к у ю п с и х о л ог и ю, и т а к и м о б р а з о м 

д и з а й н е р ы м ог ут и з в л е ч ь в ыг о д у и з  и с п о л ь з о в а н и я и  в к л ю ч е н и я ег о в  с в о и п р о е кт ы. 

Д л я р е ш е н и я о п и с а н н ы х в ы ш е з а д а ч с л е д у е т с д е л а т ь о с н о в н ы м и ц в е т а м и ч е р н ы й и  б е-

л ы й, в в е ст и а к ц е н т н ы й ц в е т с и н и й.

П с и х о л о г и я в ы б р а н н ы х ц в е т о в

Ч е р н ы й  — с а м ы й с и л ь н ы й и з  в с е х н е й т р а л ь н ы х ц в е т о в. Ег о д о ст о и н ст в о в т о м, ч т о о н  о б ы ч -

н о  а с с о ц и и р у е т с я  с  с и л о й,  э л ег а н т н о ст ь ю  и   ф о р м а л ь н о ст ь ю.  Ч е р н ы й  о б ы ч н о  и с п о л ь з у е т с я 

в  о р иг и н а л ь н ы х  и  э л ег а н т н ы х  д и з а й н а х.  О н   м о ж е т  б ы т ь  и  к о н с е р в а т и в н ы м,  и  с о в р е м е н н ы м, 

и  т р а д и ц и о н н ы м, и  н е т р и в и а л ь н ы м  — в с е з а в и с и т от  ц в е т о в, с  к от о р ы м и ег о б у д у т к о м б и н и -

р о в а т ь.  В  д и з а й н е  ч е р н ы й  о б ы ч н о  и с п о л ь з у е т с я  д л я т и п ог р а ф и к и  и  д р уг и х  ф у н к ц и о н а л ь н ы х 

э л е м е н т о в, п о с к о л ь к у о н  н е й т р а л е н. Ч е р н ы й п о м о ж е т с о з д а т ь о щ у щ е н и е у т о н ч е н н о ст и и  з аг а -

д о ч н о ст и в  д и з а й н е. Э т от ц в е т с л е д у е т и с п о л ь з о в а т ь в  д и з а й н- к о н ц е п ц и и в ы ст а в к и, т.  к. ч е р н ы й 

б у д е т г о в о р и т ь о т о м, ч т о в ы ст а в к а с о д е р ж и т в  с е б е р а с к р ы т и е « т а й н » о  С а м а р с к о м р ег и о н е  — 

п о в е ст в о в а н и е и  о б о с н о в а н и е л ег е н д и  м и ф о в, р а с к р ы т и е и н т е р е с н ы х ф а к т о в о  р ег и о н е.

Б е л ы й ц в е т, к а к и  ч е р н от а,  — эт о н е й т р а л ь н ы й ц в е т. Н о  п р и эт о м « н е с м от р я н а  эт и с о в о-

к у п н ы е а с с о ц и а ц и и с о  в с е м ч т о н и  н а  е ст ь х о р о ш ег о, в о з в ы ш е н н ог о и  б л аг о р о д н ог о, в  с а м о й 

и д е е б е л и з н ы т а и т с я н е ч т о н е у л о в и м о е » 3 1 , — т а к п и с а л Г е р м а н М е л в и л л в  с о р о к в т о р о й г л а в е 

« М о б и Д и к а », н а з в а н н о й « О  б е л и з н е к и т а ». Б е л ы й ц в е т э к с к л ю з и в е н и  у н и к а л е н, ег о н е л ь з я 

п о л у ч и т ь, с м е ш и в а я в с е о ст а л ь н ы е к р а с к и. В с е эт о п от о м у, ч т о н а ш м о зг т а к о б р а б а т ы в а е т ц в е-

т о в ы е с иг н а л ы.

Б е л ы й  ц в е т  а с с о ц и и р у е т с я  с  с о в е р ш е н ст в о м,  в е р н о ст ь ю  и  н е в и н н о ст ь ю.  Н о  к л ю ч е в ы м 

п о н я т и е м в  в о с п р и я т и и б е л ог о ц в е т а с ч и т а е т с я ч и ст от а. Э т о ц в е т, к от о р ы й н е  м о ж е т с к р ы в а т ь 

и  у т а и в а т ь в  с е б е н и ч ег о, в и д и м о, п о эт о м у в с ег д а в о з н и к а е т д о в е р и е к о  в с е м у, ч т о и м е е т т а к о й 

ц в е т. И м е н н о п о эт о м у б е л ы й ц в е т о ч е н ь в а ж е н в  д и з а й н- к о н ц е п ц и и в ы ст а в к и, т.  к. эт от ц в е т 

в ы з ы в а е т д о в е р и е у  п от е н ц и а л ь н ы х п о с е т и т е л е й в ы ст а в к и и  ж е л а н и е н а  н е й п о б ы в а т ь.

В  д и з а й н е б е л ы й ц в ет о б ы ч н о з а д а ет н е йт р а л ь н ы й ф о н, чт о б ы д р уг и е ц в ет а я р ч е з а иг р а л и. 

Б е л ы й т а к ж е о ч е н ь п о п у л я р е н в  м и н и м а л и ст и ч н ы х д и з а й н а х.

Н о з л о у п от р е б л я т ь эт и м ц в е т о м т о ж е н е  ст о и т, т а к к а к о н  и м е е т и  от р и ц а т е л ь н ы е ст о р о н ы. 

Е с л и д о лг о вг л я д ы в а т ь с я в  б е л и з н у, т о  н а ст у п а е т с о ст о я н и е о д и н о ч е ст в а, м е л а н х о л и и и  т о с к и. 

П о эт о м у  с л е д у е т  с о в м е щ а т ь  б е л ы й  и  с  д р уг и м и  от т е н к а м и,  н е  т о л ь к о  ч е р н ы м,  н о  и  к а к и м и-  

н и б у д ь я р к и м и. О т  п е р е и з б ы т к а т о н а ч е л о в е к у ст а н о в и т с я н е  п о  с е б е, н о  и  и з- з а н е д о ст а т к а 

п р о и с х о д и т  т о   ж е  с а м о е.  П о эт о м у  м е ж д у  б е л о с н е ж н ы м  от т е н к о м  и  ч е р н от о й  д о л ж н ы  б ы т ь 

п р о- м е ж у т о ч н ы е в а р и а н т ы, б о л е е я р к и е. Т о л ь к о т ог д а д о ст иг а е т с я р а в н о в е с и е, а  ч е л о в е к б у д е т 

д л и т е л ь н ы й п е р и о д о щ у щ а т ь п о л н ы й п о к о й в  п с и х о л ог и ч е с к о м п л а н е.

П с и х о л ог и у ст а н о в и л и, ч т о с и н и й  — « д о р ог о й » ц в е т, и с п о к о н в е к о в от о ж д е ст в л я ю щ и й с я 

с э л и т о й о б щ е ст в а. И  д е й ст в и т е л ь н о, в т о в а р а х в е р х н ег о ц е н о в ог о д и а п а з о н а о ч е н ь р а с п р о ст р а-

н е н о с о ч е т а н и е с и н ег о и л и ч е р н ог о. Э т о д е л а е т с я д л я т ог о, ч т о б ы с к о н ц е н т р и р о в а т ь в н и м а н и е 

п от р е б и т е л я н е  н а  у п а к о в к е, а  н а  с а м о м п р о д у к т е, п о к а з а т ь ег о з н а ч и м о ст ь и  п р е ст и ж н о ст ь.  

3 1  М е л в и л л Г. М о б и Д и к, и л и Б е л ы й к и т. П е р.  с  а нг л. И.  Б е р н ш т е й н [ Те к с т] // С о б р а н и е с о ч и н е н и й. —  Т. 1. —  Л.: 
« Х у д о ж е с т в е н н а я л и т е р а т у р а ». Л е н и нг р а д с к о е о т д е л е н и е. —  1 9 8 7. —  С. 4 5 6 – 4 5 9.
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Синий — один из самых безопасных цветов, который не вызывает ярких негативных ассоци-
аций ни в одной культуре. Неудивительно, что американский Институт цвета Pantone выбрал 
главным цветом 2020 года «классический синий» Classic Blue.

Значение синего может очень сильно разниться от оттенка к оттенку. Тот оттенок, кото-
рому отдается предпочтение в дизайне, способен сильно повлиять на пользовательское вос-
приятие. Светло-голубой расслабляет и успокаивает, насыщенный синий освежает и заряжает 
энергией, темно-синие оттенки прекрасно подходят для корпоративных сайтов или для дру-
гих случаев, когда нужно отразить в дизайне силу и надежность.

Синий также ценится за его успокаивающий и гармоничный характер, связанный с мо-
рем и небом. Этот цвет для выставки также подойдет и тем, что вызовет ассоциацию с рекой 
Волгой — то, с чем в первую очередь ассоциируют Самарский регион.

На рисунке 26 представлена итоговая комбинация цвета для фирменного стиля вы-
ставки.

Рис. 26. Итоговая комбинация цвета

Сочетания цветов
Комбинация черного и белого цветов хорошо работает, потому что она создает абсолют-

ный баланс. Черный — сильный и доминирующий, а белый — мирный и чистый. С тональной 
точки зрения они полярно противоположны, но именно этот контраст делает черное и белое 
столь эффективными вместе. По отдельности они могут быть подавляющими в больших до-
зах, но при размещении рядом эти два цвета усиливают друг друга. С визуальной точки зре-
ния черный становится темнее, а белый выделяется. Результаты получаются чистыми, четкими 
и современными. Черный и белый цвет популярны во всех областях дизайна.

Синий — волшебный свет не живого и не мертвого, идеи в пустоте мрака, духовное на-
чало посреди хаоса. Сочетание черного и синего очень привлекательно своей загадочностью 
и силой. Так или иначе, такое сочетание выходит за рамки обыденного, знакомого и земного. 
Выбирая такую палитру, дизайнер стремится преодолеть рамки возможного. Такая необычная 
цветовая палитра должна быть разбавлена каким-то светлым нейтральным цветом, к примеру, 
белым.

На первом месте по степени эффективности привлечения внимания оказалось сочета-
ние цветов «синий на белом». Белый задает нейтральный, «чистый» фон, а синий привносит 
в это сочетание привлекающую внимание яркость.
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2.6. Концепция фирменного стиля

2.6.1. Определение фирменного стиля выставки
Концепция фирменного стиля — это создание единого визуального образа торговой 

марки в виде оригинальной айдентики, выражающей сущность креативной концепции и идеи 
позиционирования.

Отличительные особенности данного фирменного стиля:
–  «карта-сердце» Самарской области с работами студентов — т. к. проект о Самарском 

регионе, частью фирменного стиля станет абрис карты Самарской области с поме-
щенными в нее работами студентов (то есть обобщение всего проекта) (рис. 27);

–  введение акцентного синего цвета — яркий синий цвет, мягко наводящий ассоци-
ацию на Волгу, одно из  главных украшений Самарского региона; также этот цвет 
является трендом 2020–2021 года; в малом количестве позволяет экспериментиро-
вать и вносить акцент в данный проект.

–  тонкие полосочки синего цвета — продолжение концепции логотипа, который строит-
ся на основе объемных частей букв и их продолжения в виде тонких полос.

Рис. 27. «Карта-сердце» Самарской области с работами студентов

Итак, исходя из теоретических основ для разработки фирменного стиля выставки, были 
разработаны логотип, цветовая схема и  набор шрифтов, которые полностью соответствуют 
требованиям.

Была рассмотрена символика и понятия, как с ней работать. Были рассмотрены поня-
тия фирменный стиль, логотип, цвет (цветовое решение/схема) и шрифт (фирменный набор 
шрифтов) и методы их разработки. Стало понятно, что эти понятия пересекаются и влияют друг 



71

2. Методика выполнения выпускной квалификационной работы 

на друга, это поможет при дальнейшей разработке фирменного стиля. Разобраны термины 
полиграфии.

Также был сделан анализ современных трендов, концептуальный поиск логотипа, эскиз-
ные и вариативные изыскания и презентация итогового фирменного знака.

Было приведено теоретическое обоснование возможных цветовых решений, варианты 
их поиска и представлено итоговое решение.

Были выработаны требования к набору шрифтов на основе их вариативного поиска.
Пример текста 3-й главы. ВКР на тему: «Дизайн-проект выставки в формате выставка– книга». 

Автор текста: обучающийся 4-го курса направления подготовки 54.03.01 «Дизайн» (профиль 
«Графический дизайн») Климова Кария Андреевна. Руководитель ВКР Е.В. Вишневская, канд. пед. 
наук, доцент (сохранена авторская редакция текста — прим. ред.).

Глава 3. Разработка фирменного стиля выставки и верстка каталогов
Фирменный стиль необходим любой выставке для успешного проведения мероприятия. 

И полиграфическая продукция, то есть носитель фирменного стиля — это объект, с помощью 
которого организация выставки передает сообщения своей аудитории. Сообщение о продукте, 
услуге, просветительской информации передается потребителям или заинтересованным лицам 
через средства массовой информации. Цель такого сообщения — донести до общественности 
информацию о выставке и ее продукте, а публика, в свою очередь, может обратиться к ней 
и ее продукту или услуге.

3.1. Определение и описание требований к продукту дизайн-проекта

Процесс проектирования выставки — это разработка дизайн-концепции. То есть нужно 
расписать «дорожную карту» проекта, где будут разобраны ключевые моменты — о чем вы-
ставка? Цель выставки? Кто потенциальный слушатель? Как он придет на выставку? И также 
определить ресурсы для достижения полной укомплектованности выставки.

3.1.1. Роль дизайн-концепции в разработке фирменного стиля выставки
Дизайн-концепция — это идея, лежащая в основе проекта. Это то, как планируется ре-

шить проблему дизайна. Это основная логика, мышление и рассуждения о том, как будет соз-
даваться проект.

Чтобы сформировать дизайн-концепцию проекта «Сторителлинг в дизайне — Путеше-
ствие за ценностями — Истинный дух места (Тольятти — Самарский регион)», были решены 
3 задачи:

1. Изучена информация о выставке, ее миссия, цели и задачи;
2. Проведен мозговой штурм;
3. Применено критическое мышление.

Изучение информации включает в себя любую информацию, которая может оказаться 
крайне полезной для разработки. Чем больше будет информации, тем больше шансов найти 
вдохновение. Перед тем как приступить к  разработке проекта, автор ВКР изучила аналоги 
проекта, т. к. именно в них можно подметить важные детали для себя.

Мозговой штурм в  разработке дизайн-проекта — это проверенный и  верный подход 
к генерированию полезных новых идей. Мозговой штурм — это часть дизайн-мышления, когда 
мы нацелены прямо на проблему проектирования и создаем большое количество потенци-
альных решений. Это способ рассмотреть проблему со всех мыслимых точек зрения. «Моз-
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г о в о й  ш т у р м  п о м ог а е т  н а х о д и т ь  н е о б ы ч н ы е,  к р е а т и в н ы е  р е ш е н и я,  к от о р ы е  о б е с п е ч и в а ют 
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д и з а й н е р о в и  л ю- д е й т в о р ч е с к и х п р о ф е с с и й » 3 2 .

К р и т и ч е с к о е м ы ш л е н и е п о м ог а е т л у ч ш е п о н я т ь  т о, ч т о у з н а л и и  у ж е с д е л а л и н а  эт а п е 

и з у ч е н и я и н ф о р м а ц и и и  м о зг о в ог о ш т у р м а, и  п о м ог а е т у в и д е т ь р е ш е н и я п р о б л е м р а з р а б от к и. 
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н а у ч и т ь с я д е й ст в и т е л ь н о в и д е т ь д и з а й н и  т о, к а к о н  р а б от а е т, п р о д о л ж а т ь з а д а в а т ь с е б е в о-

п р о с ы о т о м, п о ч е м у и  к а к о н  р а б от а е т.

Д а л е е п о с л е ф о р м и р о в а н и я к о н ц е п ц и и с л е д у ю щ и й эт а п  — р а з р а б от к а ит ог о в ог о п р о д у кт а.

В  и т ог о в у ю д и з а й н- к о н ц е п ц и ю в ы ст а в к и в х о д и т:

1)  о п р е д е л е н и е к о н ц е п ц и и ф и р м е н н ог о ст и л я в ы ст а в к и;

2)  о п р е д е л е н и е м е ст а п р о в е д е н и я в ы ст а в к и;

3)  о п р е д е л е н и е ф и р м е н н ы х н о с и т е л е й в ы ст а в к и;

4)  о п р е д е л е н и е ф о р м а т а к а т а л ог о в- к н иг;

5)  о п р е д е л е н и е ф и р м е н н ы х ц в е т о в;

6)  о п р е д е л е н и е ф и р м е н н ы х ш р и фт о в;

7)  р а з р а б от к а ф и р м е н н ог о ст и л я в ы ст а в к и;

8)  р а з р а б от к а л ог от и п а в ы ст а в к и;

9)  р а з р а б от к а ф и р м е н н ы х н о с и т е л е й;

1 0) р а з р а б от к а и  в е р ст к а к а т а л ог о в- к н иг;

1 1) р а з р а б от к а о б л о ж к и к а т а л ог о в- к н иг.

3. 1. 2.  Н о с и т е л и  ф и р м е н н ог о  с т и л я,  п р и н я т ы е  к  р а з р а б о т к е,  и  о с н о в н ы е  т р е б о в а н и я 

к  н и м

Д л я с о з д а н и я н о с и т е л е й ф и р м е н н ог о ст и л я в ы ст а в к и « Ст о р и т е л л и нг в  д и з а й н е  — П у т е-

ш е ст в и е з а  ц е н н о ст я м и  — И ст и н н ы й д у х м е ст а ( Т о л ь я т т и  — С а м а р с к и й р ег и о н) », б ы л а о п р е-

д е л е н а и х  н о м е н к л а т у р а. Д л я и х  с о з д а н и я н у ж н о б ы л о с д е л а т ь м а к е т ы, с о д е р ж а щ и е в  с е б е 

ф и р м е н н ы й ст и л ь в ы ст а в к и.

Ф и р м е н н ы е н о с и т е л и:

 – б а н н е р;

 – б е й д ж о рг а н и з а т о р а;

 – б у м а ж н ы й б р а с л е т;

 – п а к е т;

 – ф у т б о л к а.

Т р е б о в а н и я к  р а з р а б от к е б а н н е р а ( т о, ч т о д о л ж е н с о д е р ж а т ь м а к е т)  — н а з в а н и е в ы ст а в к и, 

д а т а п р о в е д е н и я, м е ст о п р о в е д е н и я, а в т о р р а з р а б от к и, л ог от и п в ы ст а в к и, в ы р а в н и в а н и е д е т а -

л е й п о  ц е н т р у.

Т р е б о в а н и я к  р а з р а б от к е б е й д ж а о рг а н и з а т о р а ( т о, ч т о д о л ж е н с о д е р ж а т ь м а к е т)  — н а-

з в а н и е в ы ст а в к и, д о л ж н о ст ь, ф а м и л и я и  и м я с о б ст в е н н и к а б е й д ж а.

Т р е б о в а н и я к  р а з р а б от к е б у м а ж н ог о б р а с л е т а ( т о, ч т о д о л ж е н с о д е р ж а т ь м а к е т)  — н а з в а-

н и е в ы ст а в к и.

3 2  У ш а к о в а  К. В.  « М о зг о в о й  ш т у р м »  в   м е т о д о л ог и и  д и з а й н- п р о е к т и р о в а н и я  //  М а т е р и а л ы  I X   М е ж д у н а р о д н о й  
с т у д е н ч е с к о й  н а у ч н о й  к о н ф е р е н ц и и  « С т у д е н ч е с к и й  н а у ч н ы й  ф о р у м ».  —   U R L:  htt ps://s ci e n c ef or u m.r u/ 2 0 1 7/
arti cl e/ 2 0 1 7 0 3 2 4 2 5.
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Требования к разработке пакета и футболки (то, что должно присутствовать на макете) — 
логотип выставки.

Сувенирная продукция:
 –  открытка;
 –  блокнот.

Требования к разработке открытки (то, что должен содержать макет) — логотип выставки, 
фраза «Благодарим за посещение выставки», автор разработки.

Требования к разработке блокнота (то, что должен содержать макет) — логотип выставки 
на обложке, на задней стороне блокнота информация об авторе разработки.

Полиграфическая продукция:
 –  афиша;
 –  пригласительные.

Требования к разработке афиши (то, что должен содержать макет) — название выставки, 
дата проведения, место проведения, автор разработки, логотип выставки, выравнивание де-
талей по центру.

Требования к разработке пригласительных (то, что должен содержать макет) — название 
выставки, дата проведения, место проведения, автор разработки, логотип выставки, выравни-
вание деталей по центру.

3.1.3. Каталог-книга выставки
Экспозиция выставки будет состоять из плакатов и паттернов, а для прочтения содержа-

ния выставки будут каталоги-книги по 2 направлениям:
1) плакаты;
2) паттерны.

Формат плакатов — вертикальный А4. Формат паттернов — квадрат.
Формат каталога — квадрат. На каждой странице располагается одна работа студента 

с пояснительным текстом к их работам, выдержками из  стихотворений, былинами, найден-
ными студентами и раскрывающими смысл их плакатов. На оба каталога разработана единая 
простая модульная сетка верстки — чтобы не отвлекать внимание от работ на выставке и рас-
смотрения их в каталоге, т. к. каталог идет в дополнение к выставке.

3.2. Разработка продукта

3.2.1. Этапы разработки продукта
Этапы разработки фирменного стиля для выставки:

1. Исследование информации и анализ аналогов.
2. Определение концепции фирменного стиля.
3. Выделение основной идеи фирменного стиля из всех вариантов и ее визуали-

зация (подбор цветов, шрифтов, символов или графических объектов, создание 
эскизов).

4. Разработка логотипа.
5. Разработка макетов полиграфической продукции.
6. Разработка макетов элементов фирменного стиля.
7. Разработка макетов сувенирной продукции.
8. Подготовка продукции в печать.
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Этапы верстки каталога-книги для выставки:
1. Исследование информации и анализ аналогов.
2. Определение концепции каталогов.
3. Выделение основной идеи верстки из всех вариантов и ее визуализация (под-

бор цветов, шрифтов, символов или графических объектов, создание модульной 
сетки).

4. Разработка обложки каталога.
5. Дизайн и верстка страниц каталога.
6. Подготовка каталога-книги в печать.

3.2.2. Программные продукты, использованные для разработки фирменного стиля 
выставки

При разработке фирменного стиля выставки использовалось программное обеспечение:
1. Adobe Illustrator.
2. Adobe Photoshop.

Adobe Illustrator — это редактор векторной графики и  дизайнерская программа, раз-
работанная и продаваемая компанией Adobe Inc. Эта программа используется для создания 
различных цифровых и печатных изображений, включая карикатуры, диаграммы, графики, ло-
готипы и иллюстрации. Illustrator также позволяет манипулировать текстом различными спо-
собами, что делает Illustrator полезным инструментом для создания открыток, плакатов и дру-
гих визуальных конструкций, которые используют текст и изображения вместе. Способность 
Illustrator размещать текст вокруг кривой особенно полезна для художников, создающих ло-
готипы. Illustrator также используется при разработке макетов, которые показывают, как будет 
выглядеть веб-сайт, когда он будет завершен, и создании иконок, используемых в приложени-
ях или веб-сайтах. Одной из наиболее важных особенностей Adobe Illustrator является то, что 
качество изображения, созданного с помощью Illustrator, не зависит от разрешения, с которым 
оно отображается. Это означает, что изображение, созданное в Illustrator, может быть увеличе-
но или уменьшено без ущерба для качества изображения. Это атрибут векторного искусства, 
который использует математические отношения при описании линий, дуг и других частей ил-
люстратора. Для сравнения, фотографии, отредактированные с помощью таких инструментов, 
как Adobe Photoshop, зависят от разрешения, и качество изображения уменьшается при уве-
личении изображения.

Adobe Photoshop — это растровый графический редактор, разработанный и изданный 
компанией Adobe Inc. Photoshop используют фотографы, художники, графические и  веб- 
дизайнеры, а также все, кто так или иначе работает с компьютерной обработкой изображений. 
Photoshop упрощает жизнь и профессиональных фотографов, и любителей — даже если они 
снимают трясущимися руками на смартфон. Ведь буквально все параметры фотографий мож-
но отредактировать в программе: заваленный горизонт, искажения перспективы, плохое ос-
вещение, низкую контрастность или нежелательный цветовой отлив. Особенность Photoshop 
в том, что он заточен для работы над снимками поштучно, а исходники нужно вручную сохра-
нять на отдельном слое. Зато в нем много возможностей для сложной коррекции.

3.2.3 Программные продукты, использованные для верстки каталогов-книг
Для верстки каталогов-книг было использовано программное обеспечение:
1. Adobe InDesign
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Adobe InDesign — это настольное издательское и наборное программное приложение, 
выпускаемое компанией Adobe Inc. Его можно использовать для создания плакатов, листовок, 
брошюр, журналов, газет, презентаций, книг и электронных книг. Проекты, созданные с помо-
щью InDesign, могут быть доступны как в цифровом, так и в печатном форматах. InDesign ис-
пользуется графическими дизайнерами, художниками, издателями и маркетологами. InDesign 
является отраслевым стандартом издательского дизайна и используется специалистами в об-
ласти графики и маркетинга. Он может использоваться в сочетании с другими приложения-
ми, входящими в состав Adobe Creative Cloud, включая Illustrator и Photoshop, или может ис-
пользоваться самостоятельно. Изображения и иллюстрации обычно не создаются в InDesign, 
скорее макеты с использованием текста, изображений и рисунков, которые часто встроены 
в другие программы, собираются в макет с помощью InDesign.

3.2.4. Допечатная подготовка
Допечатная подготовка — это процесс подготовки цифровых файлов к печати. Проверка 

электронных файлов и внесения в них изменений, чтобы сделать их совместимыми с печатью 
на бумаге или других материалах.

В файле оригинал-макета были выполнены следующие условия для печати:
1. Цветовая модель CMYK для растровых и векторных элементов, чтобы отдать в пе-

чать. Запрещено использование других цветовых моделей;
2. Наличие шрифтов допустимо только в оригинал-макетах, созданных в программе 

Adobe. Во всех остальных случаях необходимо переводить шрифты в кривые.
3. Верстка не должна содержать OLE-объекты;
4. Сложные градиенты, Mesh-заливки, текстуры-заливки и PS-заливки должны быть 

растрированы;
5. Прозрачные элементы макета, растровые эффекты (Drop Shadow, Lens и пр.) необ-

ходимо конвертировать в bitmap;
6. Векторные эффекты (Contour, Envelope и пр.) — отделены от элемента/конвертиро-

ваны в «кривые»;
7. Документ не нужно сопровождать никакой информацией и типографскими метка-

ми. Скругление углов в макете надо оставлять прямым;
8. Вынос за  обрезной формат должен быть одинаковый со  всех сторон. Значимую 

информацию, такую как: текст, календарную сетку, логотипы и пр. нельзя размещать 
вблизи границ обрезного формата, т. к. при резке допускается небольшое отклоне-
ние от формата в обе стороны;

9. Размер файла PDF должен точно соответствовать формату продукции;
10. Информация должна быть проверена на наличие ошибок в цветокоррекции, в вер-

стке и пр.;
11. В каталогах и других многостраничных изданиях каждая полоса должна быть на от-

дельной странице PDF-файла, нельзя предоставлять полосы разворотами (1–2, 2–3 
и т. д.) или спуском (8–1, 2–7 и т. д.). Исключение составляют издания с нестандарт-
ной фальцовкой и издания с ручной компенсацией сбегания для скрепки. Необхо-
димо проследить, чтобы последовательность полос в макете была верной, т. к. авто-
матический спуск полос будет сделан исходя из предположения, что все страницы 
в макете идут последовательно;
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12. Оригинальный макет обложки каталога для термоклея необходимо предоставлять 
разворотом (4–1, 2–3 страницы обложки) с  учетом толщины корешка (толщину 
нужно уточнить у менеджера типографии). На внутренней стороне корешок плюс 
5  мм слева и  справа от  него должны быть белыми (без краски, лака и  др. на-
несений). Это необходимо учитывать при верстке разворотных макетов в начале 
и конце издания.

Основываясь на качестве печати, которую нужно сделать, следует выбрать один из мно-
гих типов печатной бумаги, доступных на рынке. Бумага для печати бывает самых разных 
типов, каждый из которых имеет свое назначение и преимущества.

Типы бумаги для печати:
Бумага для струйного принтера
Этот тип бумаги предназначен для специального использования со струйными принте-

рами. Существуют различные формы струйной бумаги, которые хорошо работают со струй-
ными чернилами, включая фото, глянцевую, визитную карточку и варианты поздравительных 
открыток.

Бумага для лазерного принтера
Лазерную бумагу лучше всего использовать с лазерным принтером. Это больше использу-

ется в бизнес-среде для таких задач, как печать документов, чеков и почтовых этикеток.
Матовая бумага
Эта бумага является одной из наиболее часто используемых, так как она подходит для 

всех повседневных задач печати. Матовая бумага имеет белое покрытие, которое помогает 
чернилам высыхать быстрее, чем на других типах бумаги, и означает, что она подходит для 
документа, который нужен срочно.

Глянцевая бумага
Этот тип бумаги традиционно используется при печати изображений или фотографий, 

а не текста, так как он обладает способностью создавать яркие цвета и четкие изображения. 
Глянцевая поверхность поглощает чернила, создавая гораздо более четкие изображения, чем 
можно было ожидать от матовой бумаги.

Помимо различных размеров бумаги, существуют различные веса, доступные для раз-
личных целей.

Чем выше значение GSM бумаги, тем она толще. Как следует из описания, он указыва-
ет, сколько квадратный кусок бумаги размером 1 метр х 1 метр будет весить в граммах. Как 
правило, чем толще бумага, тем прочнее будет лист. Таким образом, различные веса бумаги 
имеют различное применение, а более толстая бумага используется для более промышлен-
ных целей.

Также существуют различные типы покрытия бумаги.
Печатная бумага также может быть выполнена с множеством различных покрытий, ко-

торые придадут листу определенную отделку и  тем самым определят его пригодность для 
определенной работы.

Некоторые из наиболее распространенных бумажных покрытий следующие:
Лак
Такое покрытие может быть использовано в глянцевой, сатиновой или матовой отделке, а так-

же может быть окрашено в определенные цвета. Оно является невероятно доступным выбором 
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покрытия, но имеет более низкий уровень защиты по сравнению с другими ламинатами. Лаковые 
покрытия полезны для придания глянца фотографии, придания профессионального вида.

Ультрафиолет
Это покрытие обеспечивает гораздо более высокий уровень защиты печатных листов 

и улучшает цветовую гамму печати. Он наносится в виде жидкости перед отверждением под 
ультрафиолетовым светом и вследствие может варьироваться по толщине. Это покрытие мо-
жет быть нанесено как матовым, так и глянцевым, а также специализированным блеском или 
тонировкой.

Водное
Это покрытие защищает продукцию от отпечатков пальцев и других маркировок или по-

вреждений. Водное покрытие быстро высыхает, так как оно на водной основе. Его главный плюс 
заключается в том, что эти покрытия более экологичны, чем альтернативные варианты.

Виды печати:
Трафаретная печать
Используется для: текстильной печати, плакатов.
Трафаретная печать остается популярным способом переноса рисунков на ткани, осо-

бенно на футболки. Процесс печати включает в себя проталкивание краски через шелковую 
ширму с помощью ракеля, с трафаретными отверстиями в ширме, позволяющими краске про-
ходить в нужном месте.

Офсетная печать
Используется для: газет, журналов, брошюр, канцелярских принадлежностей, книг.
Офсетная печать — один из наиболее распространенных способов печати таких мате-

риалов, как газеты и журналы. Это технология печати, предусматривающая перенос краски 
с печатной формы на запечатываемый материал не напрямую, а через промежуточный офсет-
ный цилиндр. Соответственно, в отличие от прочих методов печати, изображение на печатной 
форме делается не зеркальным, а прямым.

Флексография
Используется для: упаковки, печатных носителей, этикеток.
Флексографическая печать — это, по сути, современная версия печати. Гибкие рельефные 

пластины устанавливаются на ряд цилиндров аналогично офсетной печати и через них пропу-
скается подложка. Различные пластины используются для отдельных цветов, которые исполь-
зуются для создания сообщения или изображения. Это экономичный метод печати, который 
дает быстрые результаты.

Цифровая печать
Используется для: фотографий, рекламы, канцелярских принадлежностей.
В  отличие от  традиционных методов, включая литографию и  офсет, цифровая печать 

не требует печатной формы. Вместо этого желаемое изображение оцифровывается для кон-
троля осаждения чернил, тонера и экспозиции.

Одним из самых больших преимуществ цифровой печати является ее индивидуальная 
настройка. Этот процесс также может производить печать более высокого качества из изо-
бражения более низкого качества. А учитывая, что для этого не требуется создание печатных 
форм, цифровая печать может быть экономически эффективным и доступным способом во-
плотить свои идеи в жизнь.
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3D-печать
Используется для: подарков, моделирования, изделий, прототипирования.
Подходящая для скульптуры и дизайна продукта, 3D-печать видит материал, добавляе-

мый слой за слоем для создания желаемой формы. Несмотря на то, что 3D-печать является от-
носительным новичком в области печати, она прошла долгий путь за последние годы и теперь 
может принести невероятные результаты.

Монопечать
Используется для: гравюр изобразительного искусства, текстильных работ.
Как следует из названия, монопечать — это способ печати изображения один раз и только 

один раз. Монопечать в основном используется для печати простых произведений искусства 
на бумаге или текстиле. Обычно кусок плексигласа покрывают тонким слоем чернил, а сверху 
укладывают материалы. Затем они покрываются подложкой и прокатываются через пресс для 
передачи изображения.

Несмотря на свои ограничения, это очень доступный метод печати. Отпечатки могут быть 
получены очень быстро.

Исходя из вышесказанного, следует сделать вывод, что для каталогов тип бумаги — бу-
мага для струйного принтера, т. е. мелованная, т. к. основное место на страницах каталогов за-
нимают фотографии и иллюстрации, небольшие тексты. Поэтому для каталога-книги выставки 
целесообразнее выбрать материал, который позволит создать привлекательный вид: яркий, 
качественный, такой, мимо которого не  пройдет потенциальный потребитель. Следователь-
но, в данном случае необходима качественная бумага. Тип бумаги для печати полиграфиче-
ской продукции должен быть — мелованная, для печати сувенирной продукции — мелованная 
и стандартная офисная, для печати фирменных носителей — мелованная и постерная.

Вид печати — выгодно использовать цифровую печать при небольших тиражах и сжатых 
сроках.

Обложка и переплет серии каталогов
Каталоги в твердом переплете ценятся выше, чем в тонком и мягком. Существуют три 

основных варианта скрепления книг, каталогов и других многополосных изданий: КБС, 7БЦ 
и КШС. Но для данной серии каталогов подходит твердый переплет из трех слоев картона 
и обложки. Книжный блок полностью помещен в обложку. Такая обложка позволит сохранить 
свою прочную структуру, а их презентация выглядит очень качественно. Такую книгу можно 
будет интенсивно использовать, при этом она сможет храниться в течение длительного пери-
ода времени.

3.3. Фирменный стиль выставки, его носители и дизайн-проект каталогов-книг 
для выставки

Для рекламной презентации и активного продвижения выставки нужны определенные 
фирменные носители, поэтому автор ВКР разработал макеты браслета, пакета, баннера, блок-
нота и открытки:

 – Браслет может служить ярким украшением, а  также средством учета посетителей 
выставки.

 – Футболка и бейдж будут идентифицировать организаторов выставки.
 – Пакет, являясь рекламным элементом выставки, будет использоваться как упаковка 
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для каталога выставки и сувенирной продукции.
 – Баннер, будучи размером в  рост человека, будет располагаться на  открытом про-

странстве с целью рекламирования выставки.
Сувенирная продукция — это необходимый атрибут проведения различных промоак-

ций, выставок, презентаций и других мероприятий. Сувениры оставляют на память, а значит, 
сувенирная продукция с  логотипом выставки или другой рекламной информацией всегда 
будет напоминать о себе. Сувениры на выставке создают и продлевают у посетителей добро-
желательное отношение к проекту, заставляют запомнить, привлекают дополнительное вни-
мание к стендам. Для данной выставки автор ВКР создала открытку и специальный блокнот 
с логотипом выставки. Он будет служить отличным напоминанием о выставке и также являет-
ся полезной вещью для дальнейшего повседневного использования.

Полиграфическая продукция, афиша и  пригласительные билеты — это незаменимые 
атрибуты любой выставки. Афиша является рекламным справочным изданием, оповещающим 
граждан о проведении выставки. Пригласительные выполняют схожую функцию, также опове-
щают горожан — потенциальных посетителей о времени и месте проведения выставки.

3.3.1. Дизайн-проект рекламной продукции и носителей фирменного стиля выставки
Автор ВКР, разрабатывая дизайн-проект выставки, представил мокапы носителей для 

дальнейшего создания рекламной продукции.
1. Мокапы фирменных носителей (рис. 28):

а) бумажный браслет б) пакет

в) футболка
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Рис. 28. Фирменные носители выставки

2. Мокапы сувенирной продукции (рис. 29):

Рис. 29. Сувенирная продукция выставки
3. Мокапы полиграфической продукции (рис. 30):

Рис. 30. Полиграфическая продукция выставки

г) баннер д) бейдж организатора

а) открытка б) блокнот

а) афиша б) пригласительные
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3.3.2. Дизайн-проект каталогов-книг выставки
Автор ВКР, разрабатывая дизайн-проект выставки, представил мокапы каталогов-книг 

выставки — каталог с плакатами и каталог с паттернами.
1. Обложка каталогов-книг (рис. 31):

Рис. 31. Обложка каталогов-книг

2. Дизайн-макет верстки каталогов-книг (рис. 32)

а) верстка каталога «Плакат»

а) обложка каталога с плакатами б) титульный лист каталога с плакатами

в) обложка каталога с паттернами б) титульный лист каталога с паттернами
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б) верстка каталога «Паттерн»

Рис. 32. Верстка каталогов-книг

3.4. Эффективность практической задачи при ее внедрении
Выставки — универсальный вид маркетинговой деятельности, так как реализуют боль-

шое количество поставленных задач и целей, которые при грамотной постановке можно реа-
лизовать с большой выгодой. Главная задача — правильно подать информацию. И сделать это 
нужно так, чтобы она дошла до целевой аудитории.

Грамотно сверстанный каталог с приятным дизайном — это не только отличный способ 
познакомить читателей с представленной информацией, но и важный маркетинговый инстру-
мент, способный увеличить число продаж. По некоторым исследованиям до 90% информации 
клиент получает на основе общего впечатления от каталога (дизайн, качество печати, качество 
бумаги, послепечатная обработка).

Данная концепция выставки и сопровождающего каталога будет успешной, потому что:
 – это совершенно новый подход к проектированию концепции выставки;
 – с помощью выставки будут показаны положительные стороны Самарского реги-

она, которые вдохновляют, вызывают яркие сильные эмоции и желание делиться 
ими;

 – с помощью выставки будут выявлены ключевые моменты понятия «истинного духа 
места»;

 – были соблюдены тренды в дизайне логотипа и полиграфии — использование стиль-
ных шрифтов и актуальных цветов.

В заключение резюмируем:
1. была определена дизайн-концепция фирменного стиля выставки и каталога как 

серии из 2 книг: выделена основная идея фирменного стиля выставки — и визуа-
лизирована (подобраны цвета, шрифты, символы или графические объекты, созда-
ны эскизы); выбран формат каталогов; определены: тренды стилистики, цветовая 
гамма, шрифты;
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2. разработан логотип, отражающий суть выставки и соответствующий современ-ным 
трендам, макеты полиграфической продукции, макеты элементов фирменного сти-
ля, макеты сувенирной продукции, обложка каталогов, дизайн и верстка страниц 
каталога.

Итог проделанной работы — допечатная версия макетов полиграфии, сувенирной про-
дукции и элементов фирменного стиля выставки, серии каталогов-книг в электронном виде, 
то есть утвержденные сверстанные макеты, готовые к печати.

Пример написания заключения. ВКР на тему: «Дизайн-проект выставки в формате вы-
ставка-книга».

Автор текста: обучающийся 4-го курса направления подготовки 54.03.01 «Дизайн» (про-
филь «Графический дизайн») Климова Мария Андреевна. Руководитель ВКР Е.В. Вишневская, канд. 
пед. наук, доцент (сохранена авторская редакция текста — прим. ред.).

Заключение
В  ходе разработки выпускной квалификационной работы были решены следующие 

задачи:
1. Проведены анализ и исследование целенаправленной разработки фирменного стиля 

выставки, рекламной продукции и серии каталогов, конкурентной среды, трендов графиче-
ского дизайна и персонального брендинга, в ходе которых были определены требования для 
разработки визуального фирменного стиля выставки «Сторителлинг в дизайне — Путешествие 
за ценностями — Истинный дух места (Тольятти — Самарский регион)», макетов рекламной 
продукции и серии из 2 каталогов-книг выставки с применением иллюстративных работ сту-
дентов ТАУ в рамках концептуально-исследовательского проекта в формате «Выставка—кни-
га» с целью формирования позитивного имиджа города Тольятти и Самарского региона.

2. Проведен анализ конкурентов, целевой аудитории, а также изучены тренды в графи-
ческом дизайне. Анализ помог найти интересные для использования визуальные средства, 
которые делают визуальную стратегию современной, привлекательной и эффективной.

3. Разработана дизайн-концепция фирменного стиля выставки, макеты рекламной про-
дукции и серия верстки каталогов-книг.

Результатом разработки стали: фирменный стиль выставки «Сторителлинг в  дизайне — 
Путешествие за ценностями — Истинный дух места (Тольятти — Самарский регион)», логотип 
выставки, макеты полиграфической продукции, макеты элементов фирменного стиля, макеты 
сувенирной продукции, допечатная версия серии из 2 каталогов-книг в электронном виде с ил-
люстративными работами студентов ТАУ в рамках концептуально-исследовательского проекта 
в комбинированном формате «Выставка—книга». Данная выставка и сопровождающие ее ката-
логи позволяют читателям взглянуть на город и регион по-новому, узнать про легенды и мифы 
Самарского региона и увидеть его особенности. Увидеть положительные стороны города, кото-
рые вдохновляют, вызывают яркие эмоции и желание делиться ими.

В результате проделанной работы техническое задание, поставленное перед автором 
ВКР как графическим дизайнером, выполнено.
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3. ТРЕБОВАНИЯ К ОФОРМЛЕНИЮ ПОЯСНИТЕЛЬНОЙ 
ЗАПИСКИ

3.1. Правила построения научного текста

Работа должна быть написана научным стилем. Научный стиль как особая 
функционально–стилевая разновидность литературного языка имеет следующие специфиче-
ские черты:

1) главные черты:
 –  отвлеченно-обобщенность,
 –  подчеркнутая логичность,
 –  терминологичность;

2) второстепенные черты:
 –  смысловая точность,
 –  однозначность,
 –  объективность,
 –  стандартность,
 –  краткость,
 –  ясность,
 –  строгость,
 –  безличность,
 –  некатегоричность,
 –  оценочность,
 –  образность и др.

Достояние научного языка: ясность, легкость, краткость, свобода переходов от предло-
жения к предложению, простота. Придаточных предложений должно быть мало, фразы долж-
ны быть короткие, переход от одной фразы к другой — логическим и естественным, «неза-
меченным». Следует поменьше употреблять местоимения, заставляющие думать, к чему они 
относятся, что ими заменено. Не следует бояться повторений, механически от них избавляться. 
То или иное понятие должно называться одним словом (слово в научном тексте выражает тер-
мин). Следует избегать слов-паразитов, ничего не добавляющих к мысли. Важная мысль может 
быть выражена разными вариантами.

В научном стиле встречаются такие способы изложения текста, как описание, повество-
вание и рассуждение. Описание характеризуется наибольшей простотой и четкостью орга-
низации. Цель описания — создание подробного детального представления о  каком-либо 
предмете через множество его отличительных (существенных и несущественных) признаков. 
В описании в определенной последовательности перечисляются признаки, свойства, черты 
какого–либо предмета или явления и устанавливаются связи между ними, причем так, чтобы 
у читающего сложилось законченное представление о данном объекте. Элементы описания 
обычно располагаются по степени значимости, так, чтобы каждый последующий элемент до-
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бавлял новые сведения к предыдущему. Общее представление о предмете может быть дано 
как в начале описания, так и в конце. Такая форма изложения используется чаще всего при 
описании опытов и экспериментов, действий и процессов.

Объектом повествования может являться процесс (т. е. закономерная, последовательная, 
непрерывная смена следующих друг за другом моментов развития чего-либо) или событие 
(т.  е. тот или иной значительный факт и т.п.). Общая схема повествования включает начало, 
развитие и конец события. В текстах-повествованиях говорится о событиях, развивающихся 
в хронологической последовательности. Объект повествования имеет временную протяжен-
ность и определенные временные границы, в рамках которых он претерпевает определенные 
изменения. Повествование фиксирует отдельные стадии изменения объекта — от начальной 
ступени до  конечного его состояния. Развитие действия, временные отношения (например, 
описание хода формирующего эксперимента) излагаются в текстах—повествованиях.

С  помощью рассуждения раскрывается процесс логического вывода нового знания 
о любых объектах и сообщается само это знание. Предметом изложения при рассуждении 
выступают не сами объекты, а процесс получения нового знания о них. В простом рассужде-
нии объясняется одна мысль и обычно формулируется один вывод, в более сложном — не-
сколько мыслей. Выводов тоже может быть несколько или один обобщенный. Рассуждение 
может быть представлено следующими речевыми компонентами: объяснение нового поня-
тия, явления; введение в объяснение термина; выведение и объяснение формулы, закона; 
цепь суждений, объясняющая авторскую точку зрения на что-либо; обоснование авторской 
позиции и т. д.

К формальным признакам научного текста выпускной квалификационной работы можно 
отнести следующие, наиболее часто применяемые в тексте фразы:

 –  Для описания актуальности проблемы: Одной из наиболее актуальных проблем яв-
ляется..., В настоящее время особую актуальность приобретает..., 

 –  Для описания сложности решения проблемы: Большим препятствием является... поэ-
тому издание... — насущная задача..., При разработке... сталкиваемся с рядом трудно-
стей, поэтому использование... — сложная проблема...

 –  Для описания необходимости какого-либо действия: Необходимость можно обосно-
вать следующим образом..., Необходимость обусловлена..., Большую актуальность 
(особую актуальность, все большее значение) приобретает..., Особое место занимает..., 
Огромную роль играет..., Все большее внимание уделяется...

 –  Для описания недостатков: Основной недостаток... заключается в том, что..., Недо-
статком является то, что..., Однако... имеет ряд существенных недостатков..., Однако... 
не позволяет...

 –  Для характеристики какой-либо негативной ситуации: В... игнорируется..., В  боль-
шинстве работ... рассматривается без учета...

 –  Для описания предлагаемого варианта решения: В настоящей статье предлагается 
средство..., Рассмотрим один из возможных путей решения этой проблемы..., Перей-
дем непосредственно к описанию...

 –  Для описания примеров: Рассмотрим... на примере..., Приведем пример..., Поясним 
на примере...

 –  Для описания преимуществ предлагаемого варианта решения: Преимущество этого 
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способа состоит в том, что..., Применение... сократило время, исключило субъектив-
ность..., Метод дает возможность рассчитать и обеспечить..., Применение... повысит 
и позволит...

 –  Для описания результатов: Результаты показали следующее:..., Количество нереле-
вантных документов составляет 40% от...

 –  Для выводов: Итак, можно сделать вывод, что..., Итак, подводя итоги, можно сказать, 
что..., В заключение подчеркнем следующее..., Анализ позволяет утверждать...

 –  Для рекомендаций: Как..., так и... может быть рекомендовано в качестве..., Програм-
ма может быть рекомендована для..., Система может быть использован для...

Нормы научной коммуникации строго регламентируют характер изложения научной ин-
формации, требуя отказа от выражения собственного мнения в чистом виде. В этой связи ав-
торы выпускных квалификационных работ стараются прибегать к языковым конструкциям, ис-
ключающим употребление личного местоимения «я». Стало неписаным правилом, когда автор 
выступает во множественном числе и вместо «я» употребляет местоимение «мы», что позво-
ляет ему отразить свое мнение как мнение определенной группы людей, научной школы или 
научного направления. И это вполне оправдано, поскольку современную науку характеризуют 
такие тенденции, как интеграция, коллективное творчество, комплексный подход к решению 
проблем.

3.2. Правила оформления текста

Основной текст
Выпускная квалификационная работа бакалавра должна быть набрана на компьютере 

и отпечатана на печатающих устройствах на одной стороне стандартного листа белой бума-
ги формата А4 (210×297 мм, такими форматами также считаются все форматы, находящиеся 
в пределах от 203×288 мм до 210×297 мм).

Текст следует размещать на листе, соблюдая следующие размеры полей: левое — 30 мм, 
правое — 10 мм, верхнее — 20 мм, нижнее — 20 мм. Плотность текста должна быть одинаковой.

Шрифт основного стиля: Times New Roman; размер кегля — 12, выравнивание строки: 
по ширине; междустрочный интервал — 1,5 строки; отступы до и после абзаца — 0 пт.; отступ 
от начала абзаца (красная строка) — 1,25 см.

Каждую структурную часть «Содержание» (или «Оглавление»), «Введение», «Заключение», 
«Список использованных ресурсов» и каждую главу работы следует начинать с нового листа.

Заголовки
Заголовки структурных частей ВКР и глав следует печатать симметрично тексту (в сере-

дине строки) без точки в конце (пример оформления Заголовка 1: шрифт: Times New Roman, 
полужирный; размер кегля — 18; выравнивание строки: по  центру; междустрочный интер-
вал — 1,5 строки, отступ до абзаца — 12 пт., после абзаца — 12 пт.). Заголовок «Приложение» 
оформляют по  правому краю каждой страницы приложения, используя 12-й размер кегля 
шрифта Times New Roman.

Заголовки параграфов следует печатать строчными буквами (кроме первой прописной) 
с абзаца и без точки в конце (пример оформления Заголовка 2: шрифт: Times New Roman, 
полужирный курсив; размер кегля — 16; выравнивание строки: по ширине, отступ от начала 
абзаца (красная строка): 0 см; междустрочный интервал — 1,5 строки, отступ до абзаца — 
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6 пт., после абзаца — 6 пт.). Если заголовок состоит из двух или более предложений, их раз-
деляют точкой. 

Заголовки пунктов следует печатать строчными буквами (кроме первой прописной) с аб-
заца в подбор к тексту без точки в конце (пример оформления Заголовка 3: шрифт: Times New 
Roman, жирный; размер кегля — 14, отступ от начала абзаца (красная строка): 1,25 см; вырав-
нивание строки: по ширине, междустрочный интервал — 1,5 строки, отступ до абзаца — 3 пт., 
после абзаца — 3 пт.). 

Переносы слов в заголовках не допускаются.
Нумерация страниц, глав, параграфов, пунктов
Нумерация страниц, глав, параграфов, пунктов, рисунков, таблиц, формул, приложений 

дается арабскими цифрами без знака №.
Первой страницей работы является титульный лист, который включают в общую нуме-

рацию страниц ВКР. На титульном листе номер страницы не ставят, на последующих листах 
номер проставляют сверху в центре страницы без точки после цифры.

Главы должны иметь порядковую нумерацию в пределах основной части работы и обо-
значаться арабскими цифрами с точкой в конце, например: 1. или Глава 1. и т. д.

Параграфы должны иметь порядковую нумерацию в пределах соответствующей главы 
и обозначаться арабскими цифрами с точкой в конце. При этом номер параграфа включает 
номера главы и параграфа, разделенные точкой, например: 1.2. (второй параграф первой 
главы).

Пункты нумеруются аналогично в  пределах соответствующего параграфа, например: 
3.1.1. (первый пункт первого параграфа третьей главы)

Если параграф имеет только один пункт, то нумеровать пункт не следует.
Оглавление
При правильном назначении стилей названиям глав и пунктов сборка оглавления обе-

спечивается средствами текстового редактора в  Microsoft Word. Это делается через меню 
Ссылка/Оглавление/.

При этом рекомендуется ограничиться двумя уровнями — т. е. Заголовок 1 и Заголовок 2. 
Содержание (оглавление) необходимо вставлять после титульного листа работы.

Титульный лист оформляется по установленному образцу (Приложение 1).
ВКР должна быть представлена к защите в переплетенном виде (переплет выполняется 

в рекламно-издательском комплексе Академии). Дополнительное требование: предоставле-
ние текста ВКР в электронном варианте.

Последний лист выпускной квалификационной работы бакалавра выполняется по уста-
новленному образцу (Приложение 2) и подписывается автором.

NB! В тексте не должно быть опечаток и графических неточностей.
За  содержание ВКР, правильность приведенных в  ней данных несет ответственность 
студент-выпускник.
Перечисления и примечания
Научные тексты часто включают в  себя различные перечни, списки, которые требуют 

условных обозначений. Существуют определенные технико-пунктуационные правила рубри-
цирования текста документа:

1. Для обозначения частей перечней используются:
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 – высший уровень членения — прописные буквы А. Б. В. и т. д., и римские цифры I. II. III. 
и т. д.;

 –  средний уровень членения — арабские цифры 1. 2. 3. и т. д.;
 –  низший уровень членения — арабские цифры со скобками 1) 2) 3) и т. д. и строчные 

буквы со скобками а) б) в) и т. д.;
2. После строчных букв и арабских цифр со скобками не ставится точка, а после про-

писных букв и римских цифр ставится точка а) ___, 1) ___, А. ___ . 1. ___ .;
3. При рубрицировании со скобками части текста отделяются либо запятыми, либо точ-

ками с запятыми 1) ___; 2) ___. Точка ставится в конце рубрик 1. ___. 2.___., оформлен-
ных без скобок;

4. Прописные буквы начинают текст рубрик, оформленных буквами и цифрами с точка-
ми I. Пример___. II. Пример___., строчные употребляются после рубрик, оформленных 
цифрами и буквами со скобками 1) пример___; 2) пример___.

В пределах одного пункта не допускается более одной группы перечислений.
Примечания к тексту, таблицам и иллюстрациям, в которых указывают справочные и по-

ясняющие данные, размещают непосредственно после пункта, таблицы, иллюстрации, к кото-
рым они относятся, и печатают с прописной буквы с абзацного отступа. Слово «Примечание» 
печатают с прописной буквы с абзацного отступа вразрядку. Если примечаний на одном листе 
несколько, то после слова «Примечания» ставят двоеточие и примечания нумеруют порядко-
вой нумерацией арабскими цифрами с точкой в конце, например:

Примечания:
1. ..... ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . .
2. .... . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . . .
Если имеется одно примечание, то его не нумеруют и после слова «Примечание» ставят 

точку, например:
Примечание.
. ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . ... . . . .

3.3. Иллюстрации и таблицы в документе

Иллюстрации
Иллюстрации следует располагать в  работе непосредственно после текста, в  котором 

они упоминаются впервые, или на следующей странице. Иллюстрации, которые расположены 
на отдельных листах работы, включают в общую нумерацию страниц. Иллюстрацию, размер 
которой больше формата А4, учитывают как одну страницу и располагают в соответствующих 
местах после упоминания в тексте или в приложении. Иллюстрация должна иметь название, 
которое размещается под ней. При необходимости под иллюстрацией помещают поясняющие 
данные (подрисуночный текст).

Иллюстрации обозначаются словами «Рис., Схема, Диаграмма, Гистограмма, График» 
и нумеруются последовательно в пределах всей работы (за исключением иллюстраций, при-
веденных в приложении). Нумерация иллюстраций должна быть сплошной и отдельной для 
каждого вида. Номер иллюстрации помещают после поясняющих данных под иллюстрацией 
симметрично ей (рис. 33). Для упрощения работы с иллюстрациями допустимо все изображе-
ния подписывать как рисунки с применением сокращения «Рис.» или «Рисунок».
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Если в работе используется одна иллюстрация, то она не нумеруется, и слова, определя-
ющие ее вид, не пишутся. Иллюстрации должны быть расположены так, чтобы их было удобно 
рассматривать без поворота работы или с поворотом по часовой стрелке.

Рис. 33. Фирменная документация

При построении графиков по осям координат вводятся соответствующие показатели, 
буквенные обозначения которых выносятся на  концы координатных осей, фиксируемые 
стрелками. При необходимости вдоль координатных осей делаются поясняющие надписи. 
Если требуются развернутые пояснения, они приводятся в подрисуночной подписи.

В случае, если таблица или рисунок получены из какого-либо источника, а не сформиро-
ваны или построены студентом самостоятельно, указание ссылки на источник данных обяза-
тельно. Ссылка на источник данных указывается под названием таблицы и рисунка в круглых 
скобках.

Таблицы
Таблицу следует располагать непосредственно после текста, где она упоминается впер-

вые, или на следующей странице. Каждая таблица должна иметь смысловой заголовок, кото-
рый размещается над таблицей (выравнивание по центру, шрифт жирный). Перед заголовком 
таблицы помещают слово «Таблица» с указанием ее номера. Оформление таблицы должно 
быть представлено следующим образом:

Таблица 4. Расчет стоимости печати макета

Формат листа Количество листов Стоимость одной
единицы

Общая стоимость (руб.)

А2 2 130 260

А3 8 68 544

Итого: 804

Слово «Таблица» и ее название начинают с прописной буквы.
Номер таблицы, выполненный арабскими цифрами, обозначает порядковый номер та-

блицы при сплошной нумерации. Если в работе одна таблица, ее не нумеруют и слово «Табли-
ца» не пишут. 

При переносе части таблицы на другой лист (страницу) слово «Таблица» и ее номер ука-
зывают справа над первой частью таблицы, над другими частями пишут «Продолжение табли-
цы» с указанием ее номера, например: «Продолжение таблицы 1».
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Заголовки граф таблицы должны начинаться с прописных букв, подзаголовки — со строч-
ных, если они составляют одно предложение с заголовком, и с прописных, если они само-
стоятельные. Делить заголовки таблицы по диагонали не допускается. Высота строк должна 
быть не менее 8 мм. Графу «№ п.п.» в таблицу включать не следует. Таблицу размещают таким 
образом, чтобы ее  можно было читать без поворота работы или с  поворотом по  часовой 
стрелке.

Если повторяющийся в столбце таблицы текст состоит из одного слова, его допускается 
заменять кавычками; если из двух или более слов, то при первом повторении его, заменяют 
словами «То же», а далее — кавычками.

Ставить кавычки вместо повтора цифр, марок, знаков, математических и химических сим-
волов не допускается. Если цифровые или иные данные в какой-либо строке таблицы не при-
водят, то в ней ставят прочерк.

3.4. Правила оформления используемых источников литературы 
и информационных ресурсов

При написании ВКР автор обязан давать ссылки на источники, материалы, отдельные 
результаты, идеи и выводы, в которых разрабатываются проблемы, задачи, вопросы, изуче-
нию которых посвящена работа. Такие ссылки дают возможность разыскать документы и про-
верить достоверность сведений о цитировании документа, дают необходимую информацию 
о нем. Ссылаться следует на последние издания публикаций. На более ранние издания можно 
ссылаться лишь в тех случаях, когда в них есть нужный материал, не включенный в последние 
издания.

При использовании сведений, материалов из монографий, обзорных статей, других источ-
ников с большим количеством страниц в том месте работы, где дается ссылка, необходимо ука-
зать номера страниц, иллюстраций, таблиц, формул, на которые дается ссылка в ВКР.

Правила оформления библиографических ссылок
Библиографическая ссылка — совокупность библиографических сведений о цитируемом, 

рассматриваемом или упоминаемом в тексте работы том или ином документе (его составной 
части или группе документов), необходимых для его общей характеристики, идентификации 
и поиска. Пример оформления в приложении 3.

При включении элементов описания в основной текст соблюдаются правила оформления 
текста, а не библиографического описания, в частности, при употреблении кавычек (основное 
заглавие, заглавие сериальных изданий пишут в кавычках), при расположении инициалов или 
имен (они предшествуют фамилиям авторов, а не следуют за ними).

Если текст цитируется не по первоисточнику, а по другому изданию или иному источнику, 
то ссылку следует начинать словами «Цит. по: ...», либо «Цит. по кн.: ...», или «Цит. по ст.: ...».

Когда текст, к которому относится ссылка, не цитируется, а лишь упоминается, то пользу-
ются начальными словами «См.», «См. об этом».

Когда необходимо подчеркнуть, что источник, на который делается ссылка, — лишь один 
из многих, где подтверждается, или высказывается, или иллюстрируется положение основного 
текста, то в таких случаях используют слова «См., например,...», «См., в частности, ...».

Когда нужно показать, что ссылка представляет дополнительную литературу (информа-
цию), указать следует «См. также: ...».
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По месту расположения относительно основного текста ВКР библиографические ссылки 
разделяются на:

 –  внутритекстовые, т. е. являются частью основного текста;
 –  подстрочные, т. е. вынесенные из текста в низ страницы;
 –  затекстовые ссылки.

Внутритекстовые ссылки используются, когда значительная часть ссылок вошла в  ос-
новной текст ВКР неразрывно. Изъять ее из текста невозможно, не заменив этот текст другим. 
В этом случае в скобках указываются лишь выходные данные и номер страницы, на которой 
напечатано цитируемое место, или только выходные данные (если номер страницы указан 
в тексте), или только номер страницы (если ссылка повторная). Например: сделки, совершен-
ные с целью, заведомо противной основам правопорядка и нравственности (Гражданский ко-
декс РФ, ст. 169).

Методологическая основа научной деятельности так характеризуется в книге Ф.А. Кузи-
на «Кандидатская диссертация» (М., 1997. — С. 12): «Методологическими источниками исследо-
вания в наши дни все чаще становятся труды ведущих отечественных и зарубежных ученых, 
свободных от идеологических установок...».

В конце 30-х — начале 40-х годов В.И. Вернадский сам писал по поводу этой работы: «Мно-
гое теперь пришлось бы в ней изменить, но основа мне представляется правильной» (Вернад-
ский, В.И. Размышления натуралиста / В.И. Вернадский. — М., 1977. — Кн. 2: Научная мысль как 
планетное явление. — С. 39).

Внутритекстовые ссылки удобны тем, что не отрывают читателя от текста. Однако 
их  существенным недостатком является  то, что они создают впечатление громоздкости 
и затрудняют поиск источника.

Подстрочные ссылки на источники используют в тексте ВКР, когда ссылки нужны по хо-
ду чтения, а внутри текста их разместить невозможно или нежелательно, чтобы не усложнять 
чтение и не затруднять поиски при наведении справок. Подстрочные ссылки (иногда их на-
зывают постраничными) помещаются внизу страницы, на которой расположена цитата. В этом 
случае после ее завершения ставится цифра, обозначающая ее порядковый номер на данной 
странице, а в подстрочном примечании — в сноске — повторяется этот же номер и приводится 
полное библиографическое описание источника, из которого взята цитата.

Например, в тексте напечатано: По мнению Б. Рассела, «религия основана, прежде всего, 
и главным образом, на страхе»¹.

В подстрочных примечаниях будет: ¹Рассел, Б. Почему я не христианин / Б. Рассел. — М.: 
Политиздат, 1987. — С. 112.

В тех случаях, когда студент-выпускник приводит ссылки в конце каждой страницы своей 
работы в виде подстрочных ссылок, для связи их с текстом используются знаки сносок в виде 
звездочки или цифры. Если ссылок более четырех, то использовать звездочки нецелесообраз-
но. Знак сноски следует располагать в том месте текста, где по смыслу заканчивается мысль 
автора.

При повторных ссылках полное описание источника дается только при первой сноске.
В  последующих сносках вместо заглавия приводят условное обозначение, например: 

«Указ. соч. ...» или библиографическое описание источника приводится в сокращенном виде. 
Например: Рассел, Б. Почему я не христианин. — С. 28. 
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Если название цитируемого источника является очень длинным, то в повторной ссылке 
допустимо его сокращение: Тураев, С.В. Концепция личности... — С. 243.

Если несколько ссылок на  один и  тот  же источник приводятся на  одной странице, 
то во второй сноске и последующих проставляют слова «Там же» и номер страницы, на кото-
рую делается ссылка — Там же. С. 34.

Первичная подстрочная ссылка включает в себя все обязательные элементы описания 
книги. Даже если часть элементов (фамилия автора, например) содержится в основном тек-
сте, их рекомендуется повторять в ссылке. При этом знак сноски ставится после цитаты, если 
поясняющий текст предшествует цитате или включен в ее середину. Например, в тексте напе-
чатано: В статье «О применимости дистанционных образовательных технологий для получе-
ния высшего образования по техническим специальностям» Ясинский В.Б. говорит следующее: 
«Все дистанционные образовательные технологии (особенно сетевые) базируются на одном 
основополагающем принципе, суть которого заключается в возможности получения образо-
вания без необходимости посещения учебного заведения. Конечно, есть и другие очень важные 
особенности дистанционного обучения — это регулируемый самим студентом темп усвое-
ния материала, свободное распределение времени и выбор учебного центра вне зависимости 
от его месторасположения. Естественно, все это становится реальным только при наличии 
у студента достаточно устойчивой мотивации необходимости получения образования и его 
(студента) способности к самостоятельной длительной работе. В результате такого подхо-
да получается, что любой желающий, имея компьютер и доступ в Интернет, может получить 
любое образование, включая высшее. Так ли это?»¹.

В сноске будет: Ясинский, В.Б. О применимости дистанционных образовательных тех-
нологий для получения высшего образования по техническим специальностям [Электронный 
ресурс]  / В.Б. Ясинский // Исследовано в России. — Режим доступа: http://zhurnal.ape.relarn.ru/
articles/2002/016.pdf (Дата обращения: 29.03.2015).

Затекстовые ссылки подразумевают сплошную нумерацию цитат с указанием страницы 
источника, из которого эта цитата берется. При этом ссылка на источник оформляется после 
цитаты следующим образом: [24. С. 52] или [24, с. 52], где 24 означает порядковый номер цити-
руемого произведения (под этим номером следует искать источник в списке использованной 
литературы), с. 52 — страницу, на которой расположена цитата в источнике.

Цитирование
Общие требования к цитированию:
1. Текст цитаты заключается в кавычки и приводится в той грамматической форме, в ка-

кой он дан в источнике, с сохранением особенностей авторского написания.
2. Цитирование должно быть полным, без произвольного сокращения текста. Ино-

гда во избежание избыточности текста допускается пропуск слов в цитате, но при 
этом не должен искажаться смысл текста. Пропуск слов при цитировании обозна-
чается многоточием. Оно ставится в любом месте цитаты (в начале, в  середине, 
в конце). Например: Ю.М. Лотман писал, что «люди последней трети XVIII века... 
отмечены были одной общей чертой — устремленностью к особому индивидуаль-
ному пути...» (в данном случае пропуск слов мы наблюдаем в середине и в конце 
предложения).
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3. Цитирование не должно быть ни избыточным, ни недостаточным, так как и то и дру-
гое снижает уровень работы: избыточное цитирование создает впечатление компи-
лятивности работы, а недостаточное снижает ее научную ценность.

4. Если цитата полностью воспроизводит предложение цитируемого текста, то она на-
чинается с  прописной (заглавной) буквы. Например: Еще Л.Н.Гумилев в  свое время 
отмечал: «Этногенез — процесс природный».

5. Цитата начинается со строчной буквы, если вводится в середину авторского предло-
жения или когда органически входит в его состав, независимо от того, как она начи-
налась в источнике. Например: Описывая происхождение этногенеза, Л.Гумилев отме-
чал, что «этногенез — процесс природный».

6. Если необходимо выразить отношение автора работы к отдельным словам или мыс-
лям цитируемого текста, то после них ставят восклицательный знак или знак вопроса, 
которые заключаются в круглые скобки.

7. Скрытая цитата. Такого рода цитата передается своими словами, но  с  указанием 
источника. В этом случае используется ссылка «см.». Например: В случае нарушения 
налогоплательщиком установленного НК  РФ  срока представления в  налоговый ор-
ган информации об  открытии или закрытии им  счета в  каком-либо банке, на  от-
ветственное лицо согласно  ст. 118 НК РФ налагается штраф в размере 5000 руб. 
(подробнее см. Ответственность за нарушения законодательства о налогах и сборах 
[Электронный ресурс]. — КонсультантПлюс: справочно-правовая система / ЗАО «Кон-
сультант Плюс». — М., 1992–2017).

Оформление списка использованных ресурсов
Оформление библиографического списка в ВКР следует озаглавливать как «Список ис-

пользованных ресурсов».
Существует несколько способов группировки материала в библиографическом списке: 

алфавитный, хронологический, тематический и смешанный.
При алфавитной группировке описания располагаются согласно алфавиту авторов или 

заглавий (если автор отсутствует). Названия произведений авторов-однофамильцев распола-
гают согласно алфавиту их инициалов, а работы одного автора — в хронологическом порядке. 
Источники на иностранном языке размещают по алфавиту после перечня источников на рус-
ском языке.

Хронологический способ группировки целесообразен в диссертации на соискание уче-
ной степени, когда основная задача списка — отразить развитие научной мысли.

Тематическая группировка может быть выполнена в соответствии с главами (разделами) 
работы, внутри раздела — по алфавиту авторов. Она применяется в основном в диссертациях.

Смешанный способ группировки источников подразумевает расположение их в том но-
мерном порядке, в котором делаются ссылки на них в тексте работы. Таким образом, связь 
библиографических записей с основным текстом устанавливается при помощи порядкового 
номера цитаты.

Библиографическое описание условно разделяется на две части: нормативные право-
вые акты и научная методическая литература.

Нормативные правовые акты располагаются в соответствии с их юридической силой:
 –  международные законодательные акты — по хронологии;
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 –  Конституция РФ;
 –  кодексы — по алфавиту;
 –  законы РФ — по хронологии;
 –  указы Президента РФ — по хронологии;
 –  акты Правительства РФ — по хронологии;
 –  акты министерств и ведомств в последовательности — приказы, постановления, поло-

жения, инструкции министерства — по алфавиту, акты — по хронологии.
В списке использованных ресурсов должно быть указано полное название акта, дата его 

принятия, номер, а  также официальный источник опубликования. Например: Федеральный 
закон от 26 февраля 1995 г. № 208-ФЗ «Об акционерных обществах» // Собрание законода-
тельства Российской Федерации. — 1996. — № 1. — Ст. 1.

Библиографическое описание составляют непосредственно по  произведению печати 
или выписывают из  каталогов и  библиографических указателей полностью, без пропусков 
каких-либо элементов, сокращений заглавий и т.п.

Примеры библиографических записей
При наличии в книге от 1 до 3-х авторов в заголовке библиографической записи указы-

вается имя только одного автора, как правило, первого. При этом имена одного, двух и трех 
авторов обязательно приводятся в сведениях об ответственности.

Мескон, М. Основы менеджмента: пер. с англ. / М. Мескон; ред. К.М. Титов. — 2-е изд. — М.: 
ЮНИТИ, 2000. — 536 с.

Бове, К.Л. Современная реклама / К.Л. Бове, У.Ф. Аренс; под общ. ред. О.А. Феофанова. — То-
льятти: Издат. дом Довгань, 1995. — 704 с.

Наумов, Д.В. Мир политики / Д.В. Наумов, М.В. Пропп, С.Н. Рыбаков. — М.: Феникс, 2001. — 523 с.
Если у книги четыре и более авторов или книга вышла под редакцией, то заголовок би-

блиографической записи производится под заглавием, фамилии авторов будут приводиться 
в сведениях об ответственности:

Реклама в современном мире / А.В. Красин, И.К. Чеботарев, К.Л. Померанец, И.П. Киселев. —  
М.: Прогресс, 1998. — 342 с.

Юридическая психология: учебник / под ред. Е.К. Смирнова. — 3-е изд., перераб. и доп. — М.: 
Инфо-норма, 1998. — 234 с.

Библиографическое описание статьи из журнала
Алексеев, К.С. Коммуникативная лингвистика / К.С. Алексеев // Фил. науки. — 2001. — № 5. 

— С. 2–16.
В приложении 3 приведены примеры библиографического описания различных видов 

произведений печати. 
Список использованных ресурсов — не  менее 30  наименований. Доля литературных 

источников старше 5 лет не должна превышать 20% от общего объема списка.

3.5. Оформление приложений

Приложения оформляют на последующих страницах ВКР, располагая их в порядке по-
явления ссылок в тексте. По содержанию приложения могут быть разнообразны: копии под-
линных документов, выдержки из отчетных материалов, отдельные положения из инструкций 
и правил и т. д. По форме они могут представлять собой текст, таблицы, рисунки.
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3. Требования к оформлению пояснительной записки

Каждое приложение следует начинать с  нового листа (страницы) с  указанием содер-
жательного заголовка. В  правом верхнем углу над заголовком должно быть указано слово 
«Приложение». Если приложений более одного, их нумеруют арабскими цифрами порядковой 
нумерацией, например: Приложение 1, Приложение 2 и т. д.

В содержание заголовки приложений не выносятся. 
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4. ЗАЩИТА ВЫПУСКНОЙ КВАЛИФИКАЦИОННОЙ 
РАБОТЫ

4.1. Порядок защиты выпускной квалификационной работы

Итоговая защита выпускной квалификационной работы проводится на открытом засе-
дании Государственной экзаменационной комиссии (ГЭК) и является обязательной частью 
государственной итоговой аттестации студентов и не может быть заменена оценкой уров-
ня подготовки на  основе текущего контроля успеваемости и  промежуточных аттестаций 
студента.

К  защите выпускной квалификационной работы бакалавра допускается обучающийся, 
не имеющий академической задолженности и в полном объеме выполнивший учебный план 
или индивидуальный учебный план, успешно прошедший все другие виды аттестационных 
испытаний по соответствующей образовательной программе, выполнивший в полном объеме 
график подготовки ВКР, отчитавшийся по каждому этапу и получивший по результатам предва-
рительной защиты ВКР положительное заключение межпрофессиональной комиссии.

Расписание работы Государственной экзаменационной комиссии (ГЭК) согласовывается 
с председателем комиссии, утверждается и доводится до общего сведения до начала защиты 
выпускных квалификационных работ. Все заседания ГЭК фиксируются в отдельных протоко-
лах. Перед защитой секретарь ГЭК передает работу и прочие документы председателю ГЭК, 
после чего обучающийся получает слово для доклада. Время доклада 10–12  минут. После 
выступления обучающегося зачитывается отзыв руководителя ВКР, с которым обучающийся 
должен быть заблаговременно ознакомлен.

По окончании публичной защиты Государственная экзаменационная комиссия на закрытом 
заседании обсуждает результаты защиты, выставляет оценки, принимает решение о сформиро-
ванности компетенций и возможности присвоения квалификации «бакалавр» обучающемуся.

4.2. Подготовка презентации для защиты выпускной квалификационной работы

Основными принципами при составлении компьютерной презентации являются лако-
ничность, ясность, уместность, сдержанность, наглядность (подчеркивание ключевых момен-
тов), запоминаемость (разумное использование ярких эффектов).

Необходимо начинать презентацию с заголовочного слайда, на котором отражается тема 
диссертации и ее автор, и завершить финальным с благодарностями консультанту и всем тем, 
кто дал ценные консультации и рекомендации. Основные требования:

 –  каждый слайд должен иметь заголовок;
 –  количество текста на слайде должно быть оптимально минимальным;
 –  не  рекомендуется применять анимацию (только в  крайнем случае); динамическая 

анимация эффективна тогда, когда в процессе выступления происходит логическая 
трансформация существующей структуры в новую структуру;

 –  для управления презентацией рекомендуется использовать интерактивные кнопки 
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4. Защита выпускной квалификационнойработы 

(вперед-назад), автоматический режим лучше избегать.
В структуре презентации обычно оформляют следующие слайды.
1 слайд. Титульный слайд: Тема ВКР, ФИО студента, код и название направления подго-

товки (54.03.01 «Дизайн»).
2 слайд. Коротко об организации, место работы и выполняемые функции.
3 слайд. Описание прикладной области деятельности организации / «заказчика» (ини-

циирующей разработку  ИС), выявление/отражение «узких» мест или ситуаций, требующих 
разрешения (ребрендинг, брендбук, фирменный стиль, система визуальной идентификации, 
айдентика, гайдлайн и т. д.).

4 слайд. Постановка ТЗ (название ИС, решаемые задачи), предполагаемый эффект.
5 слайд. Выбор и обоснование инструментов разработки:

 –  предложения по решению проблем или задачи (какое действие решит проблему 
и  за  счет каких инструментов дизайна можно это решить), в  чем будет эффект, 
и конечный продукт (результат) разработки, в том числе дизайн-продукт или про-
дукты;

 –  цель;
 –  проектные задачи;
 –  планируемый результат — перечень продукции и т. д.

6–9  слайд. Описание внешнего контекста, обуславливающего внешние и  внутренние 
требования к разработке, определение системы аналогов:

 –  выводы по изучению аналогов отечественного и зарубежного опыта в проектируе-
мой области;

 –  тренды в дизайне как современный язык визуальных коммуникаций (какие сегодня 
новые формы и технологии актуальны и «читаемы» аудиторией и т. д. по теме проект-
ной задачи);

 –  анализ-выводы — ассоциативные аналоги.
10 слайд. Определение концепции.
Предложение по концепции, идеи позиционирования, метафора. Итог: обоснование кон-

цепции.
11–15 слайд. Решение задач дизайн-проекта — визуальная концепция.
Количество слайдов зависит от количества задач (выполняются первые эскизные поиски, 

проработка вариантов).
1.  Решение задачи 1 дизайн-проекта — визуальная концепция — эскизы.
2.  Решение задачи 2 дизайн-проекта — визуальная концепция — эскизы.
3.  Решение задач 3 дизайн-проекта — визуальная концепция — эскизы.

16–18 слайд. Итоговый вариант проектной задачи — вывод:
 –  Моделирование сценариев, функциональных процессов, компоновочных и компози-

ционных схем на их основе в эскизном варианте;
 –  Разработка общих принципов художественного формообразования объекта, его цве-

тографического и, если необходимо, объемного решения;
 –  Представить итоговую концепцию, обосновать решение;
 –  Подведение итогов (что и в каком объеме сделано), эффект от внедрения.

Максимальное время выступления — 15 минут. Рекомендуемое время — 10 минут.
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4.3. Рекомендации по представлению визуализации проектной задачи

Проектные задачи и их визуализацию средствами графического дизайна обучающийся 
представляет в форме визуального ряда на планшетах (5–6 шт.). Размер одного планшета: 
700×1000 мм, в формате JPG или PDF с разрешением мин. 300 dpi. 

Пример оформления визуального ряда решения практической проектной задачи в при-
ложениях 15, 18.

Предварительно выполняется построение сетки планшетного ряда, композиция распо-
ложения изображений. 

В планшетный ряд входят:
1. Исходная ситуация.
2. Система аналогов.
3. Обоснование концепции, цели, задачи проекта.
4. Визуальное представление решения проектной задачи  1 (при необходимости 

с включением эскизов.
5. Визуальное представление решения проектной задачи 2.
6. Визуальное представление решения проектной задачи 3.
7. Визуальное представление решения проектной задачи 4.
8. Итоговое изображение дизайн-продукта (схема + макет сайта, каталог и т. д.). 
9. Фотофиксация дизайн-продукта в полиграфическом исполнении:
 –  брендбук; 
 –  логобук;
 –  руководство по фирменному стилю; 
 –  каталог;
 –  порфолио.

В зависимости от тематики ВКР и поставленной проектной задач, ТЗ обучающийся пред-
ставляет дополнительно для обоснования концепции дизайн-проекта:

 –  видеоролик,
 –  анимационный ролик,
 –  полиграфическую продукцию: брендбук, руководство по фирменному стилю, серию 

рекламных полиграфических материалов, макет иллюстративного издания, каталог 
и т. д.

Пример полиграфической продукции «Руководство по фирменному стилю» представлен 
в приложении 5.

4.4. Рекомендации по выступлению на защите 
выпускной квалификационной работы

В тексте выступления необходимо обосновать актуальность темы, раскрыть проблемные 
места, ознакомить Государственную экзаменационную комиссию с  концепцией разработки 
и ходом разработки, обосновать принятые проектные решения, продемонстрировать навыки 
публичного выступления. Темп выступления должен быть достаточно быстрым («бодрым»), т. к. 
внимание аудитории удерживается не более 10–12 минут. И в то же время необходимо как 
можно полнее представить результаты разработки. В процессе доклада обучающийся демон-
стрирует презентацию на экране.
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Затем докладчику задаются вопросы, на которые он обязан дать полные и исчерпыва-
ющие ответы. Грамотные и уверенные ответы на вопросы позволяют членам ГЭК определить 
самостоятельность разработки и профессиональный кругозор выступающего.

4.5. Критерии оценки качества выполнения квалификационной работы

Оценку качества выполнения ВКР, выступления и защиты члены ГЭК осуществляют в со-
ответствии со следующими критериями:

1. Обоснованность проблемы (задачи), корректность постановки целей и задач разра-
ботки, формулирования объекта и предмета выпускной квалификационной работы — 
все элементы сформулированы корректно в соответствии с направлением подготов-
ки, объектами и видами профессиональной деятельности. Приведены убедительные 
обоснования необходимости решения проблемы (задачи). Тема сформулирована 
конкретно, отражает направленность работы. В каждой части (главе, параграфе) при-
сутствует обоснование выполняемых работ.

2. Актуальность и практическая значимость разрабатываемого дизайн-проекта, его со-
ответствие современным тенденциям и технологиям в сфере дизайна — актуальность 
проблемы исследования обоснована анализом прикладной области деятельности, 
представлена и подробно объяснена практическая значимость разработки, возмож-
ные эффекты от внедрения, потенциальные возможности применения в других об-
ластях.

3. Система, последовательность разработки дизайн-проекта — содержание работы в це-
лом и ее отдельных частей связано с темой выпускной квалификационной работы, 
ход разработки логичен, результаты предыдущего этапа используются на последу-
ющем; автор обосновывает необходимость выполнения тех или иных работ и связи 
между ними.

4. Качество разработки дизайн-проекта — разработанный продукт дизайна решает все 
поставленные задачи, решения проектной практической задачи визуализированы 
и понятны. Есть сведения о внедрении в реальные условия, экономический (или дру-
гой) эффект.

5. Степень самостоятельности разработки дизайн-проекта — обучающийся свободно 
ориентируется в  представляемом материале и  используемой терминологии, уве-
ренно владеет содержанием работы, обоснованно и конкретно выражает свое мне-
ние по поводу основных аспектов содержания работы; после каждой главы, пара-
графа сформированы выводы. Работа выполнена с соблюдением всех сроков.

6. Качество структуры, содержания и оформления текста выпускной квалификационной 
работы — соблюдены все правила оформления работы, в том числе в области про-
фессионального дизайн-проектирования.

7. Сформированность навыков публичной дискуссии, защиты собственных идей и пред-
ложений, общий уровень культуры общения с аудиторией — доклад и презентация 
представлены органично, речь понятная с применением профессиональной терми-
нологии, хорошо ориентируется и уместно использует наглядный материал: презен-
тации, схемы, таблицы.
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8. Качество ответов на  вопросы членов государственной экзаменационной комис-
сии — обучающийся дает полные и исчерпывающие ответы, уверенно доказывает 
свою точку зрения.
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Приложение 1

Частное образовательное учреждение высшего образования
«Тольяттинская академия управления»

кафедра дизайна

НАЗВАНИЕ 
ВЫПУСКНОЙ КВАЛИФИКАЦИОННОЙ РАБОТЫ

Выпускная квалификационная работа бакалавра

Иванова Ивана Ивановича,
студента (ки) 4-го курса
(направление подготовки 54.03.01
«Дизайн»,
профиль «Графический дизайн»)

Руководитель ВКР
ФИО, степень/звание
____________________

Допускается к защите «____»__________ 20__ г.
Заведующий кафедрой _____________________

20__
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Приложение 2

Последний лист выпускной квалификационной работы бакалавра

Выпускная квалификационная работа бакалавра выполнена мной самостоятельно. Ис-
пользованные в  работе материалы и  концепции из  опубликованной научной литературы 
и других источников имеют ссылки на них.

______________ ______________________
(подпись) (ФИО)
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Приложения

Примеры описаний информационных источников 
по ГОСТ Р 7.0.5-2008 Библиографическая ссылка. 

Общие требования и правила составления
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ния : [коллективная монография] / И. В. Богданов [и др.] ; под общ. ред. С. Б. Крайчинской. – 
Тольятти, 2006. С.18-34.
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2018. С.53-58.
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ченко, при участии Г. А. Давыдовой и др.]. М.: Альпина Паблишер, 2012. С.38-69.

Книги, у которых автор – государственный орган или организация
Российская Федерация. Законы. Трудовой кодекс Российской Федерации : по сост. на 

25.06.2019. М.: Проспект, 2018. 272 с.
Книги, у которых автор – событие / мероприятие (материалы конференций):
Описание под заглавием
Молодежь. Наука. Общество: материалы V юбил. гор. науч. студ. конф. (1-5 марта 2007 г.) / 

редкол. С. В. Головилов, А. О. Огнев, С. Н. Светличный. Тольятти : Форум, 2007. С.18-19.

Книги-многотомники, при использовании одного тома
Бабель И. Э. Сочинения: в 2-х т. Т.1. Рассказы 1913-1924 гг. Публицистика. Письма М.: Худож. 

лит., 1990. 478 с.
Статьи / публикации в журналах / сборниках
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1 автор
Тироль Ж. Научные исследования в повседневной жизни // Вопросы экономики. 2017. № 

9. С.98-134.
2–3 автора
Кудрин А., Кнобель А. Бюджетная политика как источник экономического роста // Вопро-

сы экономики. 2017. № 10. С.5-26.
4 и более авторов (описание начинается с заглавия)
Социальные итоги трансформации или Двадцать лет спустя / Е. Ясин [и др.] // Вопросы 

экономики. 2011. № 8. С.77-96.
Статьи / публикации в сборнике / книге
Кутеев Н. Ю. Аналитика и проектирование в содержании управленческой подготовки // 

Инициативы в образовании: взгляд изнутри: сб. ст. – Тольятти, 2005. С.85-93.
Маризина В. Н. Преемственность в изучении информатики в условиях локальной обра-

зовательной системы // Социальная направленность гуманитарного образования: сб. матери-
алов Всеросс. научно-методич. конференции 15 июня 2007 г. – Самара, 2007. С.72-77.

Теппер, Ю. Н., Сафонова И. М. Физическое воспитание в вузе: формирование здорового 
способа жизни // Исследования и технологии: сб. науч. ст. по итогам 2008-2009 гг. -Тольятти, 
2009. С.156-159.

Нормативные акты
Нормативные документы допустимо описывать либо под заголовком (авторством), либо 

под заглавием (названием).
Опубликованные в печатном источнике
Российская Федерация. Законы. О развитии малого и среднего предпринимательства в 

Российской Федерации : Федеральный закон № 209-ФЗ от 24.07.2007 г. : принят Гос. Думой 6 
июля 2007 г. : одобрен Советом Федерации 11 июля 2007 г. // Собрание законодательства РФ. 
2007. N 31. Ст. 4006.

или
О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской Федерации : Феде-

ральный закон № 209-ФЗ от 24.07.2007 г. // Собрание законодательства РФ. 2007. N 31. Ст. 
4006.

Из СПС «КонсультатнПлюс»:
Российская Федерация. Законы. О банках и банковской деятельности: Федеральный за-

кон № 395-1 от 02.12.1990 (в ред. от 23.05.2018). Режим доступа: СПС «КонсультантПлюс» : T:\
consultantplus\cons.exe (дата обращения: 12.09.2019).

или
О банках и банковской деятельности : Федеральный закон № 395-1 от 02.12.1990 (в 

ред. от 23.05.2018). Режим доступа: СПС «КонсультантПлюс» : T:\consultantplus\cons.exe (дата 
обращения: 12.09.2019).

Электронные ресурсы
Локальные, имеющие материальный носитель
CD, DVD
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Кови, С. Р. Восьмой навык : от эффективности к величию : 16 сюжетов о жизни, судьбе и 
предназначении / С. Р. Кови. М. : Альпина Бизнес Букс, [2011]. 1 DVD.

Практический менеджмент. М.: Инфра-М, 2010. 1 CD-R.
Райченко, А. В. Общий менеджмент : мультимедийное сопровождение учебника / А. В. 

Райченко. М. : Инфра-М, 2011. 1 CD-ROM. 
Powell, M. Dynamic Presentations : Cambridge Business Skills / M. Powell. EU : Cambridge 

Univer-sity Press, 2011.1 DVD.
Сетевые, имеющие печатные аналоги

Электронные книги с сервера вуза, имеющие печатные аналоги
Зинченко, А. П. Готовность к деятельности : корпус инструкций по организации общей 

управ-ленческой подготовки / А. П. Зинченко. Тольятти: ТАУ, 2011. 79 с. URL: \\server-vuz7\
office\Электронные ресурсы\ТАУ_ЭБС\Зинченко_Готовность.pdf  (дата обращения: 12.09.2019).

Книги из электронных библиотечных систем, имеющие печатные аналоги
Зупарова Л. Б., Зайцева Т. А. Аналитико-синтетическая переработка информации. – М, 

2008. С.8. URL: https://studfiles.net/preview/2957462 (дата обращения: 12.09.2019) .
Островский Э. В. Философия: учебник. М, 2013. С.12-26. URL: http://znanium.com/bookread.
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Формальная композиция. Творческий практикум по основам дизайна / Е. В. Жердев [и 

др.].  2-е изд. Оренбург, 2014. 255 с. URL : http://www.iprbookshop.ru/33666 (дата обращения: 
12.09.2019).

Статьи из журналов / публикации в сборниках, имеющие печатные аналоги
Семенова Т. В., Вилкова К. А., Щеглова И. А. Рынок массовых открытых онлайн-курсов: 

перспективы для России // Вопросы образования. 2018. № 2. С. 173-197. URL: https://vo.hse.ru/
data/2018/07/09/1151832746/08%20Semenova.pdf  (дата обращения: 12.09.2019).

Никишина А. Л., Агишева Ю. Р. Управление поведением персонала при проведении ор-
ганизационных изменений // Альманах современной науки и образования. 2017. № 4-5. С. 
73-75. URL: http://scjournal.ru/articles/issn_1993-5552_2017_4-5_19.pdf  (дата обращения: 
12.09.2019).

Сетевые ресурсы, не имеющие печатных аналогов
Описание сайтов
Архив научных статей издательства «Грамота». URL: http://www.gramota.net/materials.

html (дата обращения: 11.09.2019).
Кодекс : законодательство, комментарии, консультации, судебная практика / гл. ред. С. Г. 

Ти-хомиров; АО «Кодекс». URL : http://www.kodeks.ru/ (дата обращения: 12.09.2019).
Публикации на сайтах, не имеющие печатных аналогов
Врачебные ошибки выделят в отдельную статью. URL : http://www.kodeks.ru/8379.html 

(дата обращения: 12.08.2018).
Принципы и миссия. Миссия Академии // Тольяттинская академии управления: [офиц. 

сайт].  URL: http://taom.academy/mission (дата обращения: 25.08.2020).
Электронная книга с сервера вуза, не имеющая печатного аналога
Коряковцева Н. А. Технологии работы с библиотечными и сетевыми ресурсами: учеб. по-

собие. Тольятти, 2006. 98 с. URL: \\Server-vuz\Office\Электронные ресурсы\Коряковцева_Тех-
нологии работы.doc (дата обращения: 25.08.2019).
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Материалы из тесто-тренинговой системы вуза
Коряковцева Н. А. Лекция об информационном подходе и техниках работы. 2016. URL: 

Тесто-тренинговая система ТАУ (дата обращения: 25.08.2020).
Материалы из справочной правовой системы «КонсультантПлюс»

Книги
Веснин, В. Р., Грибов В. Д. Экономика предприятия в схемах. М.: Проспект, 2017. С.123-131. 

// СПС «КонсультантПлюс» / ЗАО «Консультант Плюс». М., 1992-2020. 
Финансовое право: учебник / Б. Г. Бадмаев [и др.] ; под ред. И. А. Цинделиани. 3-е изд. М.: 

Проспект, 2016. 656 с. // СПС «КонсультантПлюс» / ЗАО «Консультант Плюс». М., 1992-2020.
Статьи
Фомин В. Н. Правовое регулирование финансовых рынков России в современных усло-

виях // Банковское право. 2014. № 1. С.15-28 // СПС «КонсультантПлюс» / ЗАО «Консультант 
Плюс». М., 1992-2020. 

Нормативные акты
Российская Федерация. Законы. О банках и банковской деятельности: Федеральный за-

кон № 395-1 от 02.12.1990 (в ред. от 06.08.2019) // СПС «КонсультантПлюс» / ЗАО «Консультант 
Плюс». М., 1992-2020.
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П р и л о ж е н и я

П р и л о ж е н и е 4
Ш а б л о н о т з ы в а р у к о в о д и т е л я

О т з ы в

н а  в ы п у с к н у ю к в а л и ф и к а ц и о н н у ю р а б от у

ст у д е н т а н а п р а в л е н и я п о дг от о в к и 5 4. 0 3. 0 1 « Д и з а й н »

Ч О У В О  « Т о л ь я т т и н с к а я а к а д е м и я у п р а в л е н и я »

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _
( Ф И О о б у ч а ю щ ег о с я)

п о т е м е

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _
( т е м а В К Р)

1 С и т у а ц и я: О п и с а н и е  с и т у а ц и и  ( п от р е б о в а в ш е й  р а з р а б от к и)  и 
а к т у а л ь н о ст и т е м ы В К Р

2 Х а р а к т е р и с т и к а т е м ы: К р а т к а я х а р а к т е р и ст и к а в ы п о л н е н н о й р а з р а б от к и

3 П л а н и р о в а н и е и х о д в ы п о л н е н и я р а з-
р а б о т к и:

О п и с а н и е п р о ц е с с а в ы п о л н е н и я В К Р с т о ч к и з р е н и я 
с а м о ст о я т е л ь н о ст и  о б у ч а ю щ ег о с я,  с о б л ю д е н и я  с р о-
к о в, с в о е в р е м е н н о ст и к о н с у л ьт а ц и й, г л у б и н ы и т щ а-
т е л ь н о ст и п р о р а б от к и в о п р о с о в и т. п.

4 Х а р а к т е р и с т и к а р е з у л ьт а т а: К р ат к о е о п и с а н и е п о л у ч е н н ог о р е з у л ьт ат а, п р а кт и ч е -
с к о й з н а ч и м о ст и р а з р а б от к и, п от е н ц и а л ь н ог о э ф ф е кт а 
от в н е д р е н и я.

В х о д е в ы п о л н е н и я в ы п у с к н о й к в а л и ф и к а ц и о н н о й р а б от ы ст у д е н т п о к а з а л _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _.
( о п и с а н и е п р о я в л е н н ы х л и ч н ы х к а ч е ст в о б у ч а ю щ ег о с я)

В ы п у с к н а я к в а л и ф и к а ц и о н н а я р а б от а п р е д ст а в л я е т с о б о й _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _.
( р е з ю м е)

Р у к о в о д и т е л ь В К Р:

с т е п е н ь, з в а н и е, д о л ж н о с т ь  _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ Ф И О р у к о в о д и т е л я
( П о д п и с ь)

_ _ _ _. _ _ _ _. _ _ _ _ _
( д а т а)
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Приложение 5
Руководство по фирменному стилю

Содержание
1. Руководство по использованию логотипа 
2. Руководство по фирменному стилю I (Основные положения
3. Руководство по фирменному стилю II (Деловая документация)
4. Руководство по фирменному стилю III (Клиентская документация)
5. Руководство по фирменному стилю IV (Рекламная продукция)
6. Руководство по фирменному стилю V (Сувенирная продукция)
7. Руководство по фирменному стилю VI (Полиграфия. Общие рекомендации)

Приложение
Продукция для компании:

 –  логотип,
 –  текстуры,
 –  шрифт,
 –  фирменные цвета.

Деловая документация:
 –  визитные карточки,
 –  клиентская папка.

Рекламная продукция:
 –  настольный флажок,
 –  информационные стенды,
 –  выставочные баннеры презентационные,
 –  выставочные баннеры информационные.

Фирменная упаковка:
 –  подарочные пакеты,
 –  упаковочная бумага — паттерн на основе фирменных текстур.

Сувенирная продукция:
 –  фирменные футболки,
 –  сувенирные холщовые сумки и т. д.,
 –  обложки подарочных блокнотов,
 –  сувенирные значки,
 –  сувенирные ручки,
 –  сувенирные usb-карты.

Полиграфия:
 –  буклет о компании, 
 –  шаблон презентации.
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Приложения

Приложение 6
Структура ВКР по направлению подготовки 54.03.01 «Дизайн»

Тема: «__________________________________________________________________»
Обучающийся: _______________

Руководитель ВКР: _______________
ВВЕДЕНИЕ

ÃËÀÂÀ 1
ÎÏÈÑÀÍÈÅ ÑÈÒÓÀÖÈÈ, ÈÑÑËÅÄÎÂÀÍÈÅ ÂÎÇÌÎÆÍÎÑÒÅÉ ÐÅØÅÍÈß ÇÀÄÀ×È, 

ÏÎÑÒÀÍÎÂÊÀ ÖÅËÈ È ÇÀÄÀ×, ÔÎÐÌÈÐÎÂÀÍÈÅ ÊÎÍÖÅÏÒÓÀËÜÍÎÃÎ ÎÁÐÀÇÀ ÏÐÎÅÊÒÀ
Èòîã ðàçðàáîòêè â äèçàéí-ïðîåêòå. ÃËÀÂÀ 1 – ýòî ôîðìèðîâàíèå êîíöåïòóàëüíîãî îáðàçà ïðîåêòà 
Ïðåäñòàâëåíèå ðåçóëüòàòîâ – êîíòðîëüíîå ìåðîïðèÿòèå «çàùèòà ðåøåíèÿ ïðàêòè÷åñêîé çàäà÷è»

Ñòðóêòóðíûé ýëåìåíò è åãî ñîäåðæàíèå Ôîðìóëèðîâêà ýëåìåíòà 
ïî òåìå ÂÊÐ – òåêñò

1.1. Îïèñàíèå ñóùåñòâóþùåé ñèòóàöèè
 – Êðàòêîå îïèñàíèå îðãàíèçàöèè, ìåñòî è ôóíêöèîíàëè-

çàöèÿ â íåé äèïëîìíèêà;
 – Ñèòóàöèÿ â îðãàíèçàöèè, ïðîáëåìû (åñëè âûäåëèë ñàì) 

èëè çàäà÷è (îðãàíèçàöèè) (åñëè ïîñòàâèëî ðóêîâîäñòâî), 
ìèññèÿ îðãàíèçàöèè;

 – Ïîñòàíîâêà è îïèñàíèå ïðîáëåìû äåÿòåëüíîñòè îðãàíè-
çàöèè – àíàëèòèêà (ïîçèöèîíèðîâàíèÿ, êîììóíèêàöèè), 
SWOT-àíàëèç, àíàëîãè äðóãèõ îðãàíèçàöèé â ñåãìåíòå 
äåÿòåëüíîñòè îðãàíèçàöèè (ïðÿìûå êîíêóðåíòû, áîëåå 
óñïåøíûå – ôèêñàöèÿ), íåãàòèâíîå âëèÿíèå ïðîáëå-
ìû íà äåÿòåëüíîñòü îðãàíèçàöèè; ÷òî íåîáõîäèìî èçìå-
íèòü (ïðèìåíèòü äëÿ îáîñíîâàíèÿ äèàãðàììû, ñîöîïðîñ 
è ò. ä.);

 – Âûâîä ïî èññëåäîâàíèþ ïðîáëåìû;
 – Ïîñòàíîâêà ïðàêòè÷åñêîé çàäà÷è äëÿ îðãàíèçàöèè (êåì 

ïîñòàâëåíà çàäà÷à)
 – ÒÇ – òåõçàäàíèå (ñôîðìóëèðîâàòü);
 – Èëëþñòðàòèâíûé ìàòåðèàë – ñõåìû, äèàãðàììû, èçî-

áðàæåíèÿ àíàëîãîâ è ò. ä.
Ññûëêè â òåêñòå â [ ] íà áèáëèîãðàôè÷åñêèå èñòî÷íèêè ïðî-
÷èòàííîé ïðîàíàëèçèðîâàííîé ëèòåðàòóðû, ñòàòåé (äàëåå íà 
îñíîâå ÒÇ áóäåò ïðîâîäèòüñÿ èññëåäîâàíèå â ïóíêòå 1.2) 

Öåëü 1.1. – ôîðìóëèðîâêà ÒÇ

1.2. Èññëåäîâàíèå àíàëîãîâ â ñôåðå ðåøåíèÿ ïðàêòè÷åñêîé çàäà÷è
1.2.1. Èñòîðè÷åñêèé îáçîð îòå÷åñòâåííîãî è çàðóáåæíîãî 

îïûòà â ïðîåêòèðóåìîé îáëàñòè;
1.2.2. Èññëåäîâàíèå àíàëîãîâ ïî ïîäîáíûì ðåøåíèÿì:

 – ïî òèïó äåÿòåëüíîñòè,
 – ïî èíñòðóìåíòàì äèçàéíà,
 – ïî ñîâðåìåííûì òðåíäàì â âèçóàëüíîì ÿçûêå äèçàéíà 

(êàêèå íîâûå ôîðìû è òåõíîëîãèè àêòóàëüíû è «÷èòàå-
ìû» àóäèòîðèåé),

 – ñáîð âèçóàëüíîé è ïðîåêòíî-òåõíè÷åñêîé èíôîðìàöèè 
àíàëîãè÷íûõ äèçàéíåðñêèõ ðåøåíèé.

Âûâîä
Èëëþñòðàòèâíûé ìàòåðèàë – ñõåìû, äèàãðàììû, èçîáðàæåíèÿ 
àíàëîãîâ è ò. ä.
Ññûëêè â òåêñòå â [ ] íà áèáëèîãðàôè÷åñêèå èñòî÷íèêè ïðî÷è-
òàííîé ïðîàíàëèçèðîâàííîé ëèòåðàòóðû, ñòàòåé.
Îòâåò íà âîïðîñ – êàê ìîæåò áûòü ðåøåíà ïðîáëåìà íà îñíîâå 
àíàëèçà àíàëîãîâ?
Äàëåå íà îñíîâå âûâîäà ôîðìèðóåòñÿ òåêñò â 1.3 è ÃËÀÂÅ 2 
(2.1 è 2.2)

Öåëü 1.2 – ñèñòåìíûé àíàëèç ñî-
âðåìåííîãî ñîñòîÿíèÿ èññëåäóåìîãî 
âîïðîñà (íà îñíîâå ÒÇ)



114

Ñòðóêòóðíûé ýëåìåíò è åãî ñîäåðæàíèå Ôîðìóëèðîâêà ýëåìåíòà 
ïî òåìå ÂÊÐ – òåêñò

1.3. Òðåáîâàíèÿ ê ðàçðàáîòêå äèçàéí-ïðîåêòà
1.3.1. Àêòóàëüíîñòü âûïóñêíîé êâàëèôèêàöèîííîé ðàáîòû 

(íà îñíîâå ïðàêòè÷åñêîé çàäà÷è, ïðîáëåìû).
Îáúåêò èññëåäîâàíèÿ (îáúåêò îòâå÷àåò íà âîïðîñ: «×òî èñ-
ñëåäóåòñÿ?»). Ïðåäìåò èññëåäîâàíèÿ – ýòî êîíêðåòíàÿ ÷àñòü 
îáúåêòà èëè ïðîöåññà, â íåì ïðîèñõîäÿùåãî, èëè àñïåêò ïðî-
áëåìû, êîòîðûé ïðåäïîëàãàåòñÿ ðàçðåøèòü.
Öåëü ÂÊÐ (äàåò îòâåò íà âîïðîñ: «×òî íóæíî ñäåëàòü äëÿ ðå-
øåíèÿ ïðîáëåìû, çàÿâëåííîé â àêòóàëüíîñòè?») – ýòî ïîñòà-
íîâêà öåëè è çàäà÷ ÂÊÐ-ïðîåêòà.
Îïðåäåëåíèå öåëåâîé àóäèòîðèè, îïèñàíèå åå îñîáåííîñòåé.
Â ÷åì áóäåò îïðåäåëåí ïîëåçíûé ýôôåêò è êîíå÷íûé ïðî-
äóêò (ðåçóëüòàò) ðàçðàáîòêè, â òîì ÷èñëå äèçàéí-ïðîäóêò èëè 
ïðîäóêòû.
1.3.2. Îïðåäåëåíèå òðåáîâàíèé ê ðàçðàáîòêå äèçàéí-ïðîåêòà.
Îáîñíîâàíèå ìåòîäîëîãè÷åñêèõ è òåîðåòè÷åñêèõ ïîçèöèé, 
âûäâèãàåìûõ àâòîðîì äëÿ ïðîåêòèðîâàíèÿ. Îïðåäåëåíèå òðå-
áîâàíèé ê ðàçðàáîòêå äèçàéí-ïðîåêòà, èñõîäÿ èç âûøåïåðå-
÷èñëåííûõ âíåøíèõ îñíîâàíèé è óñëîâèé ê âûáðàííîé òåìå è 
òðåáîâàíèé ê äèçàéí-ðàçðàáîòêàì òàêîãî ðîäà; îïèñàíèå ñõåì 
ðåøåíèÿ ïðîåêòíûõ çàäà÷.
1.3.3. Ôîðìóëèðîâêà êîíöåïöèè, ôîðìèðîâàíèå êîíöåïòóàëü-

íîãî îáðàçà äèçàéí-ïðîåêòà (moodboard).
Ïîñòàíîâêà ïðîåêòíûõ çàäà÷.
Âûâîä (àêòóàëüíîñòü öåëè, çàäà÷).
Èëëþñòðàòèâíûé ìàòåðèàë – ñõåìû, äèàãðàììû.
Ññûëêè â òåêñòå â [ ] íà áèáëèîãðàôè÷åñêèå èñòî÷íèêè ïðî÷è-
òàííîé ïðîàíàëèçèðîâàííîé ëèòåðàòóðû, ñòàòåé. 

Öåëü 1.3 – îáúåêò èññëåäîâàíèÿ, 
ïðåäìåò èññëåäîâàíèÿ, ïîñòàíîâêà 
öåëè è çàäà÷ ÂÊÐ-ïðîåêòà, ôîðìó-
ëèðîâàíèå êîíöåïöèè ïðîåêòà

Âûâîäû ê 1 ãëàâå,
ïðåäñòàâëÿþùèå ñîáîé ôîðìóëèðîâêè ñ îáîáùåíèåì îöåíêè ñîñòîÿíèÿ èññëåäóåìîãî âîïðîñà, 
ïðîáëåì â ñôåðå äèçàéíà, íàïðàâëåíèé è ìåòîäîâ ðàáîòû, êîòîðûå, ïî ìíåíèþ àâòîðà, ìîãóò ðå-
øèòü ïîñòàâëåííóþ çàäà÷ó.
Îáîáùåíèå âûâîäîâ èç 1.1, 1.2, 1.3.
Íà îñíîâå âûâîäà ôîðìèðóåòñÿ òåêñò è ïðîåêòíàÿ ðàáîòà â ÃËÀÂÅ 3

ÃËÀÂÀ 2
ÄÅÒÀËÜÍÀß ÐÀÇÐÀÁÎÒÊÀ ÁÀÇÎÂÛÕ ÝËÅÌÅÍÒÎÂ ÄÈÇÀÉÍ-ÏÐÎÅÊÒÀ

Èòîã ðàçðàáîòêè â äèçàéí-ïðîåêòå. 
 ÃËÀÂÀ 2 – ðàçðàáîòêà áàçîâûõ ýëåìåíòîâ äèçàéí-ïðîåêòà

Ïðåäñòàâëåíèå ðåçóëüòàòîâ – 
êîíòðîëüíîå ìåðîïðèÿòèå «Çàùèòà ðàçðàáîòêè ÂÊÐ (ïðîåêòíîãî ðåøåíèÿ)» 
êîíòðîëüíîå ìåðîïðèÿòèå «Ïðîìåæóòî÷íàÿ çàùèòà ÂÊÐ (ðàçâåðíóòîå ïðåäñòàâëåíèå ïðåäëîæåíèé)»

2.1. Îïðåäåëåíèå áàçîâûõ ýëåìåíòîâ äèçàéí-ïðîåêòà è îïèñàíèå 
òåîðåòè÷åñêèõ îñíîâ èõ ðàçðàáîòêè

Îñíîâíûå ïîíÿòèÿ, îñíîâíûå ýëåìåíòû, èõ ôóíêöèè, íàçíà-
÷åíèå, çíà÷åíèå äëÿ ðåçóëüòàòà ïðîåêòà, äîïîëíèòåëüíûå ýëå-
ìåíòû – áàçîâàÿ èíôîðìàöèÿ, âàæíûå àêöåíòû, ñîâðåìåííûå 
òðåíäû.
Äëÿ ôèðìåííîãî ñòèëÿ: ïîíÿòèå ÔÑ, ôèðìåííûé çíàê (èçî-
áðàçèòåëüíûé çíàê, ëîãîòèï, êîìáèíèðîâàííûé çíàê), ôèð-
ìåííûå öâåòà, ôèðìåííûé øðèôò…
Äëÿ àíèìàöèîííîãî ðîëèêà, ãðàôèêè êîìïüþòåðíîé èãðû: ïî-
íÿòèå, ñîñòàâíûå ýëåìåíòû (ñþæåò, ëîêàöèè, ãåðîè, ïðî÷åå).
Äëÿ âåá-ñàéòà: ïîíÿòèå ìàêåòà ñàéòà, ýëåìåíòîâ ñàéòà, äåé-
ñòâèÿ ìåõàíèçìà, ñòðóêòóðû â öåëîì.
Äëÿ êàòàëîãà: ïîëèãðàôèÿ, âåðñòêà, ïðîäóêò-êàòàëîã, êíèãà è ò. ä.

Öåëü 2.1 – îáîñíîâàíèå âûáîðà ýëå-
ìåíòîâ äèçàéí-ïðîåêòà, îïðåäå-
ëåííûõ â êîíöåïöèè, è ïîñòàâëåí-
íûõ ïðîåêòíûõ çàäà÷
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Приложения

Ñòðóêòóðíûé ýëåìåíò è åãî ñîäåðæàíèå Ôîðìóëèðîâêà ýëåìåíòà 
ïî òåìå ÂÊÐ – òåêñò

Âûâîä – îáîñíîâàíèå âûáîðà ýëåìåíòîâ äèçàéí-ïðîåêòà äëÿ àê-
òóàëüíîñòè è ðåçóëüòàòèâíîñòè äèçàéí-ïðîåêòà.
Èëëþñòðàòèâíûé ìàòåðèàë – ñõåìû, äèàãðàììû, èçîáðàæåíèÿ. 
Ññûëêè â òåêñòå â [ ] íà áèáëèîãðàôè÷åñêèå èñòî÷íèêè ïðî÷è-
òàííîé ïðîàíàëèçèðîâàííîé ëèòåðàòóðû, ñòàòåé 

2.2. Êîíñòðóêöèÿ ýëåìåíòà (ýëåìåíòîâ)
Ãðàôè÷åñêèé ïîèñê îáðàçà ÷åðåç êîíñòðóêöèþ è ïëàñòèêó 
ýëåìåíòà. Ôîðìîîáðàçîâàíèå. Òåîðåòè÷åñêîå îáîñíîâàíèå. 
Îïèñàíèå ìîäåëåé è ìåòîäîâ ãðàôè÷åñêîãî ïîèñêà.
Ïðàêòè÷åñêèå èòîãè:
Ïîèñêîâûå ýñêèçû;
Âûáîð ïåðñïåêòèâíûõ âàðèàíòîâ ñ ïîÿñíåíèÿìè;
Ðàçðàáîòêà ïåðñïåêòèâíûõ âàðèàíòîâ;
Âûáîð èòîãîâîãî âàðèàíòà, åãî îáîñíîâàíèå;
Äîðàáîòêà, óòî÷íåíèå ôîðìû èòîãîâîãî âàðèàíòà, âûâîäû.
Èëëþñòðàòèâíûé ìàòåðèàë – ñõåìû, ýñêèçû, äèçàéí-ðàçðàáîòêè.
Ññûëêè â òåêñòå â [ ] íà áèáëèîãðàôè÷åñêèå èñòî÷íèêè ïðî÷è-
òàííîé ïðîàíàëèçèðîâàííîé ëèòåðàòóðû, ñòàòåé 

Öåëü 2.2 – ïðàêòè÷åñêèå èòîãè – 
äîêàçàòåëüñòâà èõ ïðèìåíåíèÿ â 
äèçàéí-ïðîåêòå ÂÊÐ

2.3. Îáîñíîâàíèå öâåòîâîãî ðåøåíèÿ ýëåìåíòîâ 
Ñèìâîëèêà öâåòà. Ôîðìèðîâàíèå îáðàçà ÷åðåç öâåò. Òåîðåòè-
÷åñêîå îáîñíîâàíèå öâåòîâîãî ïîèñêà.
Ïðàêòè÷åñêèå èòîãè: 
Âàðèàòèâíûå ïðåäëîæåíèÿ öâåòîâûõ ñõåì ñ ïîÿñíåíèÿìè; 
Èòîãîâîå ïðåäëîæåíèå ñ îáîñíîâàíèåì òîãî, êàê âûáðàííàÿ 
öâåòîâàÿ ñõåìà ôîðìèðóåò ñîîòâåòñòâóþùèé îáðàç.
Èëëþñòðàòèâíûé ìàòåðèàë – ñõåìû, ýñêèçû, äèçàéí-ðàçðà-
áîòêè.
Ññûëêè â òåêñòå â [ ] íà áèáëèîãðàôè÷åñêèå èñòî÷íèêè ïðî÷è-
òàííîé ïðîàíàëèçèðîâàííîé ëèòåðàòóðû, ñòàòåé 

Öåëü 2.3 – ïðàêòè÷åñêèå èòîãè – 
äîêàçàòåëüñòâà èõ ïðèìåíåíèÿ â 
äèçàéí-ïðîåêòå ÂÊÐ

2.4. Ìîäåëèðîâàíèå ñöåíàðèåâ, ôóíêöèîíàëüíûõ ïðîöåññîâ, 
êîìïîíîâî÷íûõ è êîìïîçèöèîííûõ ñõåì

Îïèñàíèå ðàçëè÷íûõ âàðèàíòîâ ðåøåíèÿ â ýñêèçàõ:
øðèôòû/ êîìïîçèöèÿ ðàçâîðîòîâ/ ìîäóëüíûå ñåòêè – äëÿ 
ïðîåêòîâ, ñâÿçàííûõ ñ ðàçðàáîòêîé ïîëèãðàôè÷åñêèõ èçäà-
íèé, èíôîãðàôèêè, èíòåðôåéñîâ è ïðî÷åå, íåîáõîäèìîå ïî 
ýëåìåíòàì äèçàéí-ïðîåêòà.
È â èòîãå – óòî÷íåíèå îáùåé äèçàéí-êîíöåïöèè – òåêñòîâîå 
îïèñàíèå. 
Îïèñàíèå òåêñòîì êîíöåïòóàëüíîé ìîäåëè. 
Ïðàêòè÷åñêèå èòîãè: 
Îáùàÿ äèçàéí-êîíöåïöèÿ – ñòðóêòóðà, ñõåìà, ìàêåò ñàéòà, 
ìàêåò âåðñòêè ïðîåêòà.
Èëëþñòðàòèâíûé ìàòåðèàë – ñõåìû, ýñêèçû, äèçàéí-ðàçðà-
áîòêè.
Ññûëêè â òåêñòå â [ ] íà áèáëèîãðàôè÷åñêèå èñòî÷íèêè ïðî÷è-
òàííîé ïðîàíàëèçèðîâàííîé ëèòåðàòóðû, ñòàòåé 

Öåëü 2.4 – ïðàêòè÷åñêèå èòîãè – 
äîêàçàòåëüñòâà îáùåé äèçàéí-êîí-
öåïöèè, ñöåíàðèé åå ðàáîòû ïî 
äîñòèæåíèþ ðåçóëüòàòîâ â äè-
çàéí-ïðîåêòå ÂÊÐ

Âûâîäû êî 2 ãëàâå,
ïðåäñòàâëÿþùèå ñîáîé îïèñàíèå ïðîöåññà ðåàëèçàöèè ïðîåêòèðîâî÷íûõ ðåøåíèé áàçîâûõ ýëå-
ìåíòîâ äèçàéí-ïðîåêòà. Îáîñíîâàíèå èõ àêòóàëüíîñòè, çíà÷åíèÿ äëÿ ðåçóëüòàòîâ è âûïîëíåíèÿ 
ïðàêòè÷åñêèõ çàäà÷ ïðîåêòà ÂÊÐ.
Îáîáùåíèå âûâîäîâ èç 1.1, 1.2, 1.3.
Íà îñíîâå âûâîäà ôîðìèðóåòñÿ òåêñò è ïðîåêòíàÿ ðàáîòà â ÃËÀÂÅ 3 
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Ñòðóêòóðíûé ýëåìåíò è åãî ñîäåðæàíèå Ôîðìóëèðîâêà ýëåìåíòà 
ïî òåìå ÂÊÐ – òåêñò

ÃËÀÂÀ 3
ÐÀÇÐÀÁÎÒÊÀ ÏÐÎÄÓÊÒÀ 

Èòîã ðàçðàáîòêè â äèçàéí-ïðîåêòå. ÃËÀÂÀ 3 – ðàçðàáîòêà êîíêðåòíîãî ïðîäóêòà 
Ïðåäñòàâëåíèå ðåçóëüòàòîâ –
êîíòðîëüíîå ìåðîïðèÿòèå «Ïðîìåæóòî÷íàÿ çàùèòà ÂÊÐ (ðàçâåðíóòîå ïðåäñòàâëåíèå ïðåäëîæåíèé)»
êîíòðîëüíîå ìåðîïðèÿòèå «Ïðåäâàðèòåëüíàÿ çàùèòà ÂÊÐ»

3.1. Îïðåäåëåíèå è îïèñàíèå òðåáîâàíèé ê ïðîäóêòó (íîìåíêëà-
òóðå ïðîäóêòîâ) äèçàéí-ïðîåêòà

Îïðåäåëåíèå òðåáîâàíèé ê ðàçðàáîòêå èòîãîâîãî ìàòåðèàëüíî-
ãî (âèðòóàëüíîãî) ïðîäóêòà, òåîðåòè÷åñêàÿ áàçà ðàçðàáîòêè – 
îáîñíîâàíèå âûáîðà èòîãîâîãî ðåøåíèÿ èç ðàíåå ïðåäñòàâ-
ëåííûõ âàðèàíòîâ.
Îòêðûòêè/ ýòèêåòêè/ óïàêîâêà/ áëàíî÷íàÿ ïðîäóêöèÿ/ ïëà-
êàòû-àôèøè/ áèëåòû/ àíèìàöèîííûé ðîëèê/ ñàéò/ êàòàëîã è 
ïðî÷åå.
Îïèñàíèå òðåáîâàíèé ê ðàçðàáîòêå îáùèõ ïðèíöèïîâ õó-
äîæåñòâåííîãî ôîðìîîáðàçîâàíèÿ èòîãîâîãî îáúåêòà, åãî 
öâåòîãðàôè÷åñêîãî è, åñëè íåîáõîäèìî, îáúåìíîãî ðåøåíèÿ.
Ïðåäñòàâèòü îïèñàíèå èòîãîâîé êîíöåïöèè, îáîñíîâàòü òðå-
áîâàíèÿ (ïðîåêòíûå) ê åå ðåøåíèþ.
Ïðàêòè÷åñêèå èòîãè: 
òðåáîâàíèÿ ê ðàçðàáîòêå èòîãîâîãî ìàòåðèàëüíîãî (âèðòóàëü-
íîãî) ïðîäóêòà.
Èëëþñòðàòèâíûé ìàòåðèàë – ñõåìû, ýñêèçû, äèçàéí-ðàçðà-
áîòêè.
Ññûëêè â òåêñòå â [ ] íà áèáëèîãðàôè÷åñêèå èñòî÷íèêè ïðî÷è-
òàííîé ïðîàíàëèçèðîâàííîé ëèòåðàòóðû, ñòàòåé 

Öåëü 3.1 – îáîñíîâàíèå òðåáîâàíèé 
ê ðàçðàáîòêå èòîãîâîãî ìàòåðè-
àëüíîãî (âèðòóàëüíîãî) ïðîäóêòà

3.2. Îïðåäåëåíèå òåõíîëîãè÷åñêèõ òðåáîâàíèé ê äèçàéí-ïðîäóêòó
Èñïîëüçîâàíèå ïðîãðàììíûõ ïðîäóêòîâ;
Òåõíîëîãè÷åñêàÿ ïîäãîòîâêà ìàòåðèàëîâ;
Îïèñàíèå èíñòðóìåíòîâ, êîòîðûå èñïîëüçîâàíû â ðàçðàáîòêå
(äîïå÷àòíàÿ ïîäãîòîâêà – â ïîëèãðàôèè;
îïðåäåëåíèå òðåáîâàíèé ê èíôîðìàöèîííûì íîñèòåëÿì, ïî-
ñòðîåíèå ñåòêè ñàéòà è ïðî÷åå – â âåá;
òåõíîëîãèÿ îáðàáîòêè è êîìïîíîâêè ìàòåðèàëîâ, ðàçðåøåíèå 
êàäðà è ïðî÷åå – â àíèìàöèè).
Ïðàêòè÷åñêèå èòîãè: 
òåõíîëîãè÷åñêèå òðåáîâàíèÿ ê ïðîäóêòó.
Èëëþñòðàòèâíûé ìàòåðèàë – ñõåìû, ýñêèçû, äèçàéí-ðàçðà-
áîòêè.
Ññûëêè â òåêñòå â [ ] íà áèáëèîãðàôè÷åñêèå èñòî÷íèêè ïðî÷è-
òàííîé ïðîàíàëèçèðîâàííîé ëèòåðàòóðû, ñòàòåé 

Öåëü 3.2 – îáîñíîâàíèå òåõíîëîãè-
÷åñêèõ òðåáîâàíèé ê äèçàéí-ïðî-
äóêòó 

3.3. Ðàçðàáîòêà ïðîäóêòà
(ðåøåíèå çàäà÷ äèçàéí-ïðîåêòà: âèçóàëèçàöèÿ è îïèñàíèå)
Ïîýòàïíîå îïèñàíèå ðàçðàáîòêè äèçàéí-ïðîåêòà èòîãîâîãî 
ïðîäóêòà (íîñèòåëè ÔÑ, ðîëèê, ñàéò) îò ýñêèçà äî èòîãîâîé 
ãðàôèêè è äèçàéí-ïðîäóêòà:
ïðîåêòíàÿ çàäà÷à 1… è åå ðåøåíèå
ïðîåêòíàÿ çàäà÷à 2… è åå ðåøåíèå
ïðîåêòíàÿ çàäà÷à 3… è åå ðåøåíèå
ò. å. ïîýòàïíîå ôîðìèðîâàíèå èòîãîâîãî äèçàéí-ïðîäóêòà.
Ïðàêòè÷åñêèé ðåçóëüòàò äëÿ âíåäðåíèÿ.
Ïðàêòè÷åñêèå èòîãè:
èòîãîâûé äèçàéí-ïðîäóêò.
Èëëþñòðàòèâíûé ìàòåðèàë – ñõåìû, ýñêèçû, äèçàéí-ðàçðà-
áîòêè, ôîòîôèêñàöèÿ èòîãîâîé ðàçðàáîòêè.

Öåëü 3.3 – èòîãîâûé äèçàéí-ïðî-
äóêò – ðåøåíèå çàäà÷ äèçàéí-ïðî-
åêòà: âèçóàëèçàöèÿ è îïèñàíèå
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Приложения

Ñòðóêòóðíûé ýëåìåíò è åãî ñîäåðæàíèå Ôîðìóëèðîâêà ýëåìåíòà 
ïî òåìå ÂÊÐ – òåêñò

Ññûëêè â òåêñòå â [ ] íà áèáëèîãðàôè÷åñêèå èñòî÷íèêè ïðî÷è-
òàííîé ïðîàíàëèçèðîâàííîé ëèòåðàòóðû, ñòàòåé 

3.4. Àíàëèç ýêîíîìè÷åñêîé ýôôåêòèâíîñòè 
(ïîëó÷åííûå çíà÷åíèÿ ïî ïîêàçàòåëÿì, óêàçàííûå ïðè àíàëè-
çå ñèòóàöèè, ïîñëå âíåäðåíèÿ ðàçðàáîòêè)
Âûâîä: ýêîíîìè÷åñêàÿ ýôôåêòèâíîñòü ðåøåííîé ïðàêòè÷å-
ñêîé çàäà÷è ïðè åå âíåäðåíèè. 
Èëëþñòðàòèâíûé ìàòåðèàë – ñõåìû, ýñêèçû, äèçàéí-ðàçðà-
áîòêè.
Ññûëêè â òåêñòå â [ ] íà áèáëèîãðàôè÷åñêèå èñòî÷íèêè ïðî÷è-
òàííîé ïðîàíàëèçèðîâàííîé ëèòåðàòóðû, ñòàòåé 

Öåëü 3.4 – îáîñíîâàíèå ýêîíîìè-
÷åñêîé ýôôåêòèâíîñòè ïðàêòè÷å-
ñêîé çàäà÷è ïðè åå âíåäðåíèè

Âûâîäû ê 3 ãëàâå,
ïðåäñòàâëÿþùèå ñîáîé îïèñàíèå ïðîöåññà ðåàëèçàöèè ïðîåêòèðîâî÷íûõ ðåøåíèé ïðàêòè÷å-
ñêèõ çàäà÷ ÂÊÐ è èòîãîâîãî ðåçóëüòàòà ðàçðàáîòêè äèçàéí-ïðîåêòà êîíêðåòíîãî ïðîäóêòà; öå-
ëåñîîáðàçíî ïðîâåñòè îöåíêó ýêîíîìè÷åñêîé è/èëè êàêîé-ëèáî äðóãîé ýôôåêòèâíîñòè åãî 
âíåäðåíèÿ
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Приложение 7
Пример работы над концепцией дизайн-проекта 

из ВКР на тему «Дизайн-проект айдентики антикафе „My time“» 
(студент Киселева Татьяна Дмитриевна, 2020)

Рис. 1. Общая концепция – Образ песочных часов

Концепция №1

Рис. 2. Концепция 1. Концепция представляет собой сочетание символа и буквы Х

Концепция №2

Рис. 3. Концепция 2. Сочетание символа, старого тетриса 
и шрифта Game Over
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Концепция №3

Рис. 4. Концепция 3. Сочетание названия антикафе, 
где буква i предстает в образе песка из часов

Концепция №4

Рис. 5. Концепция 4. Логотип с элементами градиента
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Приложение 8

Пример работы над концепцией дизайн-проекта. Поисковые эскизы
из ВКР на тему «Дизайн-проект айдентики антикафе „My time“»

(студент Киселева Татьяна Дмитриевна, 2020)

Эскизный поиск по концепции 1

Рис. 1. Эскиз. Вариант 1

Рис. 2. Эскиз. Вариант 2

Рис. 3. Эскиз. Вариант 3

Рис. 4. Эскиз. Итоговый вариант
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Эскизный поиск по концепции 2

Рис. 5. Эскиз. Вариант 1

Рис. 6. Эскиз. Вариант 2

Рис. 7. Эскиз. Вариант 3

Рис. 8. Эскиз. Итоговый вариант
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Эскизный поиск по концепции 3

 Рис. 9. Эскиз. Вариант

Рис. 10. Эскиз. Итоговый вариант

Эскизный поиск по концепции 4

Рис. 11. Эскиз. Итоговый вариант
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Приложение 9

Пример разработки элементов фирменного стиля
из ВКР на тему «Дизайн-проект айдентики антикафе „My time“»

(студент Киселева Татьяна Дмитриевна, 2020)

Рис. 1. Визитки

Рис. 2. Сувенирный блокнот

Рис. 3. Подарочный сертификат
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Рис. 4. Футболка для персонала

Рис. 5. Брендированная наволочка

Рис. 6. Паттерн
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Приложение 10

Пример разработки логобука 
из ВКР на тему «Дизайн-проект айдентики антикафе „My time“» 

(студент Киселева Татьяна Дмитриевна, 2020)

Рис. 1. Логобук. Титульный лист

 Рис. 2. Логобук .Разработка логотипа
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Приложение 11

Пример разработки практической задачи — эскизов логотипа 
из ВКР на тему «Дизайн-концепции фирменного стиля 

Центра графического и цифрового дизайна Тольяттинской академии управления» 
(студент Пайметова Юлия Александровна, 2020)

Рис. 1. Эскиз. Вариант логотипа 1

Рис. 2. Эскизы. Варианты логотипа

Рис. 3. Эскизы. Поиск итогового логотипа
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Рис. 4. Поиск шрифтового начертания итогового логотипа

Рис. 5. Итоговый вариант логотипа
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Приложение 12

Пример разработки практической задачи — решение цвета логотипа 
из ВКР на тему «Дизайн-концепции фирменного стиля 

Центра графического и цифрового дизайна Тольяттинской академии управления» 
(студент Пайметова Юлия Александровна, 2020)

Рис. 1. Итоговая цветовая схема

Рис. 2. Итоговая цветовая схема для руководства по фирменному стилю

Рис. 3. Итоговая разработка цветовой гаммы в логотипе
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Приложение 13

Пример разработки практической задачи — разработка руководства 
по фирменному стилю из ВКР на тему «Дизайн-концепции фирменного стиля 

Центра графического и цифрового дизайна Тольяттинской академии управления» 
(студент Пайметова Юлия Александровна, 2020)

Рис. 1. Обложка руководства по фирменному стилю

Рис. 2. Разворот №1 руководства по фирменному стилю

Рис. 3. Разворот №2 руководства по фирменному стилю
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Приложение 14

Пример разработки практической задачи — разработка элементов  
фирменного стиля из ВКР на тему «Дизайн-концепции фирменного стиля 

Центра графического и цифрового дизайна Тольяттинской академии управления» 
(студент Пайметова Юлия Александровна, 2020)

Рис. 1. Деловая документация: макет и папка

Рис. 2. Визитки

Рис. 3. Идентификационная карта. Рекламная продукция
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Рис. 4. Рекламная продукция. Настольный флажок

Рис. 5. Макет презентации

Рис. 6. Сувенирная продукция Футболка
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Рис. 7. Сувенирная продукция. Ручки

Рис. 8. Сувенирная продукция. Значки

Рис. 9. Сувенирная продукция. USB-карты
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Рис. 10. Сувенирная продукция. Холщовая сумка

Рис. 11. Сувенирная продукция. Блокноты

Рис. 12. Фирменная упаковка. Оберточная бумага

Рис. 13. Фирменная упаковка. Подарочные пакеты
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Приложение 15

Пример разработки визуального ряда решения практической 
проектной задачи ВКР на тему «Дизайн-концепции фирменного стиля

Центра графического и цифрового дизайна Тольяттинской академии управления»
(студент Пайметова Юлия Александровна, 2020)

Рис. 1. Планшет №1
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Рис. 2. Планшет №2
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Рис. 3. Планшет №3
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Рис. 4. Планшет №4
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Рис. 5. Планшет №5
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Приложение 16

Пример разработки практической задачи — разработка концепции обложки каталогов 
выставки из ВКР на тему «Разработка дизайн-каталогов выставки» 

(студент Серебрякова Наталия Валериевна, 2020)

Рис. 1. Обложка каталога «Цвет города»

Рис. 2. Обложка каталога «Пространство города»

Рис. 3. Обложка каталога «Звук города»
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Рис. 4. Обложка каталога «Тактильные поверхности города»

Рис. 5. Обложка каталога «Мозаика города»
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Приложение 17

Пример разработки практической задачи — разработка концепции обложки каталогов 
выставки из ВКР на тему «Разработка дизайн-каталогов выставки» 

(студент Серебрякова Наталия Валериевна 2020)

Рис. 1. Пример верстки разворотов каталога «Цвет города»

Рис. 2. Пример страниц каталога «Пространство города»

Рис. 3. Примеры страниц каталога «Звук города»
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Рис. 4. Примеры страниц каталога «Тактильные поверхности города»

Рис. 5. Примеры страниц каталога «Мозаика города»
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( с т у д е н т К и с е л е в а Т а т ь я н а Д м и т р и е в н а, 2 0 2 0)

Р и с. 3. П р и м е р в ы п о л н е н и я и т ог о в о й р а б о т ы В К Р. П л а н ш е т н ы й р я д н а т е м у 
« Р аз р а б о т к а д из а й н- к а т а л ог о в в ы с т а в к и » 

 ( с т у д е н т С е р е б р я к о в о й Н а т а л и и В а л е р и е в н ы, 2 0 2 0)



У ч е б н о е и з д а н и е

В и ш н е в с к а я  Е л е н а В л а д и м и р о в н а 

Г Р А Ф И Ч Е С К И Й Д И З А Й Н.  
В Ы П У С К Н А Я К В А Л И Ф И К А Ц И О Н Н А Я Р А Б О Т А  
Б А К А Л А В Р А П О Н А П Р А В Л Е Н И Ю П О Д Г О Т О В К И  

5 4. 0 3. 0 1 « Д И З А Й Н »

У ч е б н о е п о с о б и е

Р е д а к т о р – Т. В. А н т о н о в а

К о м п ь ю т е р н а я в е р с т к а – Е. А. К о р е ц к а я

П о д п и с а н о к п е ч а т и 2 4. 1 0. 2 0 2 2. Ф о р м а т А- 4.  

Б у м аг а о ф и с н а я. Г а р н и т у р а Ti m e s N e w R o m a n, P T S a n s. П е ч а т ь о п е р а т и в н а я.

У с л.- п е ч.  л.  – 6. 8 4. 

Т и р а ж 3 0 0  э к з. З а к а з № 2 1 4 1/ 4. 1

И з д а т е л ь с т в о Т о л ь я т т и н с к о й а к а д е м и и у п р а в л е н и я

Ст а в р о п о л ь с к и й р а й о н, Ст а в р о п о л ь с к и й л е с х о з, Яг о д и н с к о е л е с н и ч е с т в о, к в а р т а л № 5, 

о з д о р о в и т е л ь н ы й к о м п л е к с « А л ы е п а р у с а », к о р п у с № 5.



Е. В. В и ш н е в с к а я

Г Р А Ф И Ч Е С К И Й Д И З А Й Н.

В Ы П У С К Н А Я К В А Л И Ф И К А Ц И О Н Н А Я Р А Б О Т А Б А К А Л А В Р А 
П О Н А П Р А В Л Е Н И Ю П О Д Г О Т О В К И 5 4. 0 3. 0 1 « Д И З А Й Н »
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