
ЧОУ ВО «Тольяттинская академия управления»

Кафедра Управления и связей с общественностью

Б1.О.  3  8  

РАБОЧАЯ ПРОГРАММА

Учебная дисциплина Культурологические аспекты рекламы

По направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью»

Профиль (программа 
бакалавриата)

«Реклама и связи с общественностью в коммерческих и
некоммерческих организациях»

Форма обучения Очно-заочная

Программа  дисциплины  рассмотрена  (актуализирована)  и
утверждена  на  заседании  кафедры  управления  и  связей  с
общественностью

Протокол заседания № 12  от  «15» июня   2023 г.

Заведующий кафедрой Никитина Наталья Викторовна

2022

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Сорокина Екатерина Васильевна
Должность: Проректор по учебной работе
Дата подписания: 05.07.2023 20:03:20
Уникальный программный ключ:
4c3e1fa1eb27801ce9382c57cdbe0016eb6e676764aa42b2fad97ddccafbf85e



1. ОБЩАЯ ИНФОРМАЦИЯ 

Рабочая программа дисциплины «Культурологические аспекты рекламы» составлена

на  основании  федерального  государственного  образовательного  стандарта  высшего

образования  –  бакалавриат  по  направлению  подготовки  42.03.01  «Реклама  и  связи  с

общественностью», утвержденный приказом Министерства образования и науки Российской

Федерации  от  08.06.2017  №512  (с  изменениями  и  дополнениями)  и  учебного  плана

направления подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», профиль «Реклама

и связи с общественностью в коммерческих и некоммерческих организациях».

Трудоемкость дисциплины: 3 ЗЕТ / 108 академических часов, в том числе: 24 часа

контактной работы и 84 часов самостоятельной работы обучающихся.

Распределение часов дисциплины по семестрам и видам занятий (по учебному плану)

Вид учебной работы

Количество часов

Всего по
учебному

плану

Семестры

1 2 3 4 5 6 7 8 9

Контактная работа (всего): 24 24
в том числе:
Лекции 8 8
Практические занятия 8 8

Контроль самостоятельной работы 
(КСР)

8 8

Самостоятельная работа (всего): 84 84

Виды промежуточной аттестации
Зачет c

оценкой
Зачет c

оценкой
ОБЩАЯ 
трудоемкость 
дисциплины:

108 108 108

3 3 3

2. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ДИСЦИПЛИНЫ

Цель дисциплины –  ознакомить  обучающихся с основными культурологическими

аспектами ведения рекламной деятельности.

Задачи дисциплины:

 изучить основы ведения рекламной деятельности в культурологическом аспекте.

 сформировать  практические  навыки  ведения  рекламной  деятельности  в

культурологическом аспекте.

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В УЧЕБНОМ ПЛАНЕ

Учебная  дисциплина  «Культурологические  аспекты  рекламы»  относится  к

обязательной  части  Блока1.  Дисциплины  (модули).  Изучение  данной  дисциплины

базируются на материале, изученном в рамках дисциплины «Теория и практика рекламы».  

Знания, умения и навыки, приобретённые в результате изучения данной дисциплины,



будут  использованы  при  изучении  дисциплины  «Кросс-культурная  коммуникация»  и

написании выпускной квалификационной работы.

Также прохождение обучающимися данной дисциплины поможет им в дальнейшей

профессиональной деятельности.

4. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ ДЛЯ 

ФОРМИРОВАНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ ОБУЧАЮЩИХСЯ

Результаты  освоения  образовательной  программы  (компетенции  обучающихся)

устанавливаются  в  соответствии  с  федеральным  государственным  образовательным

стандартом  по  направлению  подготовки  и  профессиональными  стандартами,

соответствующими профессиональной деятельности выпускников, а также на основе анализа

требований  работодателей,  предъявляемых  к  выпускникам.  Планируемые  результаты

обучения по дисциплине (знания,  умения,  навыки) обеспечивают достижение результатов

освоения образовательной программы.

Шифр и название
компетенции

Индикаторы
компетенции

Планируемые результаты обучения по
дисциплине 

ОПК-3 - Способен 
использовать 
многообразие 
достижений 
отечественной и 
мировой культуры в
процессе создания 
медиатекстов и 
(или) 
медиапродуктов, и 
(или) 
коммуникационных 
продуктов

ОПК-3.1 -
Анализирует 
отечественный и 
мировой культурный 
процесс.

- знать культурологические аспекты 
развития отечественного и мирового 
культурного процесса
- уметь осмысливать процессы, события и 
явления мировой культуры в динамике их 
развития для ведения рекламной 
деятельности; использовать полученные 
теоретические знания о культуре в 
рекламной деятельности;
- владеть навыками использования 
достижений отечественной и мировой 
культуры в рекламной деятельности.



5. СТРУКТУРА И ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ 

Семестр изучения: 4

Подраздел, тема

Виды учебной работы
Промежуточн
ая аттестация

в часах

Формы текущего
контроля

Формируемые
компетенции

Аудиторные занятия
(в часах)

Самостоятельная работа

всего
КСР в часах

формы организации
самостоятельной работылекций практических

Тема 1. Реклама: понятие, 
содержание, цели.

2 2 - 20

Повторение пройденного
материала, подготовка
доклада к семинару-

дискуссии

-

Выступление с
докладом на
семинаре-
дискуссии

Тема 2. История рекламного дела 2 2 - 20
Повторение пройденного

материала
-

Проверка
практической

работы

Тема 3. Классификация рекламных
средств и условия их применения 2 2 - 20

Повторение пройденного
материала

-

Проверка
практической

работы

Тема 4. Международная реклама 2 2 - 20

Повторение пройденного
материала, подготовка
доклада к семинару-

дискуссии

-

Выступление с
докладом на
семинаре-
дискуссии

  Форма промежуточной 
аттестации зачет с оценкой 

- - - 4
Подготовка к

промежуточной аттестации
- - -

Всего
8 8 8 84

108



6. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Тема 1. Реклама: понятие, содержание, цели.

Условия и причины возникновения рекламы. Роль рекламы в обществе. 

Тема 2. История рекламного дела

Античная  реклама.  Реклама  в  западноевропейских  странах.  Реклама  в  России.

Реклама в конце XX в..

Тема 3. Классификация рекламных средств и условия их применения.

Реклама  в  прессе.  Печатная  (полиграфическая)  реклама.  Аудиовизуальная

(экранная)  реклама.  Реклама  на  радио.  Телевизионная  реклама.  Выставки  и  ярмарки.

Рекламные  сувениры.  Прямая  почтовая  реклама  (директ  мейл).  Наружная  реклама.

Компьютерная реклама. Особенности рекламы отдельных видов товаров.

Тема 4. Международная реклама.

Международная  реклама,  причины  ее  появления.  Методы  управления

международными рекламными кампаниями.

7. САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА ОБУЧАЮЩИХСЯ

В рамках данной учебной дисциплины обучающиеся выполняют самостоятельную

работу в виде повторения пройденного материала по всем темам, подготовки к устному

опросу и докладов к семинарам-дискуссиям, подготовки к промежуточной аттестации.

8. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ

При  изучении  данной  дисциплины  используются  следующие  образовательные

технологии:

Тема занятия
Вид образовательной

технологии
Форма проведения

занятия

Тема 1. Реклама: понятие, 
содержание, цели.

Традиционная технология Лекция

Интерактивная технология Семинар-дискуссия

Тема 2. История 
рекламного дела Традиционная технология

Лекция

Практическая работа

Тема 3. Классификация 
рекламных средств и 
условия их применения

Традиционная технология
Лекция

Практическая работа

Тема 4. Международная 
реклама

Традиционная технология Лекция

Интерактивная технология Семинар-дискуссия



9. ТЕКУЩИЙ КОНТРОЛЬ УСПЕВАЕМОСТИ И ПРОМЕЖУТОЧНАЯ 

АТТЕСТАЦИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ

9.1. Формы контроля по дисциплине

Текущий  контроль.  В  процессе  изучения  учебной  дисциплины  обучающиеся

выполняют практические работы и участвуют в семинарах-дискуссиях, устных опросах.

Результаты выполнения заданий являются основанием для выставления оценок текущего

контроля  по  данной  учебной  дисциплине.  Выполнение  всех  заданий  является

обязательным для всех обучающихся. Обучающиеся, не выполнившие в полном объеме

все задания, не допускаются к сдаче зачета с оценкой по данной учебной дисциплине.

Промежуточная  аттестация.  Для  контроля  усвоения  обучающимися  данной

дисциплины  учебным  планом  предусмотрен  зачёт   с  оценкой,  который  проводится  в

форме устного ответа на теоретический вопрос.

9.2.  Оценочные  материалы  (оценочные  средства)  для  текущего  контроля

успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине представлены в фондах

оценочных средств.

Промежуточная аттестация

Список вопросов для подготовки к зачету с оценкой:

1. Обоснуйте  сущность  рекламы.  Покажите  роль  рекламы  в  реализации

коммуникационной функции – формирования спроса и стимулирования сбыта. 

2. Назовите главные цели в рекламной деятельности. 

3. Обозначьте задачи рекламы. 

4. Перечислите основные черты рекламы..

5. Опишите графический процесс развития рекламы («дерево рекламы»). 

6. Какие направления деятельности рекламы станут ведущими в системе коммерции

XXI века? 

7. Что вы знаете об АКАР? 

8. С  какими  странами  может  быть  сопоставима  Россия  по  оборотам  рекламного

рынка? 

9. Каковы проблемы российского рынка рекламы на современном этапе?

10. Дайте характеристику рекламной деятельности в эпоху Античности? 

11. Что такое «летучий листок», когда появилось это понятие? 

12. Каково влияние юродивых на российскую рекламную культуру? 

13. К началу XVII в. формируется понятие «лубки», что они собой представляли? 

14. Какова роль и значение рекламы Петровского времени? С появлением и развитием

каких понятий оно связано? 

15.  Что такое «РОСТА»? 



16.  Кем и когда создано первое телеграфное бюро в России? 

17. Укажите основные тенденции рекламы периода 1921–1929 гг. 

18. Перечислите  и  охарактеризуйте  основные  направления  современной  рекламной

деятельности. 

19.  По каким критериям классифицируется реклама? 

20.  В чем сущность социальной рекламы? 

21.  Назовите сходства и отличия между социальной и коммерческой рекламой.

22. Что такое политическая реклама? 

23.  Выделите основные, на ваш взгляд, периоды развития рекламной деятельности.

24.  Что определяет классификацию рекламных средств? 

25.  Как классифицируются каналы распространения рекламы? 

26.  Назовите  известные  вам  типы  периодических  изданий.  Каким  образом  их

характеристики влияют на характер использования в качестве медианосителей? 

27.  Каковы  основные  различия  между  вещательными  и  печатными  средствами

рекламы? В чем они схожи?

28. В чем состоит различие размещения рекламы в газетах и  журналах? 

29.  Покажите отличия: листовки и буклета; плаката и листовки; проспекта и каталога. 

30.  Назовите функции и преимущества прямой почтовой рекламы.

31.  Каковы «рекламные» причины появления международной рекламы? 

32.  Охарактеризуйте экономические причины появления международной рекламы. 

33.  Что мешает проведению единой рекламной кампании для всех стран? 

34.  Назовите аргументы в пользу проведения глобальных рекламных кампаний. 

35.  Как происходит адаптация международной рекламы к местным условиям? 

36.  Перечислите  причины,  по  которым  необходимо  один  и  тот  же  товар

позиционировать по-разному и в различных странах. 

37.  Каковы особенности рекламы в различных странах? 

38.  Расскажите о стратегии и тактике международной рекламы в национальных СМИ. 

39.  Какие существуют формы обслуживания международной рекламы? 

40.  Назовите три основных метода управления международными кампаниями.

Порядок  проведения  текущего  контроля  успеваемости  и  промежуточной

аттестации  по  дисциплине  для  инвалидов  и  лиц  с  ОВЗ  предусмотрен  Положением  о

текущем контроле успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся.

10. РЕСУРСНАЯ СОСТАВЛЯЮЩАЯ

Для проведения занятий лекционного типа по данной дисциплине используются

аудитории с медиа-оборудованием (проектор, экран, ноутбук) и учебной мебелью. 



Для  проведения  занятий  семинарского  типа  (практических  занятий)  по  данной

дисциплине  используются  аудитории  с  учебной  мебелью  и  медиа-оборудованием

(проектор,  экран,  ноутбук)  или  компьютерные  классы,  оснащенные  компьютерами  с

доступом в Интернет и необходимым программным обеспечением.

Для  самостоятельной  работы  обучающихся  используется помещение  для

самостоятельной  работы  обучающихся,  оснащенное  компьютерами  с  необходимым

программным  обеспечением  и  доступом  в  Интернет  и  электронную  информационно-

образовательную среду вуза.

Для  проведения  контроля  самостоятельной  работы  по  данной  дисциплине

используются  аудитории с учебной мебелью и медиа-оборудованием (проектор,  экран,

ноутбук) или компьютерные классы, оснащенные компьютерами с доступом в Интернет и

необходимым программным обеспечением.

Для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по

данной дисциплине используются аудитории с учебной мебелью и медиа-оборудованием

(проектор, экран, ноутбук).

Перечень лицензионного программного обеспечения
№
п/п

Наименование Тип ресурса

1 Microsoft Windows 
Лицензионное соглашение Microsoft - Open Value 
Subscription для решений Education Solutions 
№V8265046 
Сублицензионный договор АО «СофтЛайн Трейд» 
№ /131 от 10.07.2020. Период действия договора 
бессрочный

2 Microsoft Office

3 Microsoft Office Visio

4

СПС КонсультантПлюс - 
справочно-правовая 
система  отечественного 
производства

ЛД ООО "Консультант"  дог. №251/02 от 
01.01.2022 Период действия договора бессрочный

5
Антивирус Касперского 
отечественного 
производства

СЛД АО «СофтЛайн Трейд» договор №291/Tr от 
28.12.2021, лицензия № 17E0-220119-110841-733-
2920. Срок действия договора до 11.02.2024

Перечень свободно распространяемого программного обеспечения 

 СПС  КонсультантПлюс  -  справочно-правовая  система  отечественного

производства в свободном доступе в интернет;

 7-Zip – архиватор;

 Google Chrome - бесплатный веб-браузер;

 Сервисы Google – облачные сервисы.



В соответствии с Положением о создании специальных условий для инвалидов и

лиц  с  ОВЗ  информационно-технологическая  база  образовательного  процесса

предусматривает  использование  материально-технических  средств  с  учетом  различных

нозологий инвалидов и лиц с ОВЗ.

11. ЛИТЕРАТУРА

11.1. Основная литература

№
п/п

Библиографическое описание
Тип

Количество
в

библиотеке

1.

Ананьева, Н.В. Рекламная деятельность : учеб. 
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12. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

Освоение  обучающимся  дисциплины  предполагает  посещение  лекций  и

практических  занятий,  выполнение  практических  работ,  подготовка  докладов  к

семинарам-дискуссиям.  При  подготовке  к  лекции  и  для  выполнения  самостоятельной

работы обучающемуся необходимо прочитать материал предыдущей лекции, стремясь к

пониманию всех понятий и утверждений.  По дисциплине проводятся следующие виды

лекций:  лекция-презентация  –  лекция  информационного  характера,  предполагающая

объяснения преподавателя с иллюстративным изложением материала. 

При  работе  над  докладом  к  семинару-дискуссии  обучающемуся  следует

самостоятельно  проводить  анализ  поставленного  вопроса  с  использованием

аналитического инструментария, изучать дополнительную литературу. 

Освоение дисциплины предполагает выполнение практических заданий во время

контактной  работы  с  преподавателем  либо  в  часы  самостоятельной  работы.  Все

практические  задания  дисциплины  базируются  на  использовании  материалов,

предоставляемых преподавателями во время занятий и размещенных в локальной сети

Академии  и  электронной  информационно-образовательной  среде.  Выполненные

практические работы сдаются на проверку преподавателю одним из следующих способов:

сохранение  в  электронной  информационно-образовательной  среде,  отправка

преподавателю на почтовый ящик. При отправке преподавателю выполненной работы по

почте обучающемуся следует обеспечить личную идентификацию. Как правило, в теме

или тексте письма указывается курс, ФИО обучающегося, дисциплина, тема, по которой

выполнена  работы.  Результаты  проверки  выполненных  работ  доводятся  до  сведения

обучающегося во-время аудиторных занятий,  в часы КСР, размещаются в электронной

информационно-образовательной среде.

Выполнение  практических  работ,    участие  в  семинарах-дискуссиях,  устных

опросах  являются  элементами  текущего  контроля  и  оцениваются  преподавателем.

Полученные отметки учитываются при выставлении экзамена. 

Для  закрепления  приобретенных  знаний,  умений  и  навыков,  для  развития

способностей  к  самообучению  в  дисциплине  предусмотрена  самостоятельная  работа.

Самостоятельная  работа  может  выполняться  обучающимся  дома  или  в  аудиториях

Академии,  специально  отведенных  для  самостоятельной  работы  и  оснащенных

необходимым техническим и программным обеспечением, доступом к ЭИОС и ЭБС. Для

успешного  выполнения  самостоятельной работы обучающемуся  рекомендуется  заранее

ознакомиться с перечнем заданий и графиком ее выполнения. Подготовка к лекциям и



практическим  занятиям  с  последующим  участием  в  устном  опросе  предполагает:

систематическое  чтение  конспектов  лекций,  учебников  и  источников  дополнительной

литературы;  работу  со  справочниками  и  нормативными  документами;  аналитическую

обработка, составление таблиц и схем для систематизации изученного материала; ответы

на  контрольные  вопросы  и  составление  плана  и/или  тезисов  ответов;  решение

тренировочных задач. 

Для  выполнения  практических  заданий  самостоятельной  работы  по  данной

дисциплине в домашних условиях (за пределами Академии) обучающемуся необходим

персональный компьютер (планшет) и программный пакет Microsoft  Office не ниже 10

версии.  Самостоятельная  работа  сопровождаются  методическими  указаниями,

размещенными  в  локальной  сети  Академии  и  электронной  информационно-

образовательной  среде.  Методические  указания  содержат  формулировку  задания,

примерную технологию выполнения, формат сдачи выполненной работы. Преподаватель

во  время  аудиторных  занятий  заранее  обсуждает  с  обучающимися  задание

самостоятельной  работы  и  порядок  ее  сдачи.  Консультации  по  выполнению

самостоятельных работ, обсуждение отметок и допущенных ошибок, защита отдельных

видов самостоятельных работ осуществляется  во время КСР  на кафедре  управления  и

связей с общественностью или в аудитории по расписанию. Консультации преподавателя

по  выполнению  самостоятельной  работы  могут  осуществляться  посредством

асинхронного  (почта,  ЭИОС)  и  синхронного  (zoom,  сети)  коммуникационного

взаимодействия  по  предварительной  договоренности  с  преподавателем.  Выполняемые

самостоятельные  работы  являются  элементами  текущего  контроля  и  оцениваются

преподавателем. Полученные отметки учитываются при выставлении зачета с оценкой. 

Формой промежуточного  контроля  выступает  зачет  с  оценкой.  Зачет  с  оценкой

выставляется  по  результатам  устного  ответа  на  теоретический  вопрос.  Критерии

выставления  зачета  с  оценкой  озвучивается  преподавателем  на  первых  занятиях  по

дисциплине. 
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