
АННОТАЦИЯ 

 

Учебной практики «Профессионально-ознакомительная практика» 

Направление подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль «Реклама и связи с общественностью в коммерческих и некоммерческих 

организациях» 

Программа разработана на кафедре управления и связей с общественностью 

Форма обучения очная 

Место практики 

в учебном плане 

«Профессионально-ознакомительная практика» относится к учебным 

практикам обязательной части Блока 2. Практики. 

Цель 

прохождения 

практики 

 Изучение основных процессов, мест, функций и взаимосвязей в 

организации. 

 Тренировка навыков, полученных в учебной деятельности, на 

функциональном месте. 

 Приобретение опыта работы организации и оперативного 

планированию своей деятельности. 

Трудоемкость 

практики в з.е. / 

ак. часах 

6 з.е. / 216 академических часов 

Компетенции, формируемые в результате прохождения практики 

УК-2, УК-6, УК-8, ОПК-3, ОПК-6, ОПК-7 

Планируемые результаты прохождения практики, обеспечивающие формирование 

компетенций обучающихся 

Шифр и 

название 

компетенции 

Индикаторы 

компетенции 

Планируемые результаты обучения по 

практике 

УК-2 - Способен 

определять круг 

задач в рамках 

поставленной цели 

и выбирать 

оптимальные 

способы их 

решения, исходя из 

действующих 

правовых норм, 

имеющихся 

ресурсов и 

ограничений 

УК-2.1 - 

Определяет круг 

задач в рамках 

поставленной цели 

с учетом 

имеющихся 

ресурсов и 

ограничений 

- знать цели и задачи на практику в 

профессиональной сфере и в целях 

личностного саморазвития; 

- уметь самостоятельно определять круг 

задач на практику и на перспективу, 

планировать их реализацию с учетом 

имеющихся возможностей; 

- владеть навыками рефлексии и 

планирования деятельности; 



УК-6 - Способен 

управлять своим 

временем, 

выстраивать и 

реализовывать 

траекторию 

саморазвития на 

основе принципов 

образования в 

течение всей жизни 

УК-6.1 – 

Применяет 

технологии 

самоменеджмента 

и тайм-

менеджмента в 

различных видах 

деятельности 

- знать  средства и методы самоменеджмента 

и тайм-менеджмента; 

- уметь оценивать собственные действия, 

полученные результаты, допущенные 

ошибки;  

- владеть навыками самоуправления 

деятельностью по приобретению 

профессиональных умений и навыков на 

рабочем месте; 

УК-6.2 –

Выстраивает 

траекторию 

саморазвития на 

основе личных 

приоритетов и 

принципов 

образования в 

течение всей жизни 

- знать  свои потребности и приоритеты в 

профессиональной сфере;  

- уметь выстраивать траекторию 

дальнейшего саморазвития;  

- владеть навыками схематизации и 

планирования своей деятельности; 

УК-8 - Способен 

создавать и 

поддерживать в 

повседневной 

жизни и в 

профессиональной 

деятельности 

безопасные 

условия 

жизнедеятельности 

для сохранения 

природной среды, 

обеспечения 

устойчивого 

развития общества, 

в том числе при 

угрозе и 

возникновении 

чрезвычайных 

ситуаций и 

военных 

конфликтов 

УК-8.1 – 

Поддерживает 

безопасные 

условия 

жизнедеятельности  

в повседневной 

жизни и 

профессиональной 

сфере для 

сохранения 

природной среды и 

обеспечения 

устойчивого 

развития общества 

- знать  технику безопасности работы на 

конкретном рабочем месте в организации; 

- уметь соблюдать безопасный режим работы 

при прохождении практики; 

- владеть навыками анализа условий работы 

и прогнозирования опасных ситуаций; 



ОПК-3 - Способен 

использовать 

многообразие 

достижений 

отечественной и 

мировой культуры 

в процессе 

создания 

медиатекстов и 

(или) 

медиапродуктов, и 

(или) 

коммуникационных 

продуктов 

ОПК-3.2 - Создает 

медиатексты, 

медиапродукты, 

коммуникационные 

продукты с 

использованием 

достижений 

отечественной и 

мировой культуры. 

- знать тенденции развития отечественного и 

мирового культурного процесса, 

медиатехнологий, рекламы и связей с 

общественностью 

- уметь создавать тексты рекламы и связей с 

общественностью и иные 

коммуникационные продукты 

- владеть навыками использования 

достижений отечественной и мировой 

культуры, а также средств художественной 

выразительности в процессе создания 

коммуникационных продуктов 

ОПК-6 - Способен 

понимать 

принципы работы 

современных 

информационных 

технологий и 

использовать их 

для решения задач 

профессиональной 

деятельности 

ОПК-6.1 - 

Проводит анализ 

современных 

информационных 

технологий и 

программных 

средств с учетом их 

возможностей и 

принципов работы 

- знать современные технические средства 

профессиональной деятельности 

- уметь подбирать для осуществления 

профессиональной деятельности 

необходимое техническое оборудование  

- владеть навыками применения 

современных цифровых устройств, 

платформ на всех этапах создания 

коммуникационных продуктов 

ОПК-6.2 - Решает 

профессиональные 

задачи с помощью 

современных 

информационных 

технологий и 

программных 

средств 

- знать современные информационно-

коммуникационные технологии 

профессиональной деятельности 

- уметь отбирать для осуществления 

профессиональной деятельности 

необходимое программное обеспечение 

- владеть навыками применения 

современного  программного обеспечения 

на всех этапах создания коммуникационных 

продуктов 

ОПК-7 - Способен 

учитывать эффекты 

и последствия 

своей 

профессиональной 

деятельности, 

следуя принципам 

социальной 

ответственности 

ОПК-7.1 - 

Осуществляет 

отбор информации, 

профессиональных 

средств и приемов 

рекламы и связей с 

общественностью в 

соответствии с 

принципами 

социальной 

- знать принципы социальной 

ответственности и этические нормы, 

принятые профессиональным сообществом 

- уметь осуществлять отбор  информации, 

профессиональных средств и приемов 

рекламы и связей с общественностью 

- владеть навыками отбора информации, 

профессиональных средств и приемов 

рекламы и связей с общественностью в 

соответствии с принципами социальной 

ответственности. 



ответственности. 

ОПК-7.2 - 

Анализирует 

последствия и 

эффекты своей 

профессиональной 

деятельности. 

- знать способы анализа последствий своей 

профессиональной деятельности 

- уметь осуществлять анализа последствий 

своей профессиональной деятельности 

- владеть навыками анализа последствий 

своей профессиональной деятельности. 

Форма 

промежуточной 

аттестации 

Для контроля усвоения обучающимися данной практики учебным 

планом предусмотрен зачет с оценкой 

 

АННОТАЦИЯ 

 

Учебной практики «Технологическая практика» 

Направление подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль «Реклама и связи с общественностью в коммерческих и некоммерческих 

организациях» 

Программа разработана на кафедре управления и связей с общественностью 

Форма обучения очная 

Место практики в 

учебном плане 

Технологическая практика относится к учебным практикам 

обязательной части Блока 2. Практики. 

Цель прохождения 

практики 

 Изучение основных процессов, мест, функций и взаимосвязей 

в организации. 

 Тренировка навыков, полученных в учебной деятельности, на 

функциональном месте. 

 Приобретение опыта работы в отделе рекламы, маркетинговом 

отделе, рекламном агентстве 

Трудоемкость 

практики в з.е. / ак. 

часах 

6 з.е. / 216 академических часов 

Компетенции, формируемые в результате прохождения практики 

УК-2; УК-6; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-4; ОПК-5 

Планируемые результаты прохождения практики, обеспечивающие формирование 

компетенций обучающихся 

Шифр и название 

компетенции 

Индикаторы 

компетенции 

Планируемые результаты обучения по 

практике 

УК-2 - Способен 

определять круг 

задач в рамках 

УК-2.1 - Определяет 

круг задач в рамках 

поставленной цели с 

- знать цели и задачи на практику в 

профессиональной сфере и в целях 

личностного саморазвития; 



поставленной цели 

и выбирать 

оптимальные 

способы их 

решения, исходя из 

действующих 

правовых норм, 

имеющихся 

ресурсов и 

ограничений 

учетом имеющихся 

ресурсов и ограничений 

- уметь самостоятельно определять круг 

задач на практику и на перспективу, 

планировать их реализацию с учетом 

имеющихся возможностей; 

- владеть навыками рефлексии и 

планирования деятельности; 

УК-6 - Способен 

управлять своим 

временем, 

выстраивать и 

реализовывать 

траекторию 

саморазвития на 

основе принципов 

образования в 

течение всей 

жизни 

УК-6.1 – Применяет 

технологии 

самоменеджмента и 

тайм-менеджмента в 

различных видах 

деятельности 

- знать  средства и методы 

самоменеджмента и тайм-менеджмента; 

- уметь оценивать собственные действия, 

полученные результаты, допущенные 

ошибки;  

- владеть навыками самоуправления 

деятельностью по приобретению 

профессиональных умений и навыков на 

рабочем месте; 

УК-6.2 –Выстраивает 

траекторию 

саморазвития на основе 

личных приоритетов и 

принципов образования 

в течение всей жизни 

- знать  свои потребности и приоритеты в 

профессиональной сфере;  

- уметь выстраивать траекторию 

дальнейшего саморазвития;  

- владеть навыками схематизации и 

планирования своей деятельности; 

УК-8 - Способен 

создавать и 

поддерживать в 

повседневной 

жизни и в 

профессиональной 

деятельности 

безопасные 

условия 

жизнедеятельности 

для сохранения 

природной среды, 

обеспечения 

устойчивого 

развития общества, 

в том числе при 

угрозе и 

возникновении 

чрезвычайных 

ситуаций и 

УК-8.1 – Поддерживает 

безопасные условия 

жизнедеятельности  в 

повседневной жизни и 

профессиональной 

сфере для сохранения 

природной среды и 

обеспечения 

устойчивого развития 

общества 

- знать  технику безопасности работы на 

конкретном рабочем месте в организации; 

- уметь соблюдать безопасный режим 

работы при прохождении практики; 

- владеть навыками анализа условий 

работы и прогнозирования опасных 

ситуаций; 



военных 

конфликтов 

ОПК-1- Способен 

создавать 

востребованные 

обществом и 

индустрией 

медиатексты и 

(или) 

медиапродукты, и 

(или) 

коммуникационны

е продукты в 

соответствии с 

нормами русского 

и иностранного 

языков, 

особенностями 

иных знаковых 

систем 

ОПК-1.1 - Выявляет 

отличительные 

особенности 

медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных 

продуктов разных 

медиасегментов и 

платформ. 

 знать  особенности коммуникационных 

продуктов разных медиасегментов и 

платформ; 

 уметь учитывать особенности 

коммуникационных продуктов разных 

медиасегментов и платформ; 

 владеть навыками выявления 

отличительных особенностей 

медиатекстов, медиапродуктов, 

коммуникационных продуктов; 

ОПК-1.2 - Осуществляет 

подготовку текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) 

иных коммуникационных 

продуктов различных 

жанров и форматов в 

соответствии с нормами 

русского и иностранного 

языков, особенностями 

иных знаковых систем. 

 знать  особенности коммуникационных 

продуктов различных жанров и 

форматов; 

 уметь учитывать особенности 

подготовки продуктов различных жанров 

и форматов; 

 владеть навыками подготовки текстов 

рекламы и связей с общественностью на 

русском языке; 

ОПК-2 Способен 

учитывать 

тенденции 

развития 

общественных и 

государственных 

институтов для их 

разностороннего 

освещения в 

создаваемых 

медиатекстах и 

(или) 

медиапродуктах, и 

(или) 

коммуникационны

х продуктах 

ОПК-2.1 - Анализирует 

тенденции развития 

общественных и 

государственных 

институтов. 

 знать способы анализа тенденций 

развития общественных и 

государственных институтов 

 уметь применять способы анализа 

тенденций развития общественных и 

государственных институтов; 

 владеть навыками анализа тенденций 

развития общественных и 

государственных институтов 

ОПК-2.2 - Создает 

тексты рекламы и 

связей с 

общественностью и 

коммуникационные 

продукты  с учетом 

тенденций развития 

общественных и 

государственных 

институтов. 

 знать эффективные способы решения 

основных профессиональных задач в 

области рекламы и связей с 

общественностью с учетом общественных 

государственных институтов; 

 уметь учитывать основные тенденции 

развития общественных и 

государственных институтов при 

создании текстов рекламы и связей с 

общественностью  

 владеть способностью реализовывать 

профессиональные функции в области 

рекламы и связей с общественностью с 

учетом тенденций развития общественных 

и государственных институтов 

ОПК-4 - Способен ОПК-4.1 - Использует  знать  основные инструменты поиска 



отвечать на 

запросы и 

потребности 

общества и 

аудитории в 

профессиональной 

деятельности 

основные инструменты 

поиска информации о 

текущих запросах и 

потребностях целевых 

аудиторий / групп 

общественности. 

информации о текущих запросах и 

потребностях целевых аудиторий; 

 уметь соотносить социологические 

данные с запросами и потребностями 

общества; 

 владеть инструментами поиска 

информации о текущих запросах и 

потребностях целевых аудиторий 

ОПК-4.2 - Создает 

тексты рекламы и 

связей с 

общественностью и 

коммуникационные 

продукты отвечающие 

запросам и 

потребностям целевых 

аудиторий \ групп 

общественности. 

 знать  способы создания текстов рекламы 

и связей с общественностью по запросам и 

потребностям целевых аудиторий; 

 уметь создавать тексты рекламы и связей 

с общественностью,отвечающие запросам 

и потребностям целевых аудиторий; 

 владеть навыками подготовки текстов 

рекламы и связей с общественностью с 

учётом социологических данных 

ОПК-5 - Способен 

учитывать в 

профессиональной 

деятельности 

тенденции 

развития 

медиакоммуникаци

онных систем 

региона, страны и 

мира, исходя из 

политических и 

экономических 

механизмов их 

функционирования

, правовых и 

этических норм 

регулирования 

ОПК-5.1 - Выявляет 

политические, 

экономические 

факторы, правовые и 

этические нормы, 

регулирующие 

развитие разных 

медиакоммуникационн

ых систем на 

глобальном, 

национальном и 

региональном уровнях. 

 знать совокупность политических, 

экономических факторов, правовых и 

этических норм, регулирующих развитие 

разных медиакоммуникационных систем 

 уметь осуществлять  

 владеть навыками осуществления 

профессиональных функций по 

выявлению политических, экономических 

факторов, правовых и этических норм, 

регулирующих развитие разных 

медиакоммуникационных систем; 

 в общественных, производственных, 

коммерческих структурах, средствах 

массовой информации 

ОПК-5.2 - 

Осуществляет 

профессиональные 

действия в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью с 

учетом тенденций 

развития  конкретной 

медиакоммуникационн

ой системы. 

 знать элементы медиакоммуникационной 

системы; 

 уметь осуществлять свои 

профессиональные действия в сфере 

рекламы и связей с общественностью с 

учетом специфики коммуникационных 

процессов и механизмов 

функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы 

 владеть навыками осуществления 

профессиональных функций в области 

рекламы в общественных, 

производственных, коммерческих 

структурах, средствах массовой 

информации 

Форма 

промежуточной 

аттестации 

Для контроля усвоения обучающимися данной практики учебным 

планом предусмотрен зачет с оценкой 



 

АННОТАЦИЯ 

 

Производственной практики «Профессионально-творческая практика» 

Направление подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль «Реклама и связи с общественностью в коммерческих и некоммерческих 

организациях» 

Программа разработана на кафедре управления и связей с общественностью 

Форма обучения очная 

Место 

практики в 

учебном плане 

Профессионально-творческая практика относится к производственным 

практикам Блока 2. Практики в части, формируемой участниками 

образовательных отношений. 

Цель 

прохождения 

практики 

 Изучение основных процессов, мест, функций и взаимосвязей в 

организации. 

 Тренировка навыков, полученных в учебной деятельности, на 

функциональном месте. 

 Приобретение опыта планирования, подготовки и проведения 

коммуникативных кампаний и мероприятий. 

Трудоемкость 

практики в з.е. 

/ ак. часах 

9 з.е. / 324 академических часа 

Компетенции, формируемые в результате прохождения практики 

УК-2, УК-6, УК-8, ПК-2, ПК-3, 

Планируемые результаты прохождения практики, обеспечивающие формирование 

компетенций обучающихся 

Шифр и 

название 

компетенции 

Индикаторы 

компетенции 

Планируемые результаты обучения по 

практике 

УК-2 - Способен 

определять круг 

задач в рамках 

поставленной 

цели и выбирать 

оптимальные 

способы их 

решения, исходя 

из действующих 

правовых норм, 

имеющихся 

ресурсов и 

ограничений 

УК-2.1 - 

Определяет круг 

задач в рамках 

поставленной цели 

с учетом 

имеющихся 

ресурсов и 

ограничений 

- знать цели и задачи на практику в 

профессиональной сфере и в целях 

личностного саморазвития; 

- уметь самостоятельно определять круг задач 

на практику и на перспективу, планировать их 

реализацию с учетом имеющихся 

возможностей; 

- владеть навыками рефлексии и планирования 

деятельности; 



УК-6 - Способен 

управлять своим 

временем, 

выстраивать и 

реализовывать 

траекторию 

саморазвития на 

основе принципов 

образования в 

течение всей 

жизни 

УК-6.1 – 

Применяет 

технологии 

самоменеджмента 

и тайм-

менеджмента в 

различных видах 

деятельности 

- знать  средства и методы самоменеджмента и 

тайм-менеджмента; 

- уметь оценивать собственные действия, 

полученные результаты, допущенные 

ошибки;  

- владеть навыками самоуправления 

деятельностью по приобретению 

профессиональных умений и навыков на 

рабочем месте; 

УК-6.2 –

Выстраивает 

траекторию 

саморазвития на 

основе личных 

приоритетов и 

принципов 

образования в 

течение всей 

жизни 

- знать  свои потребности и приоритеты в 

профессиональной сфере;  

- уметь выстраивать траекторию дальнейшего 

саморазвития;  

- владеть навыками схематизации и 

планирования своей деятельности; 

УК-8 - Способен 

создавать и 

поддерживать в 

повседневной 

жизни и в 

профессионально

й деятельности 

безопасные 

условия 

жизнедеятельност

и для сохранения 

природной среды, 

обеспечения 

устойчивого 

развития 

общества, в том 

числе при угрозе и 

возникновении 

чрезвычайных 

ситуаций и 

военных 

конфликтов 

УК-8.1 – 

Поддерживает 

безопасные 

условия 

жизнедеятельност

и  в повседневной 

жизни и 

профессиональной 

сфере для 

сохранения 

природной среды и 

обеспечения 

устойчивого 

развития общества 

- знать  технику безопасности работы на 

конкретном рабочем месте в организации; 

- уметь соблюдать безопасный режим работы 

при прохождении практики; 

- владеть навыками анализа условий работы и 

прогнозирования опасных ситуаций; 

ПК-2 - Способен 

реализовывать 

ПК-2.1 - 

Разрабатывает 

- знать  инструменты социального медиа  

продвижения в интернете; 



стратегию 

продвижения в 

интернете 

стратегию 

социального 

продвижения в 

интернете 

- уметь разрабатывать стратегию  продвижения 

в интернете с использованием инструментов 

социального медиа; 

- владеть навыками разработки стратегии 

продвижения в интернете 

ПК-2.2 - 

Разрабатывает 

стратегию 

проведения 

контекстно-

медийной 

кампании с 

использованием 

инструментов 

интернет-

маркетинга. 

- знать  инструменты контекстно-медийного 

продвижения в интернете; 

- уметь разрабатывать стратегию  проведения 

контекстно-медийной кампании с 

использованием инструментов интернет-

маркетинга; 

- владеть навыками разработки контекстно-

медийной кампании с использованием 

инструментов интернет-маркетинга 

ПК-3 - Способен 

осуществлять 

редакторскую 

деятельность в 

соответствии с 

языковыми 

нормами, 

стандартами, 

форматами, 

стилями, 

технологическими 

требованиями 

разных типов 

СМИ и других 

медиа 

ПК-3.1 - 

Осуществляет 

редактирование 

текстов рекламы и 

связей с 

общественностью 

в соответствии с 

языковыми 

нормами, 

стандартами, 

форматами, 

технологическими 

требованиями 

каналов 

трансляции 

коммуникационног

о продукта. 

- знать  языковые нормы, стандарты форматы  

коммуникационного продукта; 

- уметь редактировать тексты рекламы и 

связей с общественностью в соответствии с 

нормами; 

- владеть навыками осуществления 

редактирования текстов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с 

языковыми нормами, стандартами, форматами 

трансляции коммуникационного продукта 

ПК-3.2 - 

Контролирует 

соответствие 

формата 

коммуникационног

о продукта 

медиаконцепции 

канала. 

- знать способы контроля соответствия 

формата коммуникационного продукта 

медиаконцепции канала; 

- уметь контролировать соответствие формата 

коммуникационного продукта 

медиаконцепции канала; 

- владеть навыками осуществления контроля 

за форматами коммуникационного продукта 

Форма 

промежуточной 

Для контроля усвоения обучающимися данной практики учебным 

планом предусмотрен зачет с оценкой 



аттестации 

 

АННОТАЦИЯ 

 

Производственной практики «Преддипломная практика» 

Направление подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

Профиль «Реклама и связи с общественностью в коммерческих и некоммерческих 

организациях» 

Программа разработана на кафедре управления и связей с общественностью 

Форма обучения очная 

Место практики в 

учебном плане 

Преддипломная практика относится к производственным практикам 

Блока 2. Практики в части, формируемой участниками 

образовательных отношений. 

Цель 

прохождения 

практики 

 Приобретение и тренировка профессиональных навыков работы, 

соответствующих направлению подготовки. 

 Подготовка практических материалов для выпускной 

квалификационной работы. 

Трудоемкость 

практики в з.е. / 

ак. часах 

9 з.е. / 324 академических часа 

Компетенции, формируемые в результате прохождения практики 

УК-1, ПК-1, ПК-4, ПК-5 

Планируемые результаты прохождения практики, обеспечивающие формирование 

компетенций обучающихся 

Шифр и название 

компетенции 

Индикаторы 

компетенции 

Планируемые результаты обучения по 

практике 

УК-1 - Способен 

осуществлять 

поиск, критический 

анализ и синтез 

информации, 

применять 

системный подход 

для решения 

поставленных 

задач 

УК-1.1 - 

Осуществляет 

поиск, критический 

анализ и обобщение 

информации для 

решения 

поставленных 

задач, в том числе с 

использованием 

цифровых 

инструментов сбора 

и анализа данных 

 - знать принципы сбора, отбора и 

обобщения информации,  правила 

составления аналитических справок, обзоров 

и отчетов; 

- уметь анализировать эффективность 

содержания сообщений СМИ; 

- владеть навыками научного поиска и 

практической работы с информационными 

источниками 

УК-1.2 - 

Анализирует 

поставленную 

задачу и предлагает 

- знать методики системного подхода для 

решения профессиональных задач; 

- уметь анализировать и систематизировать 

разнородные данные, оценивать 



варианты ее 

решения с 

применением 

принципов 

системного подхода 

эффективность процедур анализа проблем и 

принятия решений в профессиональной 

деятельности; 

- владеть методами написания аналитических 

справок, обзоров и прогнозов, методами 

принятия решений 

ПК-1 - Способен 

применять в 

профессиональной 

деятельности 

основные 

технологические 

решения, 

технические 

средства, приемы и 

методы онлайн и 

офлайн 

коммуникаций 

ПК-1.1 - 

Использует 

технологии 

медиарилейшнз и 

медиапланирования 

в онлайн и оффлайн 

среде при 

реализации 

коммуникационного 

продукта. 

- знать технологии медиарилейшнз, 

медиапланирования в онлайн и онлайн среде; 

основные инструменты внутренних 

коммуникаций 

- уметь использовать технологии 

медиарилейшнз, медиапланирования при 

реализации коммуникационного продукта в 

онлайн и онлайн среде 

- владеть навыками применения 

современных технических средств и 

технологий цифровых коммуникаций для 

реализации коммуникационного продукта 

ПК-1.2 - 

Использует 

основные 

технологии 

копирайтинга в 

онлайн и оффлайн 

среде при 

подготовке текстов 

рекламы и (или) 

связей с 

общественностью. 

- знать технологии копирайтинга в онлайн и 

онлайн среде; современные технические 

средства и основные технологии цифровых 

коммуникаций 

- уметь использовать технологии 

копирайтинга при реализации 

коммуникационного продукта в онлайн и 

онлайн среде 

- владеть навыками применения 

современных технических средств и 

технологий цифровых коммуникаций для 

реализации коммуникационного продукта 

посредством копирайтинга  

ПК-4 - Способен 

участвовать в 

разработке и 

реализации 

индивидуального и 

(или) 

коллективного 

проекта в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью 

ПК-4.1 - Реализует 

типовые алгоритмы 

проектов и 

кампаний в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью. 

- знать типовые алгоритмы проектов и 

кампаний в сфере рекламы и связей с 

общественностью 

- уметь реализовывать типовые алгоритмы 

по месту практики 

- владеть навыками реализации типовых 

алгоритмов проектов и кампаний в сфере 

рекламы и связей с общественностью 

ПК-4.3 - 

Использует 

результаты 

исследований для 

планирования 

рекламной или PR-

- знать принципы подготовки проектной 

документации в сфере рекламы и связей с 

общественностью 

- уметь разрабатывать рабочую проектную 

документацию по месту практики 

- владеть навыками применения результатов 



кампании при 

создании 

коммуникационного 

продукта. 

исследований для планирования рекламной 

или PR-кампании при создании 

коммуникационного продукта 

ПК-5 - Способен 

участвовать в 

реализации 

коммуникационных 

кампаний, 

проектов и 

мероприятий 

ПК-5.2 - 

Осуществляет 

тактическое 

планирование 

мероприятий в 

рамках реализации 

коммуникационной 

стратегии. 

- знать принципы реализации 

коммуникационной стратегии 

- уметь осуществлять тактическое 

планирование мероприятий в рамках 

реализации коммуникационной стратегии 

- владеть навыками тактического 

планирования мероприятий в рамках 

реализации коммуникационной стратегии 

ПК-5.3 - Участвует 

в организации 

внутренних 

коммуникаций и 

мероприятий по 

формированию 

корпоративной 

идентичности и 

корпоративной 

культуры. 

- знать основы корпоративной идентичности 

и корпоративной культуры 

- уметь осуществлять организацию 

внутренних коммуникаций и мероприятий по 

формированию корпоративной идентичности 

и корпоративной культуры 

- владеть навыками организации внутренних 

коммуникаций и мероприятий по 

формированию корпоративной идентичности 

и корпоративной культуры 

Форма 

промежуточной 

аттестации 

Для контроля усвоения обучающимися данной практики учебным 

планом предусмотрен зачет с оценкой 

 

 


